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a National Geographic Society es la

institucion que edita la National Geo-
graphic Magazine, esta entidad que se
fundé6 en 1888 al igual que otras organiza-
ciones geogréficas decimonénicas tipicas
de la época, estaba conformada por nota-
bles que constituian la élite dominante.
Su distinguida membresia estaba inte-
grada por banqueros, exploradores, in-
ventores, gedgrafos, ingenieros, militares
ygeodestas; queinspirados poruna fuerte
filosofia positivista encaraban un proyec-
to cientifico y de consecuencias practicas.
Estas iniciativas corporativas de la élite
cultural se comprenden mejor si se las co-
loca en su contexto hist6rico donde prima-
ba el espiritu de progreso y las enfaticas
pretensiones colonialistas o neocolonia-
listas delas dirigencias enlos paises euro-
peos y en los Estados Unidos de Nortea-
méricaen particular.

La revista que en sus origenes tenia el
estilo de un journal tomaba rdapidamente
otrorumboeditorial. El austeroboletinen
tonos terracota, tamano folleto con un ti-
rada de 200 ejemplares enviados a un pe-
quenio circulo de especialistas quedaria
atras. Lamagazinelogré conel tiempolle-
gar al aprecio del gran publico con narra-
ciones vivas de los exploradores en prime-
rapersonay unempleocreciente dela tec-
nologia p}mstaalservicio delasimdgenes,
mapas y fotografias que niimero a nime-
ro se difundian ocupando la mayor parte
desuspédginas.

Al correr del siglo XX la empresa se con-
virti6 en algo mas que una revista de geo-

pintoresca, ese fue s6lo su origen; ya
quefueel puntal desde donde se desarrollé
bajo un modelo de organizacién sin fines
de lucro un complejo multimedistico con
redes globales. Para tener idea de su di-
mensién basta decir que la revista hoy en
diaestraducida a 28idiomas, conunatira-
dade8,5millonesdeejemplares. Enforma
reciente la sociedad ha puesto en la calle
otros materiales impresos entre los que
podemos citar: National Geographic Tra-
veller, National Geographic Adventure,
National GeographicKidsyNational Geo-
graphic Explorer; totalizando entre todas
11,5millones delectores. Sus colecciones y
libros desde 1907 han puesto a la venta
2.000 titulos en 32 idiomas, distribuyendo
hasta el presente un promedio de 150 li-
bros al afio. Ademas cuenta con un canal
de TV quellega auna audiencia de 230 mi-
llones de personasen 163 paises en 27 idio-
masdiferentes.

Unaempresa

El magazine de la National Geographic
Society sin duda se ha convertido en un
éxito de la geografia popular, los datos de
expansién de la sociedad y su diversifica-
cién son asombrosos, es muy dificil encon-
trar otra empresa educativa de tal magni-
tud y persistencia a lo largo de los afios. E1
pacto explicito con sus lectores contenia
lascoordenadas principales desu puntode
vista, que por otra parte quedé muy claro
desde sus primeros nimeros. Entrelasre-
glas que sostenian labase de su manual de
estilo se recalcaban entre otras unas muy
sugestivas: “abundancia de ilustraciones
bella.s_,I instructivasy artisticas”; “no se pu-
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blica nada que tenga un sesgo partidista o
un cardcter polémico”; y “s6lo se imprimen
las cosas agradables sobre los diferentes
paisesosus gentesy se evitanlas desagra-
dables o las de cardcter impropiamente
critico”. Este pacto pudo mantenerlo con
relativa continuidad a pesardelasreaccio-
nes que generaron entre sus suscriptores
algunas notas tempranas, como aquéllas
en las que se reproducian fotos de nativas
mostrando los pechos que parecian desa-
fiar la moral puritana, las que retrataron
la Alemania hitleriana de los 30 con cierta
prosa entusiasta, y aquéllas mas tardias
sobre el Bronx neoyorkino y sus minorfas

_raciales a principios de los 70. Este tiltimo

reportaje exhibia una sefal inequivoca
quelas politicas de contenidos de la maga-
zine gradualmente evolucionaban en otro
sentido.

Los dirigentes de la Sociedad siempre
atentos a los “intereses nacionales” pusie-
ronsudepartamento cartograficodurante
la primera guerra mundial, con la preci-
si6én racionalista que caracterizaba a sus
mapas, a dibujar los teatros de operacio-
nes que utilizaba el ejército en el frente de
batalla europeo. Pero también, su servicio
lleg6 a las oficinas burocraticas en el exte-
rior con informacion cartografica estraté-
gica sobre Centro América u Oceania, te-

rritorios que se encontrabanbajoadminis-

tracién, dominio o el simple interés del De-
partamento de Estado. Ademas, la biblio-
grafia reciente prueba con buenos argu-
mentos y hechos que los reproches por su
acentuadoracismo o por sus miradas agu-
damente etnocéntricas no eran infunda-
dos, sobre todo cuando se echaba mano de
representaciones, discursos e iméagenes
que versaban sobre el Tercer Mundo. Es
mas, fuentes desclasificadas, testimonios
recogidos y archivos de la misma publica-
cién han revelado que algunos de sus ex-
ploradores satisficieron en sus itinerarios
encargos de la CIA durante la etapa mas
algida de la Guerra Fria. En suma, las di-
mensiones de un emprendimiento edito-
rial que ha tenido tan impresionante des-
pliegue, puede encontrarse enun conjunto
de condicionantes diferentes, empero no
podemos dejar de sefialar el hecho de que
la National supo desenvolverse y crecer
aprovechandounared que setejiaen el se-
nodeun Estado Nacional que con el correr
del SigloXX se convertiriaenuna potencia
hegemoénicaglobal.

(*)Proyecto: Instituciones geograficas, pensa-
miento territorial y publicaciones populares. Na-
tional Geographic Magazine, cincuenta afios na-
rrando el lejano sur latinoamericano (1940-
1990). UNMdP — Facultad de Humanidades,
2014-15(cicalese @ mdp:edu.ar)
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*Se agrega la nota original que por razones de espacio fue reducida. Diario La
Capital. Mar del Plata. Domingo 11 de Mayo. P4agina 12.

National Geographic Magazine: una empresa periodistica entre la
fascinacion por el mundo y el Imperio

(*) Por Guillermo Cicalese y Silvina Pereyra

En cualquier kiosco de periédicos es posible distinguir esa revista rapidamente sobre las demas, las
tapas de sus ejemplares resaltan por su fondo amarillo que la hacen inmediatamente reconocible. Sobresalen
sus portadas con brillantes ilustraciones, tan llamativas que suelen evocar afiches de promocion turistica. En
ella suelen retratarse paisajes en donde sobresalen grandiosos accidentes geograficos, la imponente
presencia de una criatura del reino animal, un rostro o figura humana que captura nuestra mirada, o bien un
monumento arqueoldgico. Todas sus portadas indefectiblemente nos remontan casi siempre a sitios
exoticos y a un pasado lejano. Nos referimos a la National Geographic Magazine, la revista mas difundida y
leida de geografia popular en los Estados Unidos, y hoy en dia, en el mundo globalizado. En pos de
comprender su extraordinaria expansiéon creemos conveniente dar algunas respuestas, preliminares y
breves, tomando en cuenta el trabajo de quiénes han estudiado a la magazine, de manera de orientarnos
sobre cual fue el origen de la revista, co6mo se construyd su estilo y contenido editorial, qué tipo de lectores
podemos suponer que tuvo y tiene, y qué articulaciones mantuvo a lo largo de su trayectoria con las
corporaciones de la administracion estadounidense.

La National Geographic Society es una institucion que se funda en 1888, y al igual que otras
entidades geogréaficas decimonédnicas tipicas de la época era parte de la elite dominante. Su distinguida
membresia estaba integrada por banqueros, exploradores, inventores, gedgrafos, ingenieros, militares y
geodestas; que inspirados por una fuerte filosofia positivista encaraban un proyecto cientifico. Estas
iniciativas corporativas de la elite cultural se comprenden mejor si se las coloca en su contexto histérico
donde primaba el espiritu de progreso y las enfaticas pretensiones colonialistas o neocolonialistas de las
dirigencias en los paises europeos y en los Estados Unidos de Norteamérica en particular.

Luego de su fundacidn la Sociedad rapidamente inicid la impresion de un boletin académico donde se
daba cuenta de las exploraciones y hallazgos cientificos en el campo de las Ciencias de la Tierra, haciéndolo
en un lenguaje austero, con una jerga técnica rigurosa en cuanto a la argumentacién, y bajo un estricto
registro de catalogacion de las observaciones de campo. S6lo las exploraciones que la Sociedad patrocinaba
fueron de a poco abriendo paso a otros textos que se distanciaban del aséptico canon propuesto por las
ciencias.

Los diarios, reportes y bitacoras que arribaban al escritorio de la redaccién central con las peripecias
de los exploradores llevaron pronto a la necesidad de contar con otras estrategias textuales y gréficas. El
journal tomaba claramente otro rumbo, los primeros relatos sobre las expediciones estaban mas dirigidos a
captar un publico lego que no tenia formacion académica, se diria destinados al hombre medio
norteamericano: medio en ingresos econdmicos, medianamente informado sobre cultura general y con un
nivel medio en la escala educativa. Su estilo editorial tomaba principios de escritura que rescataban las
formas del discurso literario, mas vinculadas con los viejos cronicones, las narraciones de viajes fantasticos
y el género de aventuras que se desenvolvian en sitios lejanos y culturas primitivas; género que por
entonces ya habia cautivado la imaginacidn de los lectores avidos por lo exotico.

No sin sobresaltos, se transitaron estos giros editoriales al interior del cuerpo gerencial del magazine,
ya que algunos de sus directivos renunciaron al notar que se dedicaba cada vez menos espacio para los
papers académicos. El austero boletin en tonos terracota, tamafio folleto con un tirada de 200 ejemplares
enviados a un pequefio circulo de especialistas quedaria atras. La revista rapidamente lleg6 al aprecio del
gran publico con narraciones vivas de los exploradores en primera persona y un empleo creciente de la
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tecnologia puesta al servicio de las imagenes, mapas y fotografias que ndmero a nimero se difundian
ocupando la mayor parte de sus paginas.

Al correr del siglo XX la empresa se convirtid en algo mas que una revista de geografia pintoresca,
ese fue sélo su origen; ya que fue el puntal desde donde se desarrollé bajo un modelo de organizacién sin
fines de lucro un complejo multimediatico con redes globales. Para tener idea de su dimension basta decir
gue la revista hoy en dia es traducida a 28 idiomas, con una tirada de 8,5 millones de ejemplares. En forma
reciente la Sociedad ha puesto en la calle otros materiales impresos entre los que podemos citar: National
Geographic Traveller, National Geographic Adventure, National Geographic Kids y National Geographic
Explorer; totalizando entre todas 11,5 millones de lectores. Sus colecciones y libros desde 1907 han puesto a
la venta 2.000 titulos en 32 idiomas, distribuyendo hasta el presente un promedio de 150 libros al afio.
Ademas cuenta con un canal de TV que llega a una audiencia de 230 millones de personas en 163 paises en
27 idiomas diferentes.

El magazine de la National Geographic Society sin duda se ha convertido en un éxito de la geografia
popular, los datos de expansién de la Sociedad y su diversificacion son asombrosos, es muy dificil encontrar
otra empresa educativa de tal magnitud y persistencia a lo largo de los afios. Ciertamente en sus origenes
como revista de amplia circulacion fue pensada para el “americano medio” que podemos sospechar con
habitos, estilo de viday consumos propios de un pequefio burgués. Quienes han hecho interpretacion de sus
discursos textuales y expresiones visuales coinciden en general en que la publicaciéon tuvo la virtud de
revelar y a la vez estar en sintonia con los sentimientos, predisposiciones e ideologia de buena parte del
espiritu conservador norteamericano, por lo menos hasta bien avanzada la década del 60.

El pacto explicito con sus lectores contenia las coordenadas principales de su punto de vista, que por
otra parte quedé muy claro desde sus primeros numeros. Entre las reglas que sostenian la base de su
manual de estilo se recalcaban entre otras unas muy sugestivas: “abundancia de ilustraciones bellas,
instructivas y artisticas”; “no se publica nada que tenga un sesgo partidista o un caracter polémico”; y “sélo
se imprimen las cosas agradables sobre los diferentes paises o0 sus gentes y se evitan las desagradables o
las de caracter impropiamente critico”. Este pacto pudo mantenerlo con relativa continuidad a pesar de las
reacciones que generaron entre sus suscriptores algunas notas tempranas, como aquéllas en las que se
reproducian fotos de nativas mostrando los pechos que parecian desafiar la moral puritana, las que
retrataron la Alemania hitleriana de los 30 con cierta prosa entusiasta, y aquéllas mas tardias sobre el Bronx
neoyorkino y sus minorias raciales a principios de los 70. Este Gltimo reportaje exhibia una sefial inequivoca
que las politicas de contenidos de la magazine gradualmente evolucionaban en otro sentido.

Claro esta, que la National no estuvo exenta de cuestionamientos; entre ellos de presentar un mundo
edulcorado de colores pasteles apartado de las rifias politicas para un lector presuntamente ingenuo, tan
despreocupado como poco exigente y sin facultades criticas; se diria mas apegado a sus fotos y
descripciones accidentales que por comprender la realidad profunda de las regiones visitadas. Tenemos que
destacar que muchos de sus proyectos fueron sélo posibles por el concurso de las reparticiones estatales
estadounidenses. Los dirigentes de la Sociedad siempre atentos a los “intereses nacionales” pusieron su
departamento cartografico durante la primera guerra mundial, con la precision racionalista que caracterizaba
a sus mapas, a dibujar los teatros de operaciones que utilizaba el ejército en el frente de batalla europeo.
Pero también, su servicio llegé a las oficinas burocraticas en el exterior con informacion cartogréfica
estratégica sobre Centro América u Oceania, territorios que se encontraban bajo administracién, dominio o el
simple interés del Departamento de Estado. Ademas, la bibliografia reciente prueba con buenos argumentos
y hechos que los reproches por su acentuado racismo o por sus miradas agudamente etnocéntricas no eran
infundados, sobre todo cuando se echaba mano de representaciones, discursos e imagenes que versaban
sobre el Tercer Mundo. Es mas, fuentes desclasificadas, testimonios recogidos vy archivos de la misma
publicacion han revelado que algunos de sus exploradores satisficieron en sus itinerarios encargos de la CIA
durante la etapa mas éalgida de la Guerra Fria.

Deciamos antes que el magazine empieza a tener un lento giro editorial en la década del 70, que no
siempre fue aceptado de buen grado por sus abonados mas tradicionales. Es asi, que en sus hojas
comienzan a delinearse los problemas derivados del deterioro ecolégico y cuadros con trazos mas sociales
de los paises visitados, es mas, se contratan a cronistas y fotégrafos que reproducen descarnadamente un
paisaje humano que interpela la mirada. Sus contenidos y representaciones actuales estan mas proximos a
formas de correccion politica que resultan ajenas a esas laminas del pasado de aquéllas indigenas desnudas
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anonimas, donde lo Unico identificable era el osado hombre blanco que se aventuraba en tierras tan
peligrosas como extrafias. En suma, las dimensiones de un emprendimiento editorial que ha tenido tan
impresionante despliegue, puede encontrarse en un conjunto de condicionantes diferentes, entre los cuales
podriamos arriesgar: un periodo histérico donde la demanda de estos bienes no dejaba de aumentar ante
una poblacion cada vez mas educada; una revista de cultura general destinada al mercado que tuvo la virtud
de poder ser leida por sus suscriptores como forma de entretenimiento en su tiempo libre; y un contenido
gue sintonizé en forma mas o menos complaciente con el imaginario de sus lectores, pero que también supo
a su momento incluir cambios en funcién de nuevas inquietudes, intereses y valores sociales. Claro esta, que
no podemos dejar de sefalar el hecho de que la National supo desenvolverse y crecer aprovechando una red
gue se tejia en el seno de un Estado Nacional que con el correr del Siglo XX se convertiria en una potencia
hegemonica.

(*)Proyecto: Instituciones geogréficas, pensamiento territorial y publicaciones populares. National Geographic Magazine, cincuenta afios
narrando el lejano sur latinoamericano (1940-1990). UNMdP — Facultad de Humanidades, 2014-15 (cicalese @mdp.edu.ar)



