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GRUPO DE INVESTIGACION ECONOMIA AGRARIA

(OCA N° 129/1992)
Directora: Elsa M. Rodriguez

Proyectos desarrollados 2011-2014

“Medicion de atributos de calidad y preferencias po r productos obtenidos
con bajo impacto ambiental”

“Economia experimental y evaluacion sensorial: una aplicacion al
consumo de hortalizas frescas de bajo impacto ambie ntal™




RELEVAMIENTO DE DATOS

e Encuesta a hogares y analisis sensorial  (MdP, 2009)
*Encuestas a consumidores en canales de distribucion (BA, 2005; MdP, 2012)

*Encuestas a hogares sobre Alimentacion Saludable (MdP 2014 )

HIPOTESIS GENERAL GUIA LAS INVESTIGACIONES

“Las inferencias de calidad que los consumidores realizan de | os alimentos
no siempre coinciden con los parametros de calidad que prior izan los

sectores productivos y de distribucion. Esto condiciona la disponibilidad a
aceptar y a pagar por atributos que los diferencian.”







e|Integrar los aspectos socio-econdémicos con los
agronomicos dedicados a la utilizacion de
tecnologias de produccion de bajo impacto
ambiental.

*Generar informacion sobre aspectos de calidad
que estan referidos al producto y a los procesos
de produccion, midiendo las percepciones vy
valoraciones de los consumidores y coincidencias
con atributos medidos por otras disciplinas -
agronomia, nutricion, ingenieria en alimentos-.




ATRIBUTOS DE CALIDAD Y COMERCIALIZACION

Analizar la vinculacion entre los atributos de calidad de la p apa fresca
valorados por los consumidores y sus caracteristicas demog raficas y socio-
economicas con los lugares elegidos para la compra del produ cto.

Alimentacion y salud
Atributos de calidad
Frecuencia, Cantidades
CANALES

= Muestra aleatoria estratificada proporcional
= 500 hogares consumidores de papa
= Ciudad de Mar del Plata, junio de 2009

Produccion integrada
DAP

Riesgo, Control
Encuestado: J

Decisor de las compras de alimentos del hogar y
encargado de prepararlos




CONSUMO DE PAPA FRESCA

Kilogramos
promedio de papa
fresca comprados

por semana

66% 67%

26% 2504

8% 8%
B BRI ZONARES 1: 4.35 kg / sem

Hasta 3 kg por semana Entre 4y 6 kg por Mas de 6 kg por semana - Med!o ZONARES 2: 3.58 kg / sem
semana O Medio Alto / Alto ZONARES 3: 3.36 kg / sem

ZONARES 3: 2.99 veces / sem
ZONARES 2: 3.01 veces / sem
ZONARES 1: 3.64 veces / sem
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Conocimiento de
nombres de
variedades de papa
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Caracteristica

EMPAQUE

TRATAMIENTO
Sucia vs. Lavada™
Lavada vs. Sucia o %

MADUREZ
Naess. Viejg
COLOR DE LA PIEL
Parda / Marron vs. Amarilla o Colorgda
COLOR DE LA PULPA
Blanca vs. Amarrillo claro o Amarillo fuerIe
FORMA

B Ovalada vs. Redonda o Alargada
Preferencias de compra| [7anaWo

Mediana vs. Chica or@e




ANALISIS DE PRECIOS: Papa fresca convencional

Zona de Residencia

ZONARES 1 ZONARES 2 ZONARES 3
Bajo / Medio Bajo Medio Medio Alto / Alto
$/Kg
Media $1.46 $1.76 $1.88
CVv 40 29 33
Prueba K-W H,) No hay diferencias significativas entre zona de

residencia y precio pagado por 1 kg de papa fresca
convencional disponible en el mercado interno de Ila
Ciudad de Mar del Plata. p’<0.001 = RH,

Media
CV

Prueba K-W H,) No hay diferencias significativas entre zona de

residencia y puntaje asignado a la afirmacion “ La papa es
cara". “p”=0.0003 = R H,)




| ANALISIS DE PRECIOS: Papa fresca diferenciada

Precio de la papa como
indicador de calidad
Si
No

Pagaria mas por 1 kg de
papa fresca integrada

Si

\[e]

N/R

Prueba Chi Cuadrado

Cuéanto méas pagaria por

1 kg de papa fresca
integrada (declarado)

Media

CVv

Prueba de K-W

Zona de Residencia

ZONARES 1 ZONARES 2 ZONARES 3
Bajo / Medio Bajo Medio Medio Alto / Alto

66% 88% 87%
30% 11% 13%
4% 1% 0%

H ,) No hay asociacion entre zona de residencia y estar dispuest 0 a pagar
mas por 1 kg de papa fresca integrada. “p” = 0.0001 = R Hy)

$0.84 $0.85 $0.93
66 82 65

H ,) No hay diferencias significativas entre zona de residenci a y pagar mas
por 1 kg de papa fresca integrada. “p” = 0.2567 = NR H,)




PERCEPCIONES DE RIESGO: Agroquimicos

Percepciones de riesgo para la salud

ZONARES 1 BAJO / MEDIO BAJO: 8.52 PTOS. (CV: 26)
PESTICIDAS ZONARES 2 MEDIO: 8.48 PTOS. (CV: 29)

ZONARES 3 MEDIO ALTO / ALTO: 8.53 PTOS. (CV: 28)
Prueba K-W: no significativa

CONTROLES DE
CALIDAD

ZONARES 1 BAJO / MEDIO BAJO: 6.36 PTOS. (CV: 50) ZONARES 1 BAJO/ MEDIO BAJO: 8.17 PTOS. (CV: 39
ZONARES 2 MEDIO: 5.62 PTOS. (CV: 59) ZONARES 2 MEDIO: 7.21 PTOS. (CV: 51)

ZONARES 3 MEDIO ALTO / ALTO: 5.70 PTOS. (CV: 61) ZONARES 3 MEDIO ALTO / ALTO: 7.58 PTOS. (CV: 46)
Prueba K-W: SIGNIFICATIVA Prueba K-W: SIGNIFICATIVA




Variable dependiente

Importancia relativa de cada canal de compra
fra total (n = 500 casos) y sub-muestra (n, = 297 casos)-

.‘ m.l : i Frutes y Verdures

LAS MELLIS™
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Variables Descripcion / Categorias

Variables independientes categoéricas  -factores-

‘alidad intrinsecos de las papas fresc as

Forma preferida de las papas frescas:
1 = Ovaladas; 2 = Redondas; 3 = Alargadas

Se considera que las papas frescas con “0jos” son de mala
[dad:
=3 \[¢]
uno de los nutrientes que aporta el consumo de
to de carbono:

nutrientes que aporta el consumo de

-proxy de nivel socio- §}~




MODELO ESTIMADO: Conclusiones

= ... aquellos que priorizan la compra de papa fresca suelta tiene n casi 4 chances mas
de concurrir a la verduleria respecto a otros canales que qui enes prefieren comprar la
papa envasada -en bolsa-. (EEVRAQEL)

= ... los consumidores que priorizan el precio del kg de papa fresc a, en comparacion
con los consumidores que no lo consideran, tienen 3 chances m as de adquirirla en
algun otro canal que en un hiper / supermercado. (PRERBECIO)

= ... quienes prefieren una papa fresca cuyo color de cascara / pie | sea marron / pardo
tienen cerca de 3 chances mas de elegir una verduleria que otr o canal respecto de los
que eligen una papa fresca con cascara / piel de otro color. (C (COLPIEL)

respecto a los individuos que eligen una papa fresca con form a alargada, los que
eligen la forma ovalada o redonda presentan casi 4 chances ma s de concurrir a otro
canal que de concurrir a una verduleria. (FQRDRYIA)



... los que vinculan mala calidad de la papa fresca con que tenga *“ 0jos” tienen 3%
chances mas de concurrir a un hiper / supermercado que a otro ¢ anal, en comparacion
con los que no realizan tal vinculacion. (APRNRIERIEMCTIA)

aquellos que conocen que la papa aporta HAC poseen 6 chances m as y 4 chances
mas de elegir una verduleria o un hiper / supermercado, en rel acion con aquellos que
no conocen tal propiedad nutritiva (NYNRIHDBDC). Los que saben que la ingesta de papa
contribuye con FA tienen casi 9 chances mas y 28 chances mas de concurrir a otro
canal que a una verduleria o a un hiper / supermercado, si se lo S compara con los que
no saben de tal aporte dietario (NINURIRIB)B).

los hogares de nivel bajo / medio bajo tienen 6 chances mas de re alizar sus

compras de papa fresca en otro canal que en una verduleria, co mparados con los
hogares nivel medio alto / alto. (ZQOMONRERES)

para los decisores mas jovenes —hasta 30 afos-, la verduleri a y el hiper /
supermercado son mas importantes que otros canales, tienen 8 chances mas de elegir
estos canales. Las personas que tienen entre 31 y 59 afios tamb  ién priorizan la
verduleria, respecto a otros canales, las chances de concur rir a dicho lugar es 2%

veces mas. (HDXDIDED)



intesis...

Respecto a “otros canales”, la VERERDBERERIA es preferida por aquel decisor
gue compra papa fresca suelta, con piel / cascara de color mar ron / parda;
gue sabe que su consumo aporta HdC y que es menor de 59 afnos de ed ad.

Finalmente, los “CORRBS CANLIES” son priorizados por quienes prefieren la
papa fresca con forma ovalada o redonda y cuyo hogar se encuen tra
localizado en la zona de nivel bajo / medio bajo. Son priorizados por quien
considera que el precio de la papa fresca es un factor determi nante al
comprarla. En relacion, tanto a la verduleria como al hiper / supermercado, el
resto de los canales son priorizados por los que saben que la pa pa
contribuye con FA.




ematicamente...

Canal de compra preferido

Variables independientes Verduleria HHjpeerr// Otros canales
Supermercado
EMPAQUE
Suelta vs. Envasada

PRECIO
Importante vs. No importante

COLPIEL
Parda / Marrén vs. Otro color

FORMA
Ovalada o Redonda vs. Alargada

APARIENCIA

Con “0jos” vs. Sin “0jos”
NUTRIHDC

Conoce vs. No conoce

NUTRIFIB
Conoce vs. No conoce

ZONARES
Bajo / Medio Bajo vs. Medio Alto / Alto

EDADDEC
Hasta 30 afos vs. Mas de 59 anos

EDADDEC
Entre 31 y 59 afios vs. Mas de 59 afos

| 4 I

Nota: las celdas significativas se encuentran pintadas de color lila.




Los resultados indican que existen diferencias sobre
apreciaciones de calidad de los hogares segun el
canal de compra utilizado. Mejorar la calidad del
producto ofrecido Yy posicionar a una papa fresca
lograda de forma sustentable requiere que los
operadores de mercado comuniquen y certifiquen
su calidad diferenciada.




El escaso conocimiento sobre las variedades de
papa, de sus propiedades y aptitudes culinarias,
crea una oportunidad para el desarrollo de nichos
de mercado.

Se debe priorizar la educacion del consumidor en
cuanto a las aptitudes culinarias diferenciadas
por variedad de papa.

Los agentes de la cadena de oferta deberian
transmitir los atributos relacionados con la salud
y la nutricion asi como los sensoriales para lograr
que se valore el producto
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Gracias por su atencion

Lic. (MSc.) Elsa M. Rodriguez
emrodri@mdp.edu.ar




