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1 C“ARACTERiSTICASV DEL MERCADO ~ -

o~

- Chile es un pais trlcontmental con territorios en América; Antértica'y Oceania Se encuentra ublcado en ',

la pan;e ocmdental y meridional del Cono Sur de Sudamérica, prolongandose en ¢l Contmente Antartlco Yy
alcanzando la Isla de Pascua en la Polinesia y otras islas frente a su territorio.

La Superficie de Chile Continental es de 757 mil km. cuadrados. La Lpngltud desde la\Lmea dela-
Concordia —frontera norte- hasta el Polo Antartico es de 8.000 Km., posee un| ancho maximo de 445 Km.y
un minimo de 90 Km. El relieve es accidentado y montanoso y no:m4s del 20%. de su superficie es llana\
concentrandose en ella parte unportante de la poblac10n y de la actividad econémica del pais.

La distancia terrestre via Mendoza entre Mar del Plata y Santiago de Chile es de aproxunadamente
1700 km. : ‘ S ;

Y

12 Infraestructura Portuaria, Terrestre y Aerea

- . L ) -

- Alo largo de su costa Chile-presenta-una nnportante oferta de mfraestructura poxtuarla con mas de 60
puertos, piblicos y privados. - - o }
De Norte a Sur los mas unportantes puertos de ingreso de mercaderla nnportada Son

—
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“~ Enfal reglon : :Iqulque . Z

" Enlall region by Antofagasta - N . _ B
EnlaV regién = . : Valparaiso y San Antdmo : . - EREN
Enla VIl regién - :Talcahuano o N T
Enla XII region . : Punta Arenas

Chlle cuenta con un Aerepuerto Intemacmnal ,“Comodoro Arturo Mermo Bemtez” /-conomdo como.”
‘*pudahuel” ubicado a escasos kilémetros de la capital del pais. Por este aeropuerto entra el total de-la .
mercaderia que llega al pafs por via aérea. Las compamas Lan-Chile y LADECO domman el mercado local
e
La geografia chilena esta unida por la Panamericana Norte - Sur (ruta n“5), ‘desde Anca en el extremo
norte, hasta Puerto Montt en la X regién. Estando pav1mentaf]a en su.totalidad y con doble via desde el
centro norte hasta ¢l centro sur del pais.~ — T ' N
Ademas, cuenta con importantes rutas-de acceso a los puertos ciudades y pasos frontenzos internacio-
nales. El paso frontérizo més importante de Chile con Argentina es el de “La&Cuevas” conocido en Chile.
como “Libertadores”, que une Mendoza con Santlago y Valparalso por la ruta numero 60 (carretera‘
transandina). . - - *
Estaesla prmc1pa1 ruta de mtercamblo comercial terresire entre Chiley Argentina, también entre Chile «
y el Mercosur, sin embargo presenta dificultades en la temporada de invierno =junio a agosto- cuando las
* fuertes nevadas obstaculizan el transito de todo tipo de’ Vauculos ‘
Producto del fuene intercambio comerclal del Mercosur con Chile, y en particular desde Argentina y -
Brasﬂ se estan remodelando y modermzando otros pasos fronterlzos tanto hacia el sur, en la zonade Barlloche
como hac1a el norte, en San Juan. N ; N

i

1.3 Cliiiia

“Chile presenta la ex1stenc1a de una extensa variedad de climas que en términos generales otorgan a gran

parte del territorio chileno los rasgos de clima templado, pero con fuertes variaciones en sus Tasgos esencia-
les. Uno de los Tasgos mas sérprendentes del clima de Chile, son los cambios- delas condiciones atmosféri- -

_~cas. Por ejemplo la alta oscllacmn térmica diaria, cuyo promedio de las maxunas \4 mmlmas es muy

superlor ¢ inferior, al promedxo anual. D o
“Dentro de este esquema, que se da especxﬁcamente en el Chile Central -que concentra gran parte dela
poblacién-, se puede decir que incluso en las estacnones més calurosas del.afio -enero y febrero-, por la

noche y diariamente las temperaturas descienden osten51blemente -en algunas ocasiones incluso por debajo
“ de los 10 grados cel/cxus o . ~ ;
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La temperatura media de Santlago es de 15/ grados, con una méxima de 35 y \ina minimba de -3 grados'

aproxunadamente El andlisis de los datos permite afirmar que las variables climéticas, en espeCIal la. = 7 o~

‘temperatura, favorecen el uso del tipe de producto analisado. Por tanto para los fabricantes no deberia ser ~—

una limitante el clima chileno'y los efectos que éste tiene sobre el uso de las prendas de vestir, dado que es
similar al Argentino. Mas atin, se recomlenda explorar el segmento de pulloveres livianos para la estacién

~deverano. o fos PN

j habxtantes

\ _CUADRO N° 1 i T
§Poblacnon Total Estlmada al 30 de Junio de 1996, por Areas Urbanas y Rural ‘sugun regiones
(vemcal) (Honzontal)
RE_,G!ON “Total m L Urbana ‘ Rural\ Urbana Raral
N - ‘Porcentual | \ Porcentual . Porcentual
1 373.064 2,59%) 352.653 20.41T 94,53% " 5,41%]
<H 443,340~  ~ 3,07% 430.426 12.914 97,09% 2,91%)|
N 11 © 255.039 1,77%| - 231.696 ©  23.343 90,85% 9,15%
‘ v - 544.892 3,78%|  394.080 150.812 72,32% . 27,68%
SV 1.488.362 10,32%| = 1.354.929 133.433 91,03% - 8,97%
Vi | 747.827. " 5,19% 494.079 ~ 253748 = ,66,07% 33,93%
Vil 881.014 6,11% 5447405 336.609 61,79% 38,21%
vili 1.852.645 (12 85%| 1.467.810 3&4 835 79,23% +20,77%
IX  836.202 580%|  536.138 300.154 . 64,11% 35,89%
X “1.016.711 - - 7,05% 649.078  367.633 - 1 63,84% 36,16%
Xi 89.297 0,62% 85.797 .- 23,500 -  7368%  26,32%
X 152.688 - 1,06% 1401121 - 12567 91,77% 8,23%
Regi6n Metropolitana| =~~~ , . | -~ N e o
de Santiago | 5737693 - 39,79% 5.552.654 185.039 - 96,78% -3,22%
TOTAL. 14.41 8/.7864 100,00%| 12.213.866  2.204.998 84,71%, 15,29%
Fuente: INE, Chile. ' - g —
« N P — N
/

Cabe destacar que durante las estacnopes mas frias -abril a octubre- el 51stema de calefaccion de casasy
‘dificios no siempre cumple eficientemente con su funcién, por lo cual parte importante de la poblacién )

necesita vest1r con ropas calldas dentro de los hogares.

1 4 Poblaclon

14

I - b s

El ultxmo Censo de Poblacu’)n reahzado el 22 de Abril de 1992 dio como. resultado un total de 13 348 401

( La poblacién estlmada al 30 de junio de 1997 es de 14.622.354 habitantes. ;

N

En el primer quinquenio de la década del 90 la PEA ocupada se incremento, dlsmmuyendo la tasa de

desocupamén para el periodo octubre diciembre del 95 al 4,7%.

Se observa una fuerte concentracién de la poblaclon en dreas urbanas representando ésta el 83 ,5% del

“total del pais. La poblacwn rural representa solo el 16,5%.

1

.

N
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 Existe una fuerte concentracién poblacional en tres de las cuatro regiones de menor superﬁc1e Las
reg1ones de Valparalso -V-, del Biobfo -VIII- y la regi6n Metropolitana de Santiago, concentran, el 62,9%
‘del total de la poblacién, todas ellas ubicadas en la Zona Central y Centro Sur del pafs. «
‘En estas regiones también se encuentran las prmclpales ciudades del pais:

' - En la V region: Vifia del Mar y Valparaiso con 303.589 y 274228 hbt. respectlvamente

-~ EI 4rea metropolitana'y la cap1ta1 Santiago con un total de 5.257.937 hbt.

\- En la VIH regxon Conception con un total de 800.000 hbt

En el andlisis etéreo se observa que la poblacién chllena es mayontarlamente joven, concentrandose
el 70,8% entre los ceroy los 40 afios de edad. ;

0
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CUADRO N°2

DIST RIBUCTON DE [A POBLACION POR GRUPOS DE EDAD
) POR SEXQ: Estimada al 30 de Junio de 1996. : -
GRUPO‘DE‘EDAD, TOTAL  HOMBRES 'MUJERES
Oa 4anos — 1461.821 743949 . 17372
5a 9 afios 1.437.596 731432  706.164}
; 10 a 14 afios 1.316.132  669.281  _646.851
15 a 19 afios - - 1225633 621677 603.956
120224 afios - 1221.073 _ 617.050  604.023
125 a 29 afios 1.227.008 617.400 . 609.508 ‘
; 30 a 34 arfios 1221933  612.135 609.798
35'a 39 afios © 1.094.378 | 545.876 548.502
40 a 44 afios 1 010.822 . 451.816 ' - 450.006
45 a 49 afios ' 755.951  371.565 384.386
50 a 54 afios 1 638.071 - 309.328° 328.743
, . |55'a 59 afios - - '509.304 242.685 266.619| =
- |60 a64 arios 428.590 197.923. - 230.667
65a 69 afios 354.390 '158.141 196.249
- |70 a 74 arios - 262.082 .. 111532  150.550|
|75 a 79 afios 182,508  72.178 110.330]
B 180 afiosy mas "172.072 60.176 111.896]
- | TOTAL| 14.418.864  7.134.144 = 7.284.720
[Fuente: INE-CELADE, CHILE. 1

. 1.5 Divisién Polificb-Adminiétfativa, Sistema de Gobierno y Adrﬁinistracién .

C

De acuerdo a la legislacién vigente, el pais se encuentra dividido en 13 regiones, divididas en 51

N

provincias y 341 comunas. El sistema de gobierno y administracion regional se estructura de la siguiente .
. ~ — S . \ 7 \ . ) —

-forma: S i ) —

) bEL goblerno interior de la rcglon corresponde al’ Intendente en su calidad de representante del
oy , PreSIdente dela Repubhca )
I>La admmlstracmn de la regu’)n corresponde al Gobierno Regional, compuesto por el Intendente
~ como érgano ejecutive y el Consejo Regloml como or g'mo 1esolut1v0 nommatlvo y ﬁscahzador
h .de aquel. Mas las Secretarias de Apoyo Recumal j
P A nivel provincial el gobierno corresponde al Gobernador, sub01 d‘lnado al intendente. Existe una
N _ instancia dé representacxon consultiva que ¢s el COD&G}O Economlco Soclal Provincial, pre51d1do
por el Gobernador.

rldad superxor y el Consejo, pres1d1do por el Alcalde. _ AT o

En relacion a los’ grupos polmcos de presién que puedan afectar el mtercamblo comerc1a1 de este

producto, se puede decir que para el caso de textiles los productor es nacmna]es quedaron pohtlcamente

. deblhtados producto de la crisis del’sector a partlr del proceso de apertura de la economla en la decada del
~-170. :

“Enla actuahdad mcluso se comermahza masivamente la “ropa usada” provemente de EEUU y Europa

cuyo consumo tlene u;m 1mportante parthpacmn enel rubro de vestuanos

7 1.6 Poder adquisitivo

I>La administracién comunal corresponde ala Mummpahdad compuesta porel Alcalde como auto-
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Segun la Ley f9 457 pubhcada €l 25/05/96 se fijé el Invreso Minimo-No Remuneracxona} en
’ <,

', 48. 710 pesos. chilenos, equlvalcntcs a\l 15 dolares "tmerm'mos '\l 12 de Marzo de 1997 Pan el aiio 1995 el

ingreso anual per capita fue de 4355 délares. ,
Redistribuciondela renta~ ~ . . - -~ o ' AT 7
< N 2 | - B - - . ' . . ! i \ p
5 T EI porce)ntaje de poblaci6n que vive en el umbral de fa pobreza ha disminuido del 44% en 19/5;?
{ N - a PN R 7 7 5 . pa o _ N P
al 28% en 1993. ' N :
 Gasto en Consumo Final o S ' :

_ En el perfodo 1990 - 1995 el, g.lsto de lwg'u s ¢ mmtucwncs pxlvadas sin fines de Incro (GCFH) se
mcrenfento enun 53, 21%, i:on una p'u llcxp'wwn cr ec1ente denuo del Producto B(ruto de Chile.

A i . - - (\ . R
T Faétpres de Orden Cultural. .~ - s y T SRS T
- po En lo referentealos coloxes y“dxsenos” de !aposxcmnGl 10. ]0 es de destacar la aceptablhdad ,

de los productoq argentmos en el mercndo chﬂcno por lo (_Lﬂl se consxdem que no xequlele de modxﬁcamo—

nes especiales el producto de ormepr'lrgentmo - o —/\, ‘ ' -
_Si bien los cencepma de “pullover” y “suéteres” se conocen en chile, el nombm mas usado por la gene-
ralidad de la pobhcwn para esta pos1c1on es el de “Chomba”. .
2 SITUACION DEL MERCADO \ ST .
-~ N~ ) - ' !

: \ ~ Enel prxmer qumqucmo de la década del 90 el scctox texul de Chﬂe ufii6 un fuerte proceso de ajuste,

readecuamon o crisis, los indices generales de pxoduccmn vcntasy empleo acusaron un importante-deterio--

" ro. Bsta crisis cs explxcﬂda por “El Instituto-Textil de Chile” como debida al mcmnenlo de las importacio-

~nes de articulos textiles de todo cl- muﬂdo a plecms subvaluadoa, via sub:adms y por mercadetias internadas -

NS

como sﬂdo: de temporada y ropa HS'ldd e Vo

T . cuabRONeE . ¢ T |
' - - iNDUST W\NUFACTURFR?X“
- .| - SECTORTEXTL R ‘
- - Indicede'ProducsEipn Fisica, - , e
. T MTTAm T WDRE N
L - [TeoTpromedio | 1074 e
T © {1892 -promedio-} 1077 | - - =y
: “7 " |1993-promedio{ - 106,4 IR B
o S ) |1994 -promedio} . 97,8 s
C . o |1995 promedio-} -~ 99,8 o
- - [Fuente TNE, Chile. e -
K == |Nota Base 1959= 100 T T T

oA
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Los productos- utlhzados para el ves{uano en el periodo 1989 - 1995, se mcrementaron en casiun 60%,
cabe mencionar que no se poseen datos sobre la evolucion en particular del sector tejido de punto.
 Ofra situacién positiva para el sector textil en general, fue el creciniento de las exportaciones que
_pasaron de U$S 75,5 millones al i inicio dela década, a 175 millones de délares en 1995. Con relacién al
- sector tejido de punto en particular, la informacién de la que s dispone no permite afirmar la ocurrencia de
* una situacién similar a la que se presenta para el total de la mdustrla textil, mcluso 1995 registré una impor-"
- tante reducmorr en el mvel de exportamones <
) v -

. . ~ . ) X . -

-

CUADRO N° 4 o p
ANO . [cANTIDAD
- (otales) - ' Kg  Varacion | '
" - 1993 27952 - b
R - 1994’ 53926 92,92
) 1995 10095 | .81,28]

Fuente informacion suministrada por la Embajada |
Argentina en Chile .

A

3. IMPORTACIONES Y CANALES DE COMERCIALIZACION

v 3.I”Im[30rtacidnes Chilena/s o

~

Las 1mporta01ones de tepdos de punto se mcrementaron s1gn1ficat1vamente en lo que vade la década del
90, crecimiento que - como se puede observar en el Cuadro N° 8 - no se vio interrumpido alo largo de esos
~ afios. El incremento de las importaciones en este periodo fue del 935% en unidades fisicas, y del 708% en -

délares. Lo cual indica a su vez que las mayores 1mportacmnes se realizaron a un menor valor 51tuac1on que . -

“se da prmelpalmente en los ultlmos dos-afios (1995 96)

™~

' CUADRO N° 5 )
Importaciones de Chile (1990 - 1996)

‘ANO 'CANTIDAD VALORCIF. - . VALOR
(totales) . KG - Varacion Milés U$S  Varacion - Promedio
1990 A 44411 = _ 1874 “ 42,200

1991 ~ 53204 — 1980 . 2155 14,99 40,50

11992 - 9%77 | - 8735 © 4423 -, 10524 4437

X 1993 ! 166414 L 6695 7049 , 5937 42,36

1994 176871~ 628 - 7129 11,13 40,31
1995 274073 . 54% 8079 1333 2948
1996(ha$ta Nov.) 414066 51,08 13264 64,18 32,03

§

e

v

o Sise observa el Cuadro N“ 6- rankmg por reglones puede verse que las nnportacwnes de ongen Chmo
son las de mayor crecimiento del periodo, y represenfan en 1996 el 40 6% (en volumen) de las 1mportaclo-

-nes de-Chile en este rubro.

It

También se incrementaron las 1mportac10nes de origen Europeo en valores absolutos, tanto en dolares*
como en unidades fisicas. Manteniendo su pnﬂcxpacmn en ¢l total de las importaciones chilenas en el orden-
del 34,4%, siendo Italia el principal pafs de origen. - -

Laregion que expenmento la performance menos favorable-en este perlodo fue ladel Mercosur con una"
disminucién en sus exportaciones hacia el mercado Chileno del orden del 7°/<Lpara el periodo 1991- 96 (en
volumen) Pasandode representar en las lmpoﬁ'\cwnes de Chile en este rubro del 33,1% al inicio del perio-
do a tan solo el 3,3 en 1996. En valores, monet’mos la situacion fue distinta observandose un incremento
pard {el periodo del 22,1%. Estas variaciones contrapuestas muestl an un mayor valor dg los articulos prove-
nientes del Mercosur lo cual podria indicar el acceso a satisfacer las necesidades de un estrato de poblacién .

N - ' N . —
- : )
- p B
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dores claramente diferenciados en calidad'y disefio. ©~ 1~ ey
: o CUADRON°6 .
- < Ranking por Regiones (1990-1996)
' _REGIONES | s N - »
N 90 - 191 o 198 1% 196 196
MEROOSLR ~ - | 2@&Bl% 208 352p 3(100m 476H 539 6(33B
_ |RESTOLATIN. | 5(22  7(08% . 5(43p 5(66% - 5(37%B  7(08D. ~ 5(567
|NAFTA. 7(0%% 6(07% -6(20% (19 7(18B A(A% (195 |-
|EUROPA. 1003p 1@ 1@ 103p 1@ 1B% 23825 | -
|SUDESTEASIATIOO| 6(06%) 5(65% 709 6(56% 6(18% 6(28B 7(03B |
~|CHNA A(1L19% 3007 4(07H 2037H 2P 2ABI 1A6H
HONG KONG 3w M8WH 20670 98B 3(04p  3WBEH (9%
- — L, - SRR ' (- S

] . j —

[
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N
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' Diagnésticos de competitividad’

) . . .

N e R s

de mayores ingresos. /- -

S

/ - vy

~ La importante perdida de participacion relativa de la'regién en las importaciones de Chile, nos muestra
que este mayor dinamismo importador de Chile, no fue aprovechado por los empresarios del Mercosur, cosa .

eq s e i X et o=’ I
que si hicieron los exportadores Chinos y Europeos. Estos Gltimos direccionados hacia estratos de consumi-

AT Fuente: Elaboracién propia en bag? a dfat;osﬁ del Ban

3.2 Los Importadores Chilenos - -

co Central de Chile.

- El mercado chileno prese’h"ca un importante grado de concentracién en lo qﬁé respecta al tejido de
punto. La demanda se concentra en las grandes tiendas, las cuales generalmente son importadores direc-
~ tos. Entre estas cabe mencionar a : Falabella, Ripley y Almacenes Paris. o7 -

N )

Por otra parte la existencia de un niimero importante boutiques, permitiria la comercializacion a'través

d€ este canal con und llegada a mejores precios, pero.con volumenes de venta menores. En la seccién 12 se —

presenta un listado de los importadores de tejido de punto. -

N
1o

4. NEGOCIAR CON CHILE ol o

i\

3 Yoo

4.1 Sistema arancelario S
= S ~- .

{

Chile, pais miembro de la Ofganizacié’n Mundiél del Comercio (OMC), basa su arancel de aduana enel k

/

_ Sistema Amm_niZadb,de Designacion y*CodfﬁcaciénHe Mercancias. |
En términos generales; y a partir del 17 de junio de 1991, los derechos

1 arancelarios a la importaciénéén B
del 11%, tasa lineal “ad-valorem” valida practicamente para la totalidad de\las mercancias. A este arancel

hay que afiadir un 18% de impuestd sobre-el valor agregado (I.V.A.) aplicable al valor de la mercaderia ya
fuerade la aduana. No existen restricciones no arancelarias, pero si derechos compensatorios y sobre tasas .

arancelarias con caracter temporal que noafectan a-la posicién 61.10.10.

Chile subscribi6 el 25 de Junio de 1996 un acuerdo de libre comercio con el Mercosur, que entrd en -

~

vigor el primero-de O(ftupte de ese afio, por el cual los paises integrantes
mercado chileno pagando solamente el;7,7% de arancel. ’

N N

— N

" CUADRON°7

CIF - , .
18 % Sobre valor CIF mfs ARANCEL

“Base Imposicién
LV.A.

AS

de este bloque pueden ac;c'ederja;
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~ 4.2 Tipo de chmbio o o <

En Chile coex1sten dos mercados cambiarios legales, nglendo en ambos el principio de libertad cambiaria. -~ .
Asien el mercado cambiario mformal las divisas: puedemcamblarse librementeentre particulares o acu- -
diendo a casa de- cambio, mientras que en el mercado cambiario formal intervienen las instituciones ban-
~ carias: Para este tiltimo mercado el Banco Central de Chile pubhca dlarlamente el promedlo de los valores -
cambiarios del mercado del dia anterior. -~ ~ o ' . o
Para ve/nder divisas a los- unportadores, y que éstos puedan cu’brlr el valor de las mercaderlas y demﬁs i
gastos en moneda extranjera, los bancos deben obtener del nnportador la declaracuSn de 1mporta016n pre- -
-~ ' v1amente reqllzada/ante la-banca comefcial. " : — , o
- La relacion entre el Peso chileno y el Délar americano evolucwno en los ultlmos afios de la siguiente
forma: ’

o s . ; . | 7 - T —

' CUADRON°8 o

PESOS/DOLAR USA ~ 362,59 404,35 420,08 396,50 412,82 -

i o /

~ Proyeccién a Diciembre de 1997 §$ 437,00 RS \ REARNE

. X v 4.3 Régimen de Importacién S ,
Cgalquler persona natural o Jurldlca puede ser 1mportador debiendo acreditar. Qstar al’ dxa en sus obhga— .
~ ciones tributarias. NG - \
“Cualquier mercaderia puede ser importada, salvo dlsposmon legal en, contra (armas drogas hteratura
pornografica o subversiva). Se pueden importar mercan<:1as nuevas o usadas, remanufacturadas 0
» reacondicionadas, terminadas o sin terminar. . . ~—
- . Para el caso de los productos dela posmon 61.10. 10 00.no ex1sten normas. tecmcas ni espec1fica01ones\ ‘
| particulares. A e e

N __ 5.COSTO DE EXPORTACION = ' - e
-~ : Para realizar una exportacion habltualmente se utilizan despachantes de aduana Estos perciben un por- '
" -centaje de alrededor del 1% sobre el valor FOB del embarque. . — 6
Algunqs de los costos en los que'normalmente se incurre para el embalale son: Cajas que pueden
contener entre 180 y.200 sweaters, con um costo de 27,8 pesos més IVA ' cada una. Termo contraido y
-~ etiquetas que tienen una incidencia menor llegando a oscilar el costo total por prenda entre 20'y 25 ctvos. \
D Los envios suelen realizarse via aérea desde el aeropuerto de Ezeiza. El flete y seguro del trayecto Mar
del Plata < Buenos Aires es a cargo del exportador (entre el 0,8 y'el 1% del valor FOB), mientras que el del -
- trayecto Buénos Aires - Chile es a cargo del unportador (4 5% del valor FOB). - ) & /
_ 1la estructura de precios de las prendas de punto v/a,nan dependlendo de su tlpo ydela forma de canali- -
- . zaci6n de venta que se utilice. En el siguiente cuadro se presenta un ejemplo de estructura de precxos para e
e ’ , 7 una empresa nnportadora que a su vez realiza la comercializacion final.

—~
(
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 CUADRO N°.9 -

Costo al |mportador

Cargas al importador de 60a 120%
Precio minorista exel. el IVA
IVA 18% del precio minorista

‘ . por empresarlos del sector.
6. INSTALARSE EN CHILE

6.1 Localizacién y alquil‘eres de locales u oﬁcinas‘. S

¢ gy K - . -

N . SN

s la mejor zona es la de Prov1denc1a en ]a que una oficina en un edificio nuevo, tiene un costo de 0,520,6
UF el m2 (1 UF=13.000 pesos aprox. ). Por otra parte un local en Providéncia de 70 m2 chesta en alquller

- 700.000 pesos (unos 1700 délares), aunque si se 51tuase dentro cle una galerxa comermal supondria una UF
por cada metro cuadrado. ¢ ~. - j

~
,‘\

| 6.2 Sueldos -
Una secretarla telefonista, 150. 000 - 160. 000 pesos yun cadete - que puede ser chofer entre 80.000 y
100.000 pesos. Un admmlstratlvo contable con estudios 1nedws 200.000 - 300.000 pesos dependiendo de
la experlen(:la , o
v Lo { /
6.3 Teléfonos T e . I B

N
\

Prec1os por conexion y contrato de suministro:: o ,
™ - = C.T.C.: 78.500 pesos/linea si se paga al contado :
> Tiempo de instalacién: 15 dias. ' o D
o - Telefénica Manquehue: 62.500 pesos/hnea ) -
VT ‘Cambio del titular de la linea: 6.000 pesos. . ‘ ’

. . T o

,”64Luz\ | s e e T2 \

La comente ut1hzada es de 220 voltios y alterna y los precios de conex1on y cont1 ato de sumlmstro son

~ - “monofisico més econémico:. 7,78 UF TR /r
- trifasico mas éconémico: 53,36 UF '

Para una oficina o local es suficiente el monofésico. El precio délkw/h es de 48 15 pesos. El tlempo de

.~ instalacién es entre 3y5 dlas habiles. Sl ya existe contrato de electrlcxdad el camblo de t1tu1ar no tlene
e costo..

— - -

J

65Agua L o B -
El metro cubico de agua chstnnida vale 116 pesos éoq Ta empresa EMOS. h

/ . e N Ve

- [ ~

- —

6.6 Precio de l.as‘Asesorl’as\ J;Jridico, Fiscales y Laborales 4 \
Dependiendo de la asesorfa, pero oscila entre los 20.0/00/y los 60.000 })eSOS a hora trabajada para

) . P ~ . \ »
P4 . N . . V-

\Fuente: Elaboracion propia en base a datos suministrados -~~~



o argentlno) Si qs una socwdad debe adjuntar Ta fotocopla de la escritura de\constltumén

/ P ~

h " FElSector Téxt{l Marplatense = - 18 o

abogados juniofky enti:e 40.000 yf/8;().f)00, pesos paré abogados senior,’
/" ) N ) t ;/,~/ '

- 6.7 Awlquirler de un Salén en un Hotel : B ' ; R . o

R “~ N

Depende del niimero de- personas si es coctel presentac;lon 0 cormda El costo del salén Embaladores \ - /'

- con capamdad para 300\personas del Hotel Carrera (5 estrellas) es de 700 u$s el dia. Un sal6n para 100 - .~
personas cuesta unos 399 u$s S o R S B N
/ . . ; S - .
7.FERIAS DE LA MODA :

Desde el 27 de Octubre al 5 de Nov1embre de cada afio se realiza en \Santlago una de las prmmpales -
ferias. Comerc1ales de América Latina. - B

N . i ! \
-~ e v o

La Feria’internacional de Santiago FISA AR S . - B

™

foor

) Se trata de una ferla multlsectorlal en la cual participan paises de fodo el mundo En la mlsma se:
exponen una gran variedad de maqumarlas y productos de consumo de todo tipo. SN .
A s6lo 20 minutos del Aeropuerto Internacional -y del centro de Santiago, esta feria cuenta con moder- :
nas instalaciones y equipamiento. Con pabellones modulados de hasta 5.600 m2, todos calefaccmnados o
mobiliaries, bodegas y Centros de Negocios. Estacionamientos pnvacjps con capacidad para 3. 000 Vehlcu- L
los. Avanzadas instalaciones de audio y videos, salas de conferenma e’cc / - )
Para mayor informacion dxrlglrse ar \ T A ' -

- - ~

_ FISA = : g . ~
+ Camino a Melipilla-10339 -casilla40 D Santiago- Chile .
~ Tel: (56-2) 5332838- fax (56 2) 5331667 .

8. RECISTRO DE UNA MA’RCA ENCHILE o e S

Los pasos a segulr son los siguientes: '
1) Acudir al Reglstro de Patentes y Marcas y comprar la sohcltud (Cuesta menos de 300 pesos es decir 1

ddlar), - /o o
2) Inscribir'sus datos: Como persona ﬁslca le sohcxtaran su RUT (Rol tinico tributario, que es como el CUIT L

~.

N

“\ ¥ ~

es el 60805008-6. Si la persona que reglstra la marca no esel tmﬂar entgnces requenré de un poder suane
otorgado ante notario. — , o

3 Puede reglstrar un logotipo comercml Para eHo d;ﬂbera presentar sels ethuetas en papel de5x5 centlme- :
" tros. ! N » /

~
o

La documentacion se entrega en 1a Oﬁcma de Paﬁes en el Reglstro doride le co comumcaran en un plazo ’
de30a 60 dias si ha aprobado 0 no- dlChO reglstro n ~ - - !
La direccién es: ~ ‘ \ :
/Reglstro de Patentes y Marms e : . .
* Santo Domlngo 2398 ‘ N X {

‘Santiago Centro ;o R e
. Tel: (56) 26980125 . '
Fax: (56)2 6980125 anexo 40 ) "

El costo de regrstrar una marca comerclal en Chile es de 2 Unidades de Fomento - UF por clase ¢

en que se quiera reglstrar ademas del costo de la publicacién en el dlarlo 0ﬁc1al que egpoco 51gn1ﬁcat1vo

PN
ST

“Las UF se reaJustan dlamamentg siendo el valor de eada una de el]as deu$s 13 al pn;ir‘nero de marzo de 1;997\.‘
T . ) . N o A’\V\ X 3 s . ‘ d i\
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9. INFORMACION PARA,COMUNICAR UNA OFERTA EXPORTABLE N

>

— g \

Se cancela media UF al inicio y el resto una vez aprobada la marca y acabade el tré.gﬁite.‘

— \ — .

._,\

A los efectos de realizar una adecuada y efectxva dtfusn’m de una oferta exportable entre los

------ \\ ~

" \

. ) .

1- Informaci6n sobre Prec1os

Deben indicarse los precios unitarios y los precioside las cantidades minimas més. ventajosas desde el--
" punto de vista del transporte y también si existen descuentos por cantidades. -~ - -
Si se summlstran los precios- FOB, es conventente que se indiquen los pesos y las dlmensmnes de los, -

embalajes; para permitir que el importador adlclone supropio costo de transporte y seguro.

Si los precios son CIF es conveniente que se menclone\el valor del flete y del seguro para poder realizar
comparaciones con productos de ‘otros origenes Informac1on sobre la ex1stenc1a de garannas apoyo publi-
citario y promoc1ona1 etc . iy Y

< - - - . - t
- ~ . [

2- Cantldades y Plazos de Entrega - < B : =
(" Debe evaluarse cuidadosamente la cantidad del pxoducto dxspomble para la exponat:lén y menctonarse
en taso de ex1st1r los fac;ores estacionales que afecten el suministro. . :

-~ ~ — o

3-Folletos Descrlptlvos S ) > L

Es muy importante que el material promocional este muy blqn impreso. Los folletos deberén referirse a
las cualidades y calidad del producto, envases a detallar y las especificaciones tecmcas de acuerdo a las
pautas ¢ de comercxahzacmn de este mercado - .

-4 - Muestras.” ‘ - R - g -
- Elenvio de muestras contribuird a que los probables unportadores observen la cahdad el dlseﬁo textu- :
ra, color, etc, del producto ‘ oo F y . o
5 Informacién General sobre el Exportador ' : ) ~ ‘
Es muy nnportante que se indiquen en fonna concisa los antecedentes del oferente. Por eJemplo sies
fabncante o simplernente exportador, su ublcaclongeograﬁca etc. , _
: 10 DIRECCIONES UTILES - ) i o
- — . : L\
/ - §
< /0 . N 7 =S
> . ﬂ \ §
S . L\ ~ ~ \




N
.

Embajada de la Repiiblica Argentina

DISTRIBUIDORA COMERCIAL

LAS CONDES SOC

Atencién: CYRIL MEDUNA

Tel: 2380‘032 :

Camara Nacional de Cbmercio 7 N
SecciénEcondmica y Comercial. ) --Santa Lucfa 302, piso 4 s oo T
Ahumada 341 - 5° piso. © Tel: (56—2) 639- 7694 . S
Tel: (56-2) 639-7464 / 633-3785 - / , ) - ‘ S N
Fax: (56-2) 639- 3653 v ~ ‘ " : ‘ . o=
N LU - o Instltuto Nagional de Estadlstlca ) N b
Cg’xma.rz; de Comercio de Safntiago ) L : Av. Pte. Bulnes 418 .- ST I T o
Santa Lucia 302, pisos 1, 2jy3 S Tel; (56- 2) 699-1441 ' o C
- Tel: (56-2) 632-1232 1 ¢ . DAY A
‘ Reglstro de Patentes y ‘Marcas
Cormte de Inversiones Extranjeras i Santo Dommgo 2398, Santlago Centro .
Teatinos 120, piso 10 . “Tel: (56-2) 698-0125 : -~
']Zg:l: (56-2) 698-4254 . - — Fax: (56-2) 698~ 0125 anexo 40 \ \‘: N N
. Y — - ) ‘ EEEEN
~-+" " Asoc. Nacional de Importadores Banco antral de Chile - P
Santa Lucfa 302, piso 5 . _ Apustinas 1180 - o o =
' N Tel (56-2) 639- 7859/ T > - - Fax (56 2) 698-4847 T
B Vs A . oL N ‘: . : - / < N \~—; _
- 11. LISTADO DE ﬂVIPORTADORES.f . i . . )
Posiéién arancelaria: 61.10.10.00 . _ o
Nombre de la Empresa  Direccion . Ciudad -
"J/ iCOMERCIAL APS LTDA\ AGUSTINAS 825 \S;XNTIAGO 5 - B
Atencion: BRAULIO MANSO * TEL: 6325905 ‘Fax: 6325905 o
: Comer01al RAINERO LTDA - Av.SALVADOR 1822 SANTIAGO 2 N , O
" Atencion: VICTOR ABUD ' Tel 2048414\ ‘ _Fax: 2048414 e -
com‘.'FRAleCA PISANI Ltda ;o / Pje.SANTA FILOMENA 420_ of 301~ SANTIAGO RS
Atencién:\JORQE"MEHECH — -~ Tel*7354671 Fa_x 7355798 STy
“ALMACENES PARIS LTDA . COYANCURA2241~ - SANTIAGO - .
Atencion: JOSE GALMEZ ~ Tel: 6380771 /Fax:2332458 ~ -
PIERO BUTTI CHILE SA © Av.5:de Abril 4454 . SANTIAGO \
Atenc1on ANA SERRANO Tel: 7785383 R - Fax: 0 - S
CONFECCIONES y TEJIDOS —  ~ EUSEBIO LILLO 56“5; "‘SANTIAGO A - = ' 9
MyM LTDA : T - P
Atenc1on EDUARDO MAJLUF - Tel: 7778547 Fax: 7353736 \ -
COMERCIAL ECCSA SA HUERFANOS 979 oif.401 - “"/,SANTIAQO iy ( ( =
Atencién: ALBERTO CALDERON Tel: 6990102 ‘ ¢ o Fax:0 - ’
_ SOCIEDAD IMPORTADORA™ SAN CRESCENTE 113 SANTIAGOJ
-+ PROVIDENCIA SA ‘ ’ . B
Atencién: JAQUELINE CHAOVAUD Tel 2312356 ]‘ Fax 0

S

EXEQUIEL FERNANDEZ 2335 SAN’TIAGO

N2 v

(" : Fax 2580572



CALDERON CONFECCIONES S.AC.
Atenclon RICARDO BRENDER )

~

) P
COMERCIAL CASADO LTDA
Atencmn. JORGE\\QUIN TEROS -

S
~

MACUER SA
Atencmn JORGE MARDINI

COMERCIAL MADISON Sk

Ateriign: ARISTIDES BENAVENTE‘

MAVESA SA
Atencidn: MARCELO SOLARI

~

DE CONFECCIONES LTDA
Atencmn JOSE CUMSILLE

-

MARIO HADDAD Y CIA LTDA

FAB. DE CONFECCIONES
RONITEX SA
. Atenclon SERGIO VENTURA

CONFECCIONES ENA MARTINEZ SA

Atenchn:,GRISTHIAN MONTERO o

' TREVISA SA
Atencién: OSCAR CRUZ

UNITS SA -

. /Atencmn FRANCISCO VARELA

CONFECCIONES. CORONA -

N
\

Atencion: MARIO HADDAD -

- Atencion: ENRIQUE CHOCKEN

I.C. PENNEY CHILE INC

~ Atencion: SANDRA ADAMS

(

/CREACIONES MELODY LTDA

Atencién: FLAVIO KOHAN

COMERCIAL TATIENNE INDUSTRIA

i
/
/

 Tel: 6985244
. ~

Tel: 5567061

SANTIAGO 1134
Tel: 5561344

AV.VICUNA MACKENNA 3190 SANTIAGO

- Tel: 2388838 Fax: 2060992

y

_ARTURO PRAT 578
Tel: 6393427 -

N
Av.PRESIDENTE KENNEDY

79001 Local 1204

Tel: 2131390 -

AV.ESPANA 420
“Tel: 6897318

Fax: 2131408 :

“SANTIAGO /- |

128 - K -~ Diagnésticos de competitividad

PEREZ DE LA FUENTE HNOS LTDA' . LASDALIAS 3065  SANTIAGO - T
- Atencién: RAUL PEREZ ‘, “Tel: 2381939 * Fax:0 o S )
u CONFECCIONES FEROUCH LTDA AV.PERU 733 B \ SANTIAGO

MARIA RODRIGUEZ N Tel:6381583 e ‘ ) ‘Fax: 7379729

SACIFALABELLA . ROSAS 1665 | - SANTIAGO

-Atencién: JUAN (%UNEO“ Tel: 6953636 Fax: 6712846 . .
- MANUFACTURAS SAN NICOLAS 600 SANTIAGO . - . - /

INTERAMERICANA SA ) o b :

Atencion: RODRIGO FRANZANI Tel: 5521487 Fax: 0 ~_

NUBLE 1034 SANTIAGO

) Fax: 5557041

SANTIAGO N P
Fax: 5519616 - . o

. ‘ - ‘ N
~ AV.VITACURA 3634 ' SANTIAGO . = o
(Tel:2283011 - v ’ ,Fax: 2060992 S NN
< BASCUNAN GUERRERO 831 SANTIAGO o
Tel: 6836202 Fax: 6836122 © = , |
. < i - N
SANIIAQUILLQ 1070 SANTIAGO ¢
Tel: 5544411 - Fax: 5565136 -
. o - . ' . /’.‘. .
SAN GERARDO 684 SANTIAGO '~ = .
Tel: 6222676 - . Fax: 6222676 - woey
VVICTOR MANUEL 1565 SANTIAGO -
N N RN -
Te] 5555934 " Fax; 5561266 . o0
VAv Lib. Bdo O’HIGGINS 980  SANTIAGO
OF. 123 Piso 127 ! - : ‘ ) o
Tel: 6382579 -  Fax: 6382579 N
'SANNICOLAS 600 - -  SANTIAGO
Tel: 5521487 . Fax: 5521893 ~ -
HUERFANOS 979 Dpto. 619 - SANTIAGO '

Fax: 6967225

SANTIAGO -

’Fak'6336296.»( e

\

SANTIAGO

Fax: 6891427 | o
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o Mayor informacién respécto de Volimenes de Compra, precios y participacion de mercadb de'

los importadores .\‘éiiil_ems dela posicién @.10.10, se puede adquiﬁr -a u$s 10 por mes de infonﬁacién—

. dirigiéndose a:

-~

Santa Luc1a 302, p1s03 1, 2 y 3. Santiago. Tel: (56 2) 632- 1232

— . . \

J

Cdmara a’e Comercto de Chzle RN / N

— " Je

12. ANEXO ESTADISTICO

N

Se presentan los datos summlstrados por el BanCO\Central de Chile referentes ala unportaclones T

/ ~

“deese pals enla posmlon arancelana 6110 1 0 para el perlodo 1990 ndvxembre de 1996 En la prlmera parte

= -

se presentan los datos agregados por reglones (en volumen) y luego desagggados por origen en volumen

vy N ) i <
- ; . | . ;
- - s

(Kg) yen délares (CIF). e Ne >
. “ANO " CANTIDAD VALOR CIF ~ VALOR
- b Gotales) K¢, ' Vafiacion Miles USS~  Variacioh | Promedio
) VA ~ —1990 — 44411 - \ 1874 - 472,20
~ N 1991 53204 19,80f 2155 1499] 40,50
s P 1992 99677 -~ 87,35 _ 4423 105,24f > . 44,37
o C1993 - 166414 s69s) . 7049 ~59.37| -42,36
“ .0 ; 1994 176871 . 6,28 ~.7 7129 7 S L13 40,31
. .7 1995 274073 54,96 ° - 80797 " 13,33 L 29,480 -
e 1996 (hastaNov) 414066 51,08 13264 764,'18 b 32,03}
N, o K MERCOSUR ~CANTIDAD , VALORCIF . VALOR
‘ ANOS oo X Kg. Variacién : Mﬂes U$S ~ Vanac:én Promedio. | /
1590 14691 - - 638 - 13,43
1991 11723 -20,20 " 563 11,76 — 48,03 |
1992, " 15285 30,38 692 22,91} = 45,27 ~
1993 ) 16568 8,39 N 795 14,88 47,98
1994 g 13445 . -18,85 753 5,28 56,01
1995 i . 10683 220,54 . 621 17,53\ 58,13
o 1996 (hastaNov.) - 13669 27,95 . 779 25,44 56,99
. RESTO LATIN. “CANTIDAD VALOR CIF VALOR
- s .~ ANOS i Kg Variacién M iles U$S " Variacién Promedio
’ S 1990, N Co992 . - f 17 = - 17,14
. 1991 354 -64,31 12 72981 33,90
1992 ! 4203~ Hi2,71] 68 ~ 466,67 7 15,84
) 1993 - -~ 11027 ¢ 156,86 266 291,18 CLo24,12
' 1994 6494 41,11 N 129 51,500 19,86
1995 2131 67,19 22 -82,95| 10,321
- i 1996 (hasta Nov.) 24 23119 - . 984,89 159 622,73 7 6,88
) \ NAFTA TANTIDAD VALOR CIF VATOR
- - ANoOS ] “Kg . Variacién Miles U$S _ - Variacion Promedio
1550 B I —— R S— 3574
1991 T 446 195,36 ‘ 29 38333| - 65,02
1992 ~ 1977 34327 67 .7 31,03} 33,89| .
1993 \ 3171 60,39 152 126,87 47,93
1994 2635 ° -16,90 . 125 -17,76 N 47,44
1995 _13413 409,03 | 133 6,40 9,92
1996 (hasta Nov.) 7594 /43,38 ‘ 86 35,34 11,32
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- N - D K
EUROPA CANTIDAD VALOR CIF, ~VALOR —
- ANOS Kg ~ Variacion |/ MilesU$S Variacion | Promedio
1990 7896 - : 845 7722
; 1991 ; 24766 3839 - L 137 34,56 45,91
- 1992 ‘ 48973 97,74 2662 134,12 54,36
1993 83733 70,98 4265 60,22 50,94
1994 7 789296 6,64 /4355 21 48,77
S 1995 1106598 1938} 4906 1265 1 46,02
. 1996 (hasta Nov.) 140657 - 31,95| - 6421 30,88 45,65
4 1 - Pl ! T - o
~Sudeste de Asia —CANTIDAD T VALORCIF VATOR
- ‘ANOS Kg  Variaci6n Miles USS ~ Variacién ' | Promedio
N . 1990 T 265, - - 12 . ~ 4528
1991 4055 1430,19] 64 433,33 15,78
. 1992 853 . 78,96 o713 279,69 15,24|
1993 V9310 991,44 S 2000 143846 21,48 -
1994 3244 65,16 ) 64,50 21,89
1995 B 7531 132,15 118 66,20 ©1567|
1996 (hastaNov.) | 1210 -83,93 14 -88,14 11,57}
B : . e : /
~CHINA_ TANTIDAD ~VALOR CIF VALOR |
ANOS “Kg Variacion | Miles U$S . Variacién Promedio
90 2927 T 18 - [ %
1991 6745 36,90/ 136 2593 . 2016
1992 10714 5884 236 73,53 22,03
4 1993 22801 11282 550 13305 7 24,12
1994 40525 7773) 1032 - 87,64[ 25,47} -
v 1995 ©78200 - 5 92,97|- ‘ez . 7074 22,53
11996 (hastaNov.)- 167119 113,71 4259 141,71 25,48
. o ; [ I /
"HONG KONG “CANTIDAD "VALORCIF "VALOR
ANOS Kg * Variacion ‘Miles U$S ~ Variacion Promedio
1990 13, - | . 226 e 41,75
§ 1991 / . 5053 6,65 204 -9,73 40,37
1992 \ 16T L 231,92 611 199,51 36,43|
1993 Co16367 241 6277 2,62 3831
1994 87 7)Y 524 1643 -\ 28390
1995 - 42812 131,96 29 - 11546 26,37
1996 (hasta Nov.) . 37633 ca12,10] C o 14259 277,24 113,17
— — -
— OTROS CANTIDAD — VALOR CIF VALOR
- ANOS Kg ) \\/angmon \V'Mi‘les'US’;S\, *_Variacién . | Promedio
t 1990 76 N I [ A — 210,53
‘ 1991 B8 12713,16) 375 2243,75| 38,51
1992 1668 282,87 72 80,80 43,17
1993 3438 106,12 199 17639| 57,88
1994 2775 C-1928f . 144 27,64 51,89
e U I . 712635 035532 - 450 —21250] 3562
1996 (hastaNov.) 20558 62,71| 549 22,00 26,70
¢ “ ~ ‘
L =0 Ve
_ o B
vy 7 .
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- AfiosRanking . s - e
Paises 1990 |R| 1991 |R} 1992 |Rj 1993 |R| 1994/ |R| 1995 |R| 1996* (R
ALEMANA -~ “ (W 2 |8 w0 7] we-|B] =5 _[W] 106 [2] . [BL
ARGENTINA 10920 [1] 3697 {6 187 [9| 3388 11| 4597 |8 | 6343 [7| 6864 |9
AUSTRA | . S 9/ |15 1 s 4« (wf 10 |zl un |2 B8 (3] 2 |>
BOLVA a0 7 127 W) 25 |15 S0 |16 100 |16 19— |21} 635 15
BRASIL : { : 1 3 |B5] 101 |2 9 18
CANADA S S 4 I T 4 B A ¥ 6 |z|-
CHINA 4927 15| 6745 |4 10714 5| 22801 |3 | 40525 |2| 78200 |1 | 167118 |4
COLOMBIA . no o220 B (A e |M
COREA DEL NORTE I o - .
COREA DEL SUR 1 , {10 B2 |77 & M| 42 9] 35|10 22 |10 1 |8
DINAMARCA .~ N b 18 T : v R
ECUADOR , 52 (18], 6 |2 1@ (1] 1@ (1] 6% |4
ESPANA 10722 (2| 9738 |2 19746 |[2| 35699 (1| 27376 |3 | 25830 (4| 21209 |5
|FILPINAS A |0 w, |7| 1w >
FINLANDIA ~ oL , B . |® a ' ‘
FRANCIA - 2. 2| B (| 30 |4 e (7| e 6| mr |1 s [
GUATEMALA : ‘ | 2 5| 8 z X
HOLANDA ,,,; . LB | o ’
{HONG KONG _ 543 |4 5053 |5 16772 |3 [ 16367 |4| 18467 |4} 42812 |3 | 37663 |3
NDIA ¢ : ® |2 49, 20 8 |>» 42 ;|17
INDONESIA - \ T || =M (1] M |14
IRLANDA 8 16 ; - T & |12}
ITALIA N 6455 |3 12060 |1 25113 1| 35255 (2| 51246 |1| 76286 |2 108926 [2]
JAPON. s ] 2 9 2 2 2 b 7 |=a
LITUANA . ‘ K - 168 19
MAURICIO - ‘ . MO, (4] 85 13| 6l 6| M@ |6
MEXICO 4 B | 16 |19 . 1o w9 2 s
NEPAL 1 4 s a7 -
INUEVAZELANDA ) p T R R k4
PANAMA 3 (2| 2+ 1] e (1B 44 (15 w0 |2
PARAGUAY F 0 pal €0 18 R S AR - T B (|
|PERU @ |9 27 8| B 6| 1018 |6 4 7| ;@ |8B] 8. |16
POLONA N 9 »
PORTUGAL v - - B B
REINO UNIDO 553 8( 36 (12| .73 |12] 414 8| 4@ |o| 6 |9 ®ws |7
SANTA SEDE . | s |18 ‘
SUECIA , 1 17 - / A |B 1 2 R
TAILANDIA ! o 8 p.: S - B - - R b}
TAIWAN 25 |1 1 2| 44 |15 o2 |12 B |2
TERRIT. PORTUGUES EN ASIA g s |7 -
TURQUA 8 |z
URSS - w0 - 50 10 < - ) » .
URUGUAY | am |e| 826 [3| 1328 |3 13120 |s5| sser |[5| 4639 |8| er9s [10]
USA B 1| 49 (9] w7 8] =B |12 BB |N| 1815 |5] R |8
OTROS 78 62 718 1517 1891 6503 BB~
TOTAL® 44411 53204 9677 166415 76205 274073 414007
\
o \ ~ ~
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\hnporfaciones de Chile segin origen en miles de délares (CIF) P i
N = ~ ~____“Afios/Ranking
“|Paises 1990 “[R| 1991 |R| 1992 [R| 1983 |R| 1994 |R| 1995 |R| 199" |R} . .
", [ALEMANIA 1. |14 w1t |7 12 gl 12 |1 8 [12 13 4 6 [72 EE
ARGENTINA . 502 |17 2m 4| 140 6| 45 8| 399 |6 4. |5 a7
AUSTRIA : 1 u“l 2 |18] 6 13 1 zl 1 . |® 4 19 1 i
- jBOLVA 1 8 3 14 6. (1] 8 18 7. [15 3 2| 15 13
BRASIL ., ) i 1 - |13 1. |80
CANADA .- | - -
CHINA 106 6| 136 [6]| 236 |5{ 55 |4) 1032 [|3]| _1762 |2 ‘4259 |2
coloBA - \ 1 > 1 x| .3 |19
COREADELNORTE 3 [ . - 1
COREADELSUR 9 9 5 8 1 2| 7 13 e 1| e 10
DINAMARCA N : : N
ECUADOR . - ‘ c4 15 7 15 0. |16] 1257 |9
ESPANA 391 |2 a5 [2] 1004 |2] 507 |2 1148 2] 1062 |4| 848 |4
FILPINAS - , w12 : 4 19 2 |z
FINLANDIA L 1 p.:] IR . )
|FRANCIA 7 0]+ 25 1 P4 1M w0 |7 28 -|8] 6 1nl e |12 ‘
GUATEMALA ' : - '
HOLANDA N B 3¢ 2 ) ) i
HONG KONG . 226 4| 204 5| 611 3] 627 3| 524 |44 1129 |3 o7 3 -
INDIA : o 3 2. 3 18 ~ 5 8
INDONESIA 3 _{1B] 28 | 8 15
IRLANDA - 1. . : : , 1
“ ITALIA ’ 382 3| B2 1| 1425 [1{ 183 [1| 2442 |1-7332 |1 4703 |1
JAPON / 4 |8 - ‘ 1 >
LITUANIA I ’ 3 197
MAURICIO { 4— = & a2 ul s 8] 34 |8 )
MEXICO. 1 16 3 16 8 18 5 )17 1 EN
NEPAL 2 i } A
NUEVAZELANDA . \
PANAMA )% 15 3 (1. 5 17 1
PARAGUAY ' 1 z L 7 {18
PERU 6 12y ¢ |2 & . 1] 2t 9| 1o |10 2 = 14 T4
POLONIA. ,/ ' 1 -
PORTUGAL v . -2 21
REINO UNIDO e (7t 42 19 1o 71 4an 6| 447 5| 35 6] 7@ |5
SANTASEDE - - %5 113
SUECIA - 1
TALANDIA L , 3 20| -1
TAIWAN - P - 9 12 19 16 1 15 1
TERR[T.PORTUGUES ENASIA N | Te T
TURQUA 3 27 -~
URSS N - - 3 |8 ;7 .
URUGUAY 1713 |5 322 3| 882 4| 549 5| 325 7| 209 |7 361 7|
UsA - 6 "l 0] 66 9 144 |16 125 9 12 9| & 10|
OTROS '/ 16 _ 12 69 121 120 297 29
] TOTAL 1874 | 2156 | 4423 6675 6672 NEEE 12842 | -
* Datos hasta noviembre de 199 N ‘ i
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