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En la actualidad, seguiin datos de la FAQ, la papa constituye uno de los
cinco cultivos mas relevantes del mundo, con una superficie ocupada
total de, aproximadamente, 21 millones de ha. Asimismo, es consumi-
da, habitualmente, por miles de millones de personas. La papa contri-
buye a la seguridad alimentaria no solo por sus propiedades nutritivas
sino, también, porque genera ingresos a pequefios productores, propi-
ciandolaequidad socialy el cuidado ambiental.

Particularmente, en Argentina, el Sudeste de la Provincia de Buenos
Aires (SEB) es una de las principales regiones donde se cultiva el pro-
ducto: 30.000 ha, promedio, por afio. La importancia productiva de la
Region se debe a varios factores: propicias condiciones ambientales,
calidad de los suelos, disponibilidad de insumos y servicios vinculados
al agroy presencia de industrias procesadoras que traccionan la activi-
dad. En el SEB, se produce papa para consumo en fresco y para indus-
tria, lo que conlleva la siembra de diferentes variedades (Spunta, Inno-
vator, Royaly Daisy, entre otras).

Segln estudios realizados por investigadores de la FCA-UNMDP, el 67%
dela produccién de papa se destina a consumo en fresco, siendo el con-
sumo promedio anual de 41 kg/per capita/afio. A pesar de que la papa
estd arraigada en la alimentacion de los argentinos, el consumidor
tiene un escaso conocimiento de este alimento. Estudios propios pre-
vios revelan que, en general, los consumidores asocian el concepto de
“variedad” a la forma, al color de la piel o de la pulpa, al tratamiento
post cosechay a la procedencia. Este desconocimiento puede atribuir-
se a la falta de informacién y a la presencia dominante en el mercado
local de unavariedad que concentra el 90% de la superficie destinada al
consumo en fresco (Spunta). Asimismo, desconocen las propiedades
nutritivas del producto.

En los ultimos afios, cada vez mas consumidores, conscientes del cui-
dado delambientey de la salud, eligen alimentos producidos sustenta-
blemente, entre ellos, los agroecoldgicos. La agroecologia es un modo
deinterpretary de proponer alternativas integrales y sustentables, sin
emplear fertilizantes ni plaguicidas de sintesis quimica, respetando las
interacciones que se dan entre los diversos factores de los agroecosis-
temas, incluyendo condiciones sociales de produccion y de distribu-
cién. Este tipo de produccion se realiza, por lo general, a pequefia esca-
lay se comercializa, principalmente, mediante ferias verdes y ventas a
domicilio o enlos propios establecimientos.

Con el objetivo de explorar las valoraciones de los atributos de la papa
paraconsumo enfrescoy la disposicién a pagar un precio adicional por
una papa agroecolégica, durante marzo de este afio, se desarrollé una
Subasta Experimental-Segundo Precio de Vickrey (SE). La misma
asume que la utilidad esperada del participante se maximiza cuando
su apuesta es igual a la valoracidn que realiza del producto. Esta SE es
una de las mas empleadas en el estudio del consumo de alimentos y
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consiste en que los participantes emitan simultdneamente una apues-
ta que corresponde al precio que pagarian por un producto en particu-
lar. Las apuestas son individuales y no deben ser conocidas por el resto
de los participantes. El ganador es el que realiza la apuesta mas alta,
pero el precio que tendrd que abonar para quedarse con el producto es
el precio de la segunda apuesta mas alta. Es oportuno mencionar que,
a medida que se avanza en la experiencia, se brindan diferentes esti-
mulos -informacién-. Finalmente, una vez concluido el proceso de
apuestas, se implementa una encuesta complementaria donde serele-
van las preferencias y elecciones respecto al producto en cuestidony las
caracteristicas demograficas y socioecondmicas de los participantes,
entre otros aspectos vinculados a la problematica tratada.

En la experiencia llevada a cabo, participaron 156 consumidores de
papa, de 18 afios y mas, residentes en el Partido de General Pueyrre-
don, presentando diferentes caracteristicas demograficas y socioeco-
némicas. Los mismos fueron reunidos en 10 grupos y se realizaron 5
rondas de apuestas en cada uno de los mismos. En cada ronda, se apos-
t6 por dos papas: Spunta convencional y Spunta agroecolégica, ambas
producidas en el SEB. Durante la primera ronda, a los participantes se
les presentaron los dos tipos de papa con laidentificacion Ay B. Laletra
A correspondia a Spunta convencional y la letra B, a Spunta agroecolé-




gica. Toda la informacion disponible para realizar las apuestas prove-
nia solo de la observacion visual y tactil. En la segunda ronda, las letras
Ay B fueron reemplazadas por el nombre del método de produccién
correspondiente -convencional y agroecolégica, respectivamente-,
solicitando una nueva apuesta. Por su parte, previo a las apuestas
correspondientes a la tercera ronda, los participantes recibieron infor-
macién sobre el precio de referencia -precio promedio de 1 kg de papa
Spunta convencional, disponible comidnmente en el mercado local-,
valor que ascendia a $ 200/kg a la fecha sefialada. Finalmente, en las
dos ultimas rondas, todos los grupos recibieron informacién sobre la
importancia de la produccién regional de papay las caracteristicas de
la practica agroecoldgica. Asi, en la cuarta ronda, la mitad de los grupos
recibid informacién mediante un folleto impreso y la otra mitad a tra-
vés de un video, modalidades que fueron intercambiadas en la quinta
ronda. El folleto y el video contenian informacién similar a fin de anali-
zarlamisma, pero, también, el canal de comunicacién.

Los resultados preliminares, provenientes tanto de la SE como de la
encuesta complementaria, indican que, con independencia del méto-
do de produccién, el 57% de los participantes consume semanalmente
papa 1-2veces mientras que el 30%, 3-4 veces. Adicionalmente, es posi-
ble sefialar que el 59% declara que no ha variado su consumo durante
los Ultimos 5 afios. Respecto a los atributos de calidad valorados al
momento de la compra, se destacan: aspecto externo general (75%),
tamafio (61%)y forma(38%). En cuanto alasrazones porlas que se con-
sume papa, se prioriza el gusto que produce (83%)y, en menor medida,
la facilidad de coccion (38%). También se hace referencia a la versatili-
dad dela papacomoalimentoyasu precio, relativamente bajo en com-
paracion a otros alimentos. Por su parte, el 35% conoce fehaciente-
mente alguna variedad y el 40%, al menos, un nutriente que aporta el
consumo de papa, siendo el mas mencionado el “hidrato de carbono”.

Se advierte una marcada tendencia hacia la papa agroecoldgica pues el
95% de los participantes declara que pagaria mas por 1 kg de la misma
respecto a la convencional. Asimismo, en todas las rondas de la SE, los
participantes apuestan, en promedio, un valor superior por la Spunta
agroecoldgica. Conforme reciben informacion, se amplia cada vez mas
la diferencia entre las apuestas por las dos papas contrastadas, pasan-
dodel 7% al 91%, desde la primera a la quinta ronda, a favor de la Spun-
ta agroecoldgica. Resta aclarar que para el 67% de los participantes es
clave que esta ultima tenga una certificacién -sello- que garantice su
condicion detal.
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