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INTRODUCCION

Si bien los alimentos derivados de animales constituyen una importante fuente de proteinas, conforme a diversos
estudios, su produccion contribuye significativamente a la emision de GEl, a |la péerdida de biodiversidad y al empleo
poco eficiente de agua. De igual modo, informes de organismos como la OMS, registran un consumo insuficiente de
verduras y frutas, esenciales para prevenir ECNT, responsables del 70% de las muertes a nivel mundial.
Paralelamente, vastos sectores de la poblacion se encuentran transitando hacia habitos con un reducido o nulo
consumo de alimentos de origen animal, impulsados por motivos de salud, éticos, culturales y sociales. En este
contexto, se ha producido un avance de alimentos alternativos, como los carnicos a base de plantas -analogos a la
carne- (ACBP), dirigidos especialmente a vegetarianos, veganos Yy flexitarianos. Dado que las diversidades
geograficas y culturales influyen en las practicas alimentarias, se toma este fendmeno a nivel del Partido de General
Pueyrredon (PGP). Sequidamente, se comparte el proyecto de tesis para acceder al grado de Licenciada en
Economia de la primera autora, con la direccion de las coautoras como, asi también, un avance de la revision
literaria en la materia y la proyeccion de la investigacion. (Alae-Carew et al., 2022; Ammann et al., 2023; Graga et al., 2019; OPS, 2025)
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FUNDAMENTACION CONCEPTUAL OBJETIVO GENERAL y PREGUNTAS DE

eParadigma de la Bioeconomia (Hodson de Jaramillo, 2018) INVESTIGACION

eDesarrollo sostenible (ODS; Agenda 2030-ONU, 2015)

eEsguema calidad percibida-atributos de calidad
(Caswell et al., 2002; Lancaster, 1966)

DATOS y METODOLOGIA

Objetivo general

Analizar el consumo de ACBP por parte de los residentes

del PGP, enfatizando en las valoraciones, Ias

motivaciones y las barreras.

Preguntas de investigacion

¢ Los atributos simbodlicos -relacionados con el cuidado
de la salud, la sostenibilidad ambiental y el bienestar
animal-, ¢son mas valorados gue los sensoriales?

»La tradicibn de consumo de carne vacuna, ¢actua
como la principal barrera para el consumo de estos

Relevamiento primario de datos
Encuesta a consumidores
Metodo de Valoracion Contingente
Entrevistas a informantes calificados

Metodologia de investigacion mixta

Analisis descriptivo
_L>Anélisis Estadistico Multivariado
Analisis econometrico
_LProcesamiento de entrevistas

productos?

*Los perfiles de consumidores y de potenciales
consumidores de ACBP, ¢presentan diferencias
estadisticamente significativas?

¢ El sector, ¢ seqguira una tendencia creciente, a nivel del
PGP?

AVANCE DE LA REVISION LITERARIA

Atributos valorados Motivaciones Barreras

Kim et al. ( 2024), Cuidado de la
Marca salud
., Van Loo et al. .
Informacion Sostenibilidad
. (2020), Waehrens .
Simil carne ambiental

(2023) Bienestar animal

Alae-Carew et al.
(op. cit.), Beacom

Precio Beacom et al. (op.
Procesamiento cit.), Kim et al. (op.

et al. (2022), Atributos cit.), Spendrup &
Costello Barrroso  sensoriales  Persson (2022),
(2021) Neofobia Waehrens (op. cit.)

PROYECCIONES DE LA INVESTIGACION

Contribuir al estudio del comportamiento del consumidor, considerando las nuevas tendencias
observadas en la alimentacion y la incorporacion de habitos saludables.

Colaborar con el estudio de la tematica dado gque las investigaciones sobre consumo de
ACBP son poco frecuentes a nivel nacional, como surge de la revision bibliografica realizada.

Orientar a los agentes de la actividad en la toma de decisiones respecto a las estrategias de
produccion, de comercializacion y de comunicacion a los consumidores de los atributos

relacionados a estos alimentos.
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