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Preambulo

En la Declaracion de San Pablo “El tiempo librel@rsociedad globalizada- inclusion o
exclusién”, aprobada en el 5to. Congreso de la @Voeisure and Recreation Association (WLRA),
en Octubre de 1998 se ha considerado que a medkidis| pueblos de la tierra se aproximan al 3er.
Milenio, encuentran una sociedad cada vez mas Ilgtada en la cual las manifestaciones de
recreacién y tiempo libre enfrentan un crecimied® oportunidades y amenazas, por lo cual
convocan a las Naciones Unidas, los gobiernos gdasiaciones no gubernamentales, para analizar y

apoyar los siguientes articulos:

Articulo 1: El Tiempo Libre (juegos inclusive) enm tiempo y espacio donde vivimos y estamos y
dentro del cual tenemos autonomia y limites panfrwstuar experiencias significativas.

Articulo 2: Todos tienen derecho a la recreacid@i trempo libre por medio de acciones politicas y
econdmicas sustentables e igualitarias.

Articulo 3: Todos tienen derecho de experimentaivarsidad de la recreacion y el tiempo libre.
Articulo 4: Todos los gobiernos deben preservarrgarc ambientes - culturales, tecnoldgicos,
naturales o construidos - donde las personas tetig/@po, espacio y oportunidad para expresar,
usufructuar y compartir socialmente la recreaci@htyempo libre.

Articulo 5: Nuestros esfuerzos colectivos o indisdtks deben continuar para la preservacion de la
libertad e integridad de la recreacién y el tierfipie.

Articulo 6: Todos los gobernantes deben garantjgarlas politicas y las normas legales defiendan la
recreacion y el tiempo libre para todos.

Articulo 7: Los sectores publicos y privados delsdiminar las amenazas contra la calidad vy
diversidad de las experiencias de recreacion ypiielibre, causadas por efectos locales, naciomales
internacionales de la globalizacion.

Articulo 8: Los sectores publicos y privados debéminar las amenazas de abuso y mal uso de la
recreacion y el tiempo libre por individuos talesno comportamientos criminosos, resultados de
fuerzas locales, nacionales e internacionales.

Articulo 9:Los sectores publicos y privados deberagtizar una mejor comprension de las
consecuencias de la globalizacion sobre el tientpe Ipor medio de un programa coherente de
investigacion permanente y educacion.

Articulo 10: Los sectores publicos y privados delganantizar la divulgacion de la informacion
referente a costos y beneficios para el tiempeelide las diversas y profundas fuerzas de la

globalizacion.



En relacion a estas consideraciones y en la ideudesn la sociedad contemporanea el turismo se
constituye como instancia de tiempo libre cadammég generalizada, cobra relevancia la formulacion
de un diagndstico sobre la probleméatica de la asdba y el turismo juvenil en dos importantes
destinos turisticos: Mar del Plata y Villa Gesell.

Las conformaciones sociales y urbanas de Mar datiaR} Villa Gesell, en un lapso historico
relativamente breve y las implicaciones de su aiddide centros turisticos de temporada le dan una
singularidad susceptible de constituirlas en obgtcestudio, en particular respecto uso del tiempo
libre de su poblacion turistica, teniendo en cuemia en ellas existen dos tiempos netamente
diferenciados, consecuencia del impacto de la idativturistica en el desenvolvimiento social,
econdémico y urbano.

La especificacion en el estrato etareo juvenil ebeda la certeza de que este es un campo casi
inexplorado a pesar de su significacidn, y a qumrbcimiento real de las preferencias y actividade
de los jévenes pretende ser una contribucién apmahificacion de politicas juveniles en las areas
de Cultura, Deportes, Recreacion y Turismo, setas gertenecientes al sector publico o privado.

El alcance de este proyecto de investigacion cubreacio de informacidn en el campo de la gestién
respectiva a las areas mencionadas y cobra relavsirge tiene en cuenta que, frecuentemente, estas
politicas se realizan sin el conocimiento de lasesielades del publico objetivo, utilizando como
criterio determinante las subjetividades de logifmarios a cargo.

Asimismo, la oferta de actividades y espacios edtres se diagrama considerando al sector
Unicamente como consumidor de bienes y servicios.

Por otra parte, se considera de crucial importafeiplanificacion de aquellas actividades que
apuntan a la socializacion secundaria de los j®eye que las mismas facilitan u obstaculizan la
formacion de sujetos libres y diferentes. Séloipado del conocimiento real de sus preferencias y
practicas, se podra evitar incurrir en la violermug supone la imposicion de lo que ‘hay que hacer’
asi como la determinacién de los espacios en leshgly que participar’.

El presente trabajo tendra las caracteristicasidénvestigacion aplicada a través de la utilizacié
informacion primaria, y de transferencia, ya quafarmacion obtenida pretende ser de utilidad para

la formulacion de politicas juveniles, culturalemegreativas publicas y privadas.
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Introduccion

La idea central que motiva este trabajo es unaepmién de sociedad que debe exceder la
l6gica del mercado e integrar a las personas resalo, entre otras cuestiones, sus necesidades de
tiempo libre, ya que éste no funciona solamentelesistema de la personalidad, sino también en
relacion con el orden social en que se encueritrads.

Cada grupo social, de acuerdo a su circunstanarstrwye diversos modos de resolver necesidades
de esparcimiento y recreacion, asi el turismo sestidaye en una préctica cultural cada vez mas
generalizada dentro de los sectores sociales miagesimbdlicamente incluidos.

Sin embargo, los nuevos procesos sociales ejerneefacto de masificacion sobre este tipo de
practica cultural, lo que posibilita su influenea el sistema de produccion, distribucion y consumo
de bienes materiales y simbdlicos. En este contéxtactividad turistica de sol y playa, aunqué est
subjetivamente autocondicionada, objetivamenteatla Bometida a una estandarizacion que supone
un indirecto, y por ello eficaz, heterocondicionantdo, donde las necesidades son creadas
artificialmente por los fomentadores de unosrekiges conductuales de ocio establecidos.

Asi, la préactica turistica masiva de sol y playa,tanto practica cultural, tiende a ser diversion
estereotipada y minimamente creativa, o que candula ausencia de esfuerzo, a la pasividad, es
decir a la eliminacion de lo individual creativéayconsolidacion social de un tiempo gregario.

Sin embargo, cabe destacar que aun dentro de edarultural masificado, la practica turistica, e
tanto instancia de tiempo libre autocondicionadadquierepotencialidad pudiendo entrar en
contradiccion con el modelo existente, planteanalosformaciones respecto de lo dado.

En este marco cobra importancia el preguntarsdapoalidad del contenido del tiempo libre de los
jévenes, el cual solamente se da como totalidaddmyands alla de afirmarlos como creadores de su
mundo individual, los afirma como miembros actidesun orden social.

Para los jovenes, la préactica turistica en tanéetima de tiempo libre, consiste en la sustracd@n
una parte de su tiempo heterocondicionado. Essergglo y vivido liboremente por ellos, por cuanto
lo dedican, de un modo efectivo a actividadetcondicionadgsgue manifiestan la libertad.

Sin embargo, en una realidad como la vigente, éasomas en general y los jévenes en particular
resuelven sus necesidades de ocio en el mercamossu poder adquisitivo el aspecto que mas
condiciona sus experiencias recreativas. Por estivaon cobra importancia la idea de que la
satisfaccion de este tipo de necesidades deb@aeuestion publicay no solamente privada, aunque
para que existan politicas en el sector debe asemjire ‘hay algo que hacer’ para que mas jovenes
tengan acceso a los diversos componentes del taenEs este sentido se torna necesario indagar

sobre las diversas formas que asume esta experisgurieativa, a fin de generar un conocimiento



que, a partir de la definicion de percepciones acticas diferenciales, permita delinear acciones
tendientes a la satisfaccion de ‘necesidades relEpublico objetivo.

Ademas de ser una actividad econOmica, el turissmare dimension mas del desarrollo social,
expresion de los niveles de vida de las persoriagnibargo, sus definiciones tradicionales rematen
proposiciones que sélo identifican a la actividambn®mica generada por las personas que se
trasladan de su lugar de residencia a un lugaredife, desarrollando actividades que requieren
servicios y consumos no habituales en su lugaratmedencia.

Esta condicién de la actividad turistica y el nadesrequerimiento de servicios y consumos, sekga e
sentido econdmico de la definicibn que, en losaest que participan de ella, agentes publicos y
privados, tiende a conformar una vision reducctanial privilegiar sus utilidades econdémicas con
prescindencia de las dimensiones simbdlicas y ciaées de su realizacion.

Al referirse de modo excluyente a una actividadnéatica objeto de cambio, o a una actividad de
mercado objeto del marketing, esta vision restrggeonsideracidén econémica mas amplia y relega
sus implicancias culturales y sociales.

En cambio, las concepciones superadoras de estesai@nes, rescatan la pluridimensionalidad de la
actividad turistica. Asi, ella puede entenderseacana practica que otorgantidoa las actividades,
los servicios y los equipamientos, y como oportadide uso y goce de tismpo autocondicionado
en un ambito diferente de los tiempos y espacios déda cotidiana. En este sentido, el turismo se
constituye en oportunidad de ocio, descanso, diressdesarrollo de las personas y de la sociedad.
“Definicion psico-social del turismo, remite a larg@na y a la sociedad, trasciende el ambito de la
economia, excede el contexto del mercado y propaneonsideracion de la actividad en la
circunstancia mas amplia de lo social, contexto geiindica el turismo como opcién posible y
necesaria de satisfaccion de las necesidades yaaspnes de las persona$

Por eso, una concepcion mas integrada del turismgajere de una consideracion reflexiva acerca de
las diversas necesidades de los turistas en ralac&us condiciones socioecondmicas, etareas y de
género; y una mirada mas critica y reflexiva sdbsediversos aspectos de los modelos turisticos
imperantes.

En un contexto de distorcibn expresado en modeleadotécnicos de demanda y oferta, cobra
relevancia el interés por generar una serie de chmmentos que contribuyan a la definicién de
estrategias de planificacion y gestion diferentes,que la demanda se encuentra categorizada y
estereotipada en segmentos en funcién de una dfpifisada y standarizada en productos, con
prescindencia de la consideracion de necesidatiremiiales, lo que reduce la satisfaccion en@l us

del tiempo libre al equilibrio en el consumo denlgig y servicios.

! Mantero J.C.Turismo: la opcién incluyentdRevista Aportes y Transferencias. Afio 1. Vol. 997, p.123.



Asi, la reproduccion de modelos esquematicos erdpégdos de analisis aferta-demanda y su
indiscriminada aplicacion a contextos y grupos asmbndémicos y etareos diferentes, limita la
posibilidad de promover una programacion de adiyéds mas creativa.

De esta manera se transforma en desafio el tresscéosl estereotipos de demanda, a partir de un
conocimiento mas profundo de las percepciones gtipeds de los jévenes turistas y trascender los
estereotipos de oferta a partir de una mirada metica sobre los espacios juveniles apropiadas par
estar, socializar y actuar en tiempo libre.

Asi, los objetivos generales del trabajo apuntda @roduccion de un documento introductorio,
exploratorio y descriptivo que establezca un estilta cuestion tedrico-empirico sobre el tema de
los jévenes y sus practicas culturales. En pasticell estudio se orienta a indagar sobre el cardete
las préacticas culturales juveniles desarrolladagleimbito del turismo en las ciudades de Mar del
Plata y Villa Gesell.

A partir de la descripcion de estas practicas calls, también es objetivo del trabajo el plantear
tendencias diferenciales, segun la conformaciénosoondémica que se detecte y comparar las
practicas culturales y las tendencias diferencidéeacuerdo al nivel socioeconémico de los jovenes
en Mar del Plata y Villa Gesell, estableciendo ganmas y diferencias.

En relacion al cumplimiento de los objetivos gelerase plantean objetivos especificos tales como
la definicién del perfil socioeconémico, socio-edtio y socio-ocupacional de estos jovenes, la
indagacion sobre sus percepciones y practicagneaien cuenta que la preferencia y realizacion de
actividades de tiempo libre supone la apropiacigibélica y diferencial de espacios, y la inferencia
sobre la demanda de este segmento especifico dacigoba partir de las percepciones, usos y

consumos que se planteen.

1. Juventud y cultura juvenil

1.1. la juventud y los marcos teéricos para su estudio

Desde la perspectiva de juventud d@é&hdit, determinadas categorias conceptuales como
‘cambio socidl ‘modernizaciéh ‘sociedad en transicidn ‘exclusién, ‘integracién, tienen
contenidos Yy significados diferentes en funcionlade contextos historicos, sociales, econémicos y
politicos en que se inscriben. Asi, por ejemplontngs en algunas formaciones sociales europeas, los
conceptos de juventud y cambio social se inscrierun marco de modernizacion e integracion
socioecondmica y cultural, lo que se traduce en emozaciom de estructuras econdmicas y
tecnoldgicas, y en cambios a nivel de la estructacéal y del aparato del estado, en cuanto agknte

modernizacion social, en América Latina dichos ephas se inscriben en una fase de readecuacion



neoliberal de las estructuras econdémicas, cuyotisbjédundamental parece ser el servir a una
transferencia maximizada de los excedentes prodsi@d la periferia hacia el centro.

Esta readecuacion estructural también implica amfzio’, pero aqui tendiente a profundizar el
desarrollo dual de la regién y manifestado en undemizacion limitada junto con el aumento de la
exclusién de grandes sectores de la poblacionnEste marco en que, en las décadas del '70 y '80,
el cambio se hace notar, a nivel de la economiapcagotamiento del modelo nacional popular de
industrializacion dependiente y en el nivel dedtitico, como crisis del estado nacional populataE

se manifiesta con claridad en la incapacidad dergemoliticas de integracion social y proteccién d
los sectores mas desposeidos, deviniendo en lalideit en procesos de mundializacién, enmarcados
en una economia de mercados abiertos que tiensepancias de dualizacion y segmentacidn sobre
las sociedades. Es en la juventud donde el camlaicckisis, asi como todos los rasgos de la accion
colectiva en América Latina, se hacen notar conomayensidad.

Una significacion totalmente diferente adquierem donceptos de cambio social y juventud cuando
estan referidos a las transformaciones manifestagestir de la ‘modernizacion’ de las sociedades
del ‘centro’, en las cuales la introduccién masledas nuevas tecnhologias informaticas condujo a un
aumento del sector terciario de la economia asbdambién a un cambio en el sistema educativo
manifestado en la extensién y masificacion de lacadidén superior y la creciente diferenciacion
profesional, lo que a su vez provoca un modificadé la fase juvenil. Para explicar este fenbmeno
se han utilizado conceptos como ‘desestructurad@ia fase juvenil’, ‘desaparicion de la biografia
normal’, ‘diferenciacién y pluralizacion’ de las radiciones de vida de los jovenes y ‘creciente
individualizacion’ de los estilos y los modos ddavde los jovenes.

Estos cambios en la condicion juvenil, asi comocaunsecuencias en las modificaciones valéricas se
traducen a nivel de la conducta social en una gérdie interés por las organizaciones sociales
tradicionales, como por ejemplo los sindicatostigas politicos, asociaciones juveniles, iglesias,
etc., y al mismo tiempo en un aumento del podaerotwocatoria de los grupos informales, los nuevos
movimientos sociales, como los ecologistas, pgrda, tercermundistas y las subculturas juveniles
como los punks, skinheads, grupos ‘autbnomos’.esigis alternativas’ o sectas, movimientos
esotéricos como la ‘new age’, etc. En los aflosa@@enta en estos paises, el poder de actuacion de
grupos y movimientos racistas o de extrema derecmo forma de resistencia a los cambios
acelerados producidos por la globalizacion.

En estas sociedadgsostmodernas los procesos de cambio social van acompafiadosugvas
formas de desigualdad social traducida en nuevasaf de pobreza presentes en las grandes
ciudades europeas y norteamericanas. Este fendmsh@lanteado, va desplazando las lineas

tradicionales de desigualdad y conflicto.



Los riesgos que produce la ‘modernizacion’, afeesipecialmente a algunos sectores juveniles y se
manifiestan bajo las formas de fracaso escolagadgscion juvenil, radicalismo politico de derecha
y racismo en algunos sectores, violencia sexuar@anenores, accidentes de transito, alcoholismo
juvenil, toxicodependencias, delincuencia juverdluynento de control social por parte de los adultos
favorecidos por tendencias demogréficas de ‘eniajento’ de la poblacion.

Todos estos fendbmenos se convierten en objetovdetigacion para la sociologia de la juventud.

1.2. la juventud, categoria histérico social

La juventud es uneonstruccién histérico sociay es indudablemente dienémeno moderno
por lo tanto tiene sentido en determinadas condéschistoricas. En este caso aparece como una
categoria de construccién social para el desarimflioidual.
El proceso de modernizacion que conduce a la eamtétm de la juventud como categoria social,
comienza en el siglo XVIII y con las grandes reeines burguesas. Especialmente entre la
burguesia mercantil, ésta se convirti6 en un preséq necesario y jugé un rol fundamental. En el
marco de este proceso y en el contexto de la reidoiuindustrial se produce una modificacion
profunda de lo que se entiende por familia, sudpesl prototipo de la familia burguesa, diferenaiad
de la aristocracia y del proletariado.
Asi, se desarrolla una fase de nifiez bien diféada¢ distinta de la adultez y que por lo tanto
requiere de una etapa de transicion. Este periothe®esario para transitar de una etapa sin mayores
responsabilidades, a la incorporacion plena enwrldm adulto de la produccion y la reproduccion
familiar , 1o que a su vez coincide con la aparidi@ todo tipo de técnicas de disciplinamientoaoci
y socializacion, siendo especialmente en la escdaide esto se hara notar.
En esta primera etapa, la juventud aparece conwsalgmente posible para los varones burgueses,
de la misma manera que el acceso a los mayordssike educacion, mientras que las nifilas pasaban,
con una baja o nula educacion formal, directamanser adultas, listas para ser desposadas. Sin
embargo, el aumento de la productividad propioadadlustrializacion, requiere que cada vez mas
individuos vayan siendo capacitados, |0 que produceaumento de la escolarizacién y como
consecuencia, que una mayor proporcion de perstreagesen la etapa juvenil.
La transformacién del sistema productivo trae gpdeeun creciente desarrollo con la consecuente
masificacion de los sistemas educacionales y seiegesario que cada vez mas individuos pasen por

el sistema escolar.
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1.3. la juventud, condicién etarea?

El analisis histérico de lo que ha sido y es leepiud permite afirmar que ésta no es mera
condicion de edad, ya que cada época y cada samti@ postula diferentes maneras de ser joven.
Hay muchos modos de experimentar la juventud, ya distintas situaciones, histéricamente
constituidas intervienen en las maneras de s@mjgven los modelos que legitiman y regulan la
condicion de juventud. Esta no se manifiesta saideneomo modalidad social y cultural dependiente
de la edad, la clase o la generacién, en la adadlse presenta también comogignoy en tal
calidad condiciona la aparicién de nuevas mercameiacionadas con la prolongacion del atractivo y
de la legitimidad arraigados en cierta imagen jiv&s importante entonces, acompanar el andlisis
de la juventud con una multiplicidad de situaciorexiales, presentar los marcos sociales
histéricamente desarrollados, que condicionanimths maneras de ser joven.

En tanto que luventudes unfendmeno sociake constituye comobjeto de estudio socioldgico.

En las sociedades industriales desarrolladas, @r gk los afios '50, la ‘juventud’ empieza a
convertirse en objeto de estudio de las cienmagkes. Asi, en algunos andlisis sobre el tema se
intenta ir mas alla de la consideracion de la juv@romo simple categorizacion por edad, poniendo
el acento en la diferenciacion social , culturgeaeracional.

Desde una perspectiva mas actual, la frontera datjuventud y la vejez es objeto de lucha, al
mismo tiempo la division logica entre jévenes yjagerefleja una cuestion de poder, de la divisién d
poderes, por lo tanto las clasificaciones por edad, una forma de poner limites, de producir y
reproducir un orden sociaf...La juventud y la vejez no estan dadas, sino geeconstruyen
socialmente en la lucha entre jévenes y viefos”.

Las relaciones entre la edad social y la edad diicddson complejas. Cada campo tiene sus leyes
especificas de envejecimiento, por lo tanto palzersadémo se definen las generaciones y las
relaciones entre ellas hay que conocer las leysscédicas de funcionamiento del campo, la lucha y
las divisiones que ésta genera, teniendmasideracion que la edad aparece como ua dat
biolégico ‘socialmente manipulado’. En otros témos, hablar de ‘los jovenes’ como una unidad
social con intereses comunes y referir los mismosna edad definida biol6gicamente es una
‘manipulacion’.

El reconocimento de este hecho, nos llama a lasidaxe de analizar las diferencias entre
‘juventudes’, en cuanto a sus condiciones de \d@da,posibilidades educativas, de acceso al mercado
de trabajo, de consumo y de tiempo disponible emit®s de ocio, para comprobar que existen

universos sociales que no tienen nada en coman.

2 Bourdieu, P.Sociologia y cultura Ed. Grijalbo, México, 1990, p.164.
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1.4. una o mas juventudes?

“La juventud no puede considerarse en forma generaddiferenciada aln cuando exista el
atributo comun de la edad y criterio bioldgicos lleasociados. La diferenciacion entre jovenes y
viejos ha existido en todas las sociedades hiséricon variaciones radicales en cuanto al rol de
cada uno de ellos, y la edad ha sido siempre umeito basico para diferencias status y roles. Los
contenidos culturales, el grado de desarrollo téoniel tipo de estructura socioeconémica y
sociopolitica asi como también otros elementosdifigeencian las sociedades también daran cuenta
de los objetivos especificos en relacion a la juveri 2
En la sociedad moderna, la juventud tiene senéidda medida que la iniciacion a la vida adulté est
precedida por untiempo de preparacion y estudiosl rito que liga el paso de la juventud a la
adultez, es la incorporacion al trabajo.

La forma como los jévenes pasan a la vida adulteah@biado en relacion directa con los cambios de
la sociedad moderna, cada vez mas especializaalapl€ja.
Los jovenes se ven afectados por estos cambio®nteamientos, por lo tanto el estudio de la
juventud debe darse en el marco de los conflicsbios y perspectivas globales de cada sociedad.
Algunos de los cambios que se han ido producierdola sociedad moderna y que afectan a los
jévenes son:
la metamorfosis de la familia: el paso de la mistmanidad de reproduccioaunidad de
consumaoasociado a su transformacién en familia nuclearydvles grados de tolerancia,
permisividad y comunicacion en relacion con losrpadMenor diferenciacion de roles
por la creciente incorporacion de la mujer al mgocde trabajo.
la era post-industrial, manifestada en una sociedatpleja, de servicios de urbanizacion
rapida y excluyente, con mayor esperanza de valantayores posibilidades de consumo
pero al mismo tiempo con grandes dificultades pegertarse en el mercado de trabajo.
la revolucién productiva que trae una nueva organdn del trabajo y de las politicas de
contratacion laboral, nuevas tecnologias y procds@prendizaje.
el viraje en las politicas de empleo.
Se puede decir entonces que la juventud es undped® la vida que se ve afectado por todos estos
cambios, pero en forma diferenciada.
Segun P. Bourdieu, uno de los factores de infliaegis la confusion acerca de las oposiciones entre
las distintas juventudes se manifiesta en el haghtener un acceso diferente a la ensefianza. Con

esto, en las sociedades occidentales, a partia geirhera mitad del siglo XX , una parte de los

3 Lacabana, M.Las légicas de transicion juvenil en la sociedatliat En revista “El Ojo del Huracan”, op. cit.
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jévenes que no habian tenido acceso a la juveltttigyieron a una edad en la que unas décadas atras
hubieran estado trabajando.

Entre los jévenes de los sectores medios, el efeéw fuerte de la ‘situacion juvenil’ es el de una
‘existencia separada’ que deja a los jovenes soeidte fuera de juego En este dltimo tiempo
podemos decir que todos los jovenes tienen accasona forma mas o menos larga de esta
experiencia.

Los adolescentes de las clases populares quiejanldeescuela y empezar a trabajar porque esto
implica entrar en el mundo de los adultos y lashilidades econdmicas que esto entrafiaténer
dinero es muy importante para darse seguridad fsgemigos, ante las chicas, para poder salir con
los amigos y con las chicas, es decir para sermecimo y reconocerse como hombfe”.

El estar en situacion de estudiante implica unge s#e diferencias constitutivas de la situacién
escolar, caracterizada fundamentalmente por eftara’ de juego. Esto significa estar fuera del
trabajo en parte del consumo y eximidos de lasisamateriales por el hecho de estar estudiando.

De aqui surge el concepto dadratorid, un espacio de posibilidades abierto a deterdura
sectores sociales y limitado a determinados pesibikioricos, o que, desde el punto de vista psico
social, también significa una cierta moratoria@nelalizacion de necesidades sociales y psiquicas.

El concepto de moratoria implica la existencia deegpacio de posibilidades, aunque también de
postergaciones, abierto a determinados sectoremlescy limitado a determinados periodos
historicos.

Desde una perspectiva psicoanalitica, H.E. Eriksdiende el desarrollo del nifio, el adolescente y e
adulto, como periodos en que deben superarse ieotdlictos tipicos de cada etapa. Asi, la tares
clasica de la adolescencia sera la de constrpiolaia identidad y el conflicto a superar tipicoedéa
fase sera el de la difusion de esa identidad.

Desde un enfoque psico-social este autor genefaente entre la psicologia y la sociologia, en la
medida en que entiende a la adolescencia ( ercyartia aquellos jovenes estudiantes de clase media
fueron el foco de su interés), por una parte, camgeriodo de crisis y de superacion de conflictos,
en el que el adolescente debe postergar la sa&iisfiade una serie de necesidades socio-sexuales,
psicolégicas y econdmicas, para dedicarse a lapjativos educativos profesionales que la sociedad
le ofrece, y por otro, como un periodo de expertaman y de busqueda de caminos y soluciones
propias que a veces pueden lindar con psicopatsdag€onductas anémicas.

Asi, en particular a los jovenes de clase mediagptiedad les oferecera, en funcién de una prasenc
cada vez mas prolongada en instituciones de educdoimal, una fase de experimentacion, que

Erikson denominara ‘moratoria’.

4 Bourdieu, P.Sociologia y cultura op. cit., p. 166.
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La nocién de ‘moratoria’, distingue entre las caimies desiguales que encuentran personas
pertenecientes al mismo sector etareo. Los jévdeesectores medios y altos, tienen oportunidad de
estudiar, de postergar su ingreso a las respoitsates de la vida adulta, en cambio los que
pertenecen a los sectores populares tienen lingitadgposibilidades de acceder a la moratoria Isocia
por la que en parte se define la condicidn de jumbnAlun cuando el desempleo y la crisis
proporcionan tiempo libre a los jévenes de los@mest medio bajos y bajos, esto no conduce a la
moratoria social en el sentido ericksoniano , ya estos jévenes se encuentran en una situacion no
deseada, con urtiempo libré que se construye a través de la frustracion gelsdicha. El tiempo
libre es tiempo social vinculado con el tiempom@dajo o de estudio que le otorga legitimidadiope

el tiempo libre que emerge del paro forzoso, nel ¢iempo ligero de los sectores medios y altas, es
cargado de sufrimiento.

El estar ‘fuera de juego’ de los sectores juvenile clase media, también tiene importancia en el
analisis porque viene acompafado de lo que P. Baudthma manipulacion de aspiraciones
Segun este autor, la escuela es un lugar que ditulyss, y por lo tanto derechos y aspiracionés. S
embargo, el nuevo sistema escolar hace que la gEmga aspiraciones que no corresponden a sus
posibilidades reales. Anteriormente entrar en keanza secundaria significaba entrar a un sistema
de aspiraciones que se fundaban en el hecho deuerecceso a tal nivel educativo, implicaba un
acceso garantizado al mundo del trabajo. En laaidad esto ya no es asi, lo que provoca una gran
frustracion por parte de los jovenes dada por shjdste que se produce entre las aspiraciones
favorecidas por el sistema escolar y las posHuléd que otorga realmente en un contexto donde el
mercado de trabajo se encuentra cada vez mas gictri

Desde este punto de vista también es posiblentontrarse lo bastante adaptado al sistema escolar
como para encontrarse aislado del medio de trabsijo estarlo lo suficientemente como para lograr
encontrar trabajo por medio de los titulos acadésic®

Actualmente observamos que se puede ser extraisteina escolar y participar efectivamente de él,
esto es de la subcultura del subsistema escatéentio al mismo tiempo una especie de desasosiego
de desesperacion ante el trabajo. A esto se afiadataniento de que el sistema escolar contrilzuye
reproducir los privilegios de clase.

Desde la perspectiva de R. Bendit, la nociommaeatoriaen su sentido clasico supone entender a la
juventud s6lo como unfase de transiciGncomo un proceso de cambio de status y de robssleda
‘definida’ nifiez a la ‘definida’ adultez, es dedisde un ser fisica, psiquica y socialmente lirojtad

un ser adulto, un individuo econémicamente indejgend y psico-socialmente independiente. Desde

este punto de vista, la juventud no seria unadaseiclo vital con caracteristicas propias, sima u

5 ver Erikson, H.E.Reflections on the dissent of Contemporary Y.duaternational Journal of Psychoandlisis, n. 370
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relativamente corta fase del desarrollo individo@nifestada a través conflictos individuales y
sociales.

Para este autor, mas alla de esta visidn clasigayéntud'... ha dejado de ser simplemente una fase
de transicion de la infancia al status de adultargpconvertirse en una ‘tarea del desarrollo’ y @m
periodo de la vida con peso propio hacia el intedel ciclo vital”’

Ademads, desde esta perspectiva, se entiende tambééjuventud como una categoria historica, ya
que cada sociedad de acuerdo a sus caracterisposibilidades, posee distintas condiciones para |
realizacion de las tareas de desarrollo. Es poraeie el concepto de moratoria no es suficienta par
explicar el fenobmeno juvenil. En las sociedades enwas y postmodernas, la juventud es
fundamentalmente una etapa o fase de calificaci@migntacién para la toma de decisiones que
afectaran el desarrollo biografico posterior. Etagsociedades, la juventud se caracteriza por la
contradiccion existente entre un prolongado pertbeldependencia econdémica respecto de la familia
de origen y una temprana autoafirmacion sexualcjoscultural, acompafada de una liberalizacion
de las relaciones intergeneracionales.

A partir de estas reflexiones, puede decirse eegrgue la condicion juvenil, se caracteriza por su
heterogeneidad, en lo que se refiere a las edtatdg vida familiar, a los tipos de insercién &n e
mercado de trabajo, en la adscripcion a organinasiguveniles, barriales, etc. y en las expectativa
sobre su transicion a la vida adulta a partir deseslementos.

En las sociedades industriales modernas, pero ffugaalmente en las periféricas, la segregacion
urbana impuesta por el crecimiento socialmentegdaside las ciudades, plantea la necesidad de
considerar el barrio como ambito de reproducciociabcdonde se organizan ‘modos de vida' y
posibles formas sociales de reivindicaciéon conjumtgrcado particular de futuras experiencias
autogestionarias, como es el caso de las praatidagales de tiempo libre, un tiempo que puede ser
de ‘abajo hacia arriba’ es decir asumir formas skeseturadas de accion colectiva.

Dado que el sistema de transferencias no cubrenayaria de los jovenes activos sin trabajo, sa& cre
un grupo socialmente segregado que tiene expesdatiegativas sobre su futuro, pero que a la vez no
ejerce presiones reivindicativas. En este sentgldngortante ver qué papel juegan el empleo
precario y el sector informal sobre la situaciémagnbién en la conformacion de estrategias de
supervivencia y de vida familiar con la permanermialongada de jovenes y adultos jévenes en

transicion adulta dentro de la familia de origen.

® Bourdieu, P.Sociologia y cultura op. cit., p. 169.

" Bendit, R.:Juventud y politicas de juventud entre la sociedaifly el Estado. La problemética de las estruasir
adecuadaen P.Hunermann y M. Eckolt (editores) “La juventaiihoamericana en los procesos de globalizacid:.
EUDEBA, FLACSO, 1998, p. 326.
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Esta ultima l6gica lleva a considerar la unidadifiamcomo unidad béasica de reproduccion, la que no
existe en forma aislada sino bajo una red de iasi con otras unidades de reproduccién, agentes e
instituciones que cristalizan el entorno vital dg jovenes.

Es importante destacar también algunos aspectesdes a la juventud como grupo con condiciones
de reproduccion gue le son propias tanto por sd ediao por su condicion social.

Las pautas culturales y las expectativas sociaaedudjar a que los jévenes de sectores populares de
diferencien de los pertenecientes a los sectoreigomg altos. Ser joven es algo diferente en uno y
otro caso y los cambios sociales, si bien afedtaorgunto de la sociedad y hasta pueden cambiar el
lugar que los jévenes ocupan en éste, su impactife®ncial en los jovenes de distintos niveles
socioeconomicos.

Por otra parte, la posicion social de la familiaodigen, condiciona las expectativas y la tradsici
juvenil y juega el papel de garantia de clase.

Se puede afirmar en términos generales, que leectatjvas de estos jovenes resultan casi siempre
negativas, ya que en plena capacidad fisica eetitell, y con un conjunto de conocimientos
adquiridos en sus afios de estudio,se encuentran con una sociedad que no demanga s
capacidades, que por lo tanto les dificulta la ipdedencia econdmica y paralelamente los ubica
como ‘clientes’ consumidores. Es decir, el munddodeadultos no en calidad de padres sino de
productores, les propone un modelo de integraci@sado en el consumo, moda juvenil,
distracciones y ocios de caracter comercial, peooles provee la oportunidad de generar ingresos
necesarios para esta integraciéfi

Por eso, el estudio de los jovenes debe consitkerespecificidad de cada sector social y tener en
cuenta la incorporacion al mundo del trabajo ydasecuente y relativa independencia econémica, ya

que este es el principal rito del paso de la jueatla vida adulta.

1.5. la heterogeneidad cultural de la condiciongnil y el concepto de generacion

Como plantea M. MargulisL'a juventud, como toda categoria socialmente ctuidt, que
alude a fenbmenos existentes, posee una dimerigibdlica pero también tiene que ser analizada
desde otras dimensiones: se debe atender a lostaspicticos, materiales, histéricos y politicos e
los que toda produccién social se desenvueive”.
Sin embargo, la juventud es portadora de transfdonas en los cédigos de la cultura e incorpora

con naturalidad los cambios en las costumbres laesignificaciones. Ella pone de manifiesto con

8 Lacabana, M.Las légicas de transicién juvenil en la sociedatlat En revista “El Ojo del Huracan”, op. cit.
® Margulis, M. (editor)La Juventud es mas que una palabra. Ensayos suiftera y juventudEd. Biblos, Bs. As., 1996,
p.17.
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mas intensidad los cambios culturales, y es @taab de la cultura, antes que el de la politiehde

la economia, en que salen a la luz las nuevas arque asume la juventud actual.

La juventud es una condicion constituida por laural pero que tiene a la vez ufiacilidad, una
condicion material vinculada con la edad. A la epgiaatesada por la historia y la cultura se arritra ¢

el concepto degeneracion

La generacion alude a la época en que cada indiddisocializa y a las transformaciones culturales
dadas en cada tiempo. Cada generacion puede stde@ua hasta cierto punto como perteneciente a
una cultura diferente, en la medida en que incarpoievos cédigos y destrezas, lenguajes y formas
de percibir, apreciar, clasificar y distinguir.

Ser integrante de una generacion distinta, signditerencias en el plano de la memoria, ya quseno
comparten las vivencias de la generacion antdfiara el joven el mundo se presenta abierto a las
nuevas experiencias. Es verdad que existe la mansodial, transmitida;...sin embargo cada
generacion se presenta nueva al campo de lo viyidseedora de sus propios impulsos, de su
energia, de su voluntad de orientar sus fuerzas galreiterar los fracasos, generalmente escéptica
acerca de los mayores, cuya sensibilidad y sisteteapreciacion tiende a subestiniaf’

Los habitus no son exclusivamente de clase sindiéamgeneracionales, lo que implica un
condicionamiento estructural de tipo historico.eEstomento diacrénico es soberania de la disputa
que se traba entre generaciones, con relativa @ufarrespecto de las clases.

“La marca histdrica de la época, es también deteamti® alin cuando se la procese atendiendo a las
determinaciones de clase. Ademéas de las diferensimsales explicitas, hay que atender al
encadenamiento de acontecimientos que van corgtitioyla estructura, a su caracter sedimentado
de experiencias acumuladas. La generacién es gbjea que las clases se van haciendo cargo de la
tradicién, del tiempo que corre paralelo al desdlwode las luchas sociales. La generacion es una
estructura transversal, la de la experiencia hiatér la de la memoria acumulada®®

Pero agrupar a un conjunto de personas por un @titiuto comun, sin tener en cuenta las demas
dimensiones que lo separan, puede llevar a afionasierréneas. Por eso se plantea como importante
no realizar agrupamientos arbitrarios, ya que éstmeslen producir ‘falacias’ en la investigacion y
reflexion de las ciencias sociales. Centrar la@béenen las distancias socialégjue existen en los
distintos grupos de jévenes, junto con las prasticgercepciones que los diferencian y separan,
permite superar la consideracion de una culturarjiivdnica.

La distancia entre lasstructuraciones objetivagsto es disposiciones diferentes en la posesén d
capital cultural y las distintas disposiciones visualizadagpercepcioney practicas se ponen de

manifiesto durante diempo libre cuando diferentes grupos juveniles muestranosstédstéticas y

9 Margulis, M. (editor)La Juventud es mas que una Palabra. Ensayos solitga y juventudop. cit., p.19.
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formas de relacién divergentes. Estas diferena@scsacan a la luz distancias sociales que son el
resultado dénabitus desigualeg por lo tanto denodos distintos de percibir y actuar.
En este sentido, puede afirmarse las politicasamsumo juvenil, centradas en la publicidad de
productos destinados a una edad, junto con loudiss homogeneizantes para un solo tipo de
juventud, se basan en un intento de borrar frosteree no se pueden negar a medida que se
profundizan las distancias sociales.
Por otra parte es bastante comun asociandaturnidad con la juventud, mas aun en la actualidad
cuando la noche se ha industrializado como tiemgaticddo al consumo del ocio. Su importancia
para determinados sectores urbanos ha aumentadgue/ase presenta como un lugar donde
aparentemente el control se encuentra suspenditkmas esta nocturnidad esta asociada a una
territorialidad, cada grupo se inscribe simbdlicateeen determinados lugares donde expresa sus
gustos y estilos. Es importante destacar que emjogpamientos se consolidan en relacion y/o
contraposicidn con otros grupos de jovenes. La niayle los grupos juveniles, se definen como tales
a partir de unadistincién y por lo tanto de unaeXxclusion.
En los Ultimos afos, las practicas juveniles urba®adesarrollan en locales bailables, bares, pubs,
recitales y esquinas de encuentro. Estas apropegico son extrafias a los cambios que han ocurrido
en la ciudad. Por un lado, los espacios abiertasdegado paso a las reuniones en locales cerrados.
Esto hace que algunos grupos juveniles no vivaiuldad como trayecto, ésta deja de ser un espacio
de contencion y pasa a ser un lugar de expulsiém.otras ocasiones la calle es el Unico lugar de
socializacion ante la clausura simbdlica y/o mateté los consumos inaccesibles.
“...cada practica dispone de cercanias simbolicasravés de las cuales las identificaciones se
consolidan y se vinculan entre si, al mismo tieopp® se constituyen organizandose sobre la base de
oposiciones dicotomicas™*
Las culturas juveniles sin embargo, no disuelverbarran las diferencias sociales, sino que las
actualizan. En consecuencia, totalizar el conocitniesobre los jovenes no hace mas que eludir lo
que efectivamente son:

a. jovenes pertenecientes a culturas integradas, o

b. jévenes sin juventud pertenecientes a subcultueaiginales,
ambos grupos con sus respectivas pertenenciaslgiatque producen y reproducen situaciones de
clase.
Ignorar las distancias que existen entre los degigrupos de jovenes, implica una vision que selpon

a los mismos totalizados, como desviados y peligro® como los protagonistas de una etapa

1 Margulis, M. (editor)La Juventud es mas que una Palabra. Ensayos soitttga y juventudop. cit., p.26.
12 Elbaum, J. en Margulis, M. (editot)a juventud es mas que una palabEmsayos sobre cultura y juventudp. cit., p.
98.
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‘pasajera’ de rebeldia e irresponsabilidad. Estadgeneizacion lleva a pensar a los mismos como
destinatarios de ‘correccion’, ‘tratamiento’ o ‘¢tmi’. Ademds, estas posturas evitan la
consideracion de las clases sociales, que atravlaseonstitucion de los distintos agrupamientos y

se encuentran detras de las distintas culturasijege

1.6. cultura juvenil y globalizacion
Analizando el impacto que la modernizacion tecnigkbgy econdmica, asi como la
neoliberalizaciéon y la globalizacidn tienen sotaeliltura juvenil y la nueva escena sociocultigal,
pueden sintetizar en cinco procesos las modifices@ue se estan dando en este ambito:
la reelaboracién de lo propio, por el predominidatemensajes propios de una economia
y una cultura globalizadas sobre los generadosaeciudad y la nacion a la cual se
pertenece.
un redimensionamiento de las instituciones y lasuitos de ejercicio de lo publico,
manifestado en una pérdida de peso de los orgasikmmales y nacionales en beneficio de
las organizaciones de alcance transnacional.
una reformulacién de los patrones de asentamiergonyivencia urbanos, dada por la
diseminacion policéntrica de la mancha urbana.
la redefinicion del sentido de pertenencia e idemtj organizado cada vez menos por
entidades locales y cada vez mas por la partidpaen comunidades transnacionales y
desterritorializadas de consumidores.
el pasaje del ciudadano como representante de pirad publica al ciudadano
consumidor, interesado en tener una cierta ‘calitadida’.
Las modalidades audiovisuales y masivas de orgzbizale la cultura en general y de la cultura
juvenil en particular, estan subordinadas a cateempresariales de lucro y a un ordenamiento lgloba
que desterritorializa sus contenidos y formas daeswmo. La conjuncién de las tendencias
desrreguladoras y privatizadoras con la concemdtnattansnacional de las empresas redujo las voces
publicas. Esta reestructuracion de las practicas econdmicascwturales conduce a una
concentracion hermética de las decisiones en etidesoldgico - econdmicas y genera un nuevo
régimen de exclusién de las mayorias incorporadasacliente’s 2
En este sentido hay que preguntarse dénde resida@emdidad y conque medios se produce y
reproduce, y la respuesta debe partir de una paeimiglamental: dado que la circulacién cada vez

mas libre y frecuente entre las personas, losalapiy los mensajes nos relaciona cotidianamemte co

13 Garcia Canclini, N Ciudadanos y consumidotesp. cit., p.24.
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muchas culturas, la identidad no puede definirse lpopertenencia exclusiva a una comunidad
nacional. El objeto de estudio no debe ser entonces la ditéesino la hibridacion**

Desde esta perspectiva, lo ‘local’ se conviertesaenario multideterminado, por lo tanto una mirada
socio-antropolégica del fendmeno en cuestién, delbener en cuenta la coexistencia de varios
cbdigos simbdlicos en un mismo grupo, como asi i&mbdos préstamos y transacciones
interculturales.

Asi, la modernidad-mundo, al impulsar la desteridtizacion hacia afuera de las fronteras
nacionales, acelera las condiciones movilidad ysédeaje’. El proceso de mundializacién de la
cultura engendra, por lo tanto, nuevos refererdentitarios, como es el caso de la juventioh
estas sociedades contemporaneas, la conducta destusto particular de jovenes sélo puede ser
entendida al situarla en el horizonte de la muridation. T-shirts, zapatillas, jeans, idolos dekioc
surf, etc. son referencias culturales desterritbrimdas que forman parte de un léxico, de una
memoria juvenil internacional popular. Adorada @lmente en los grandes recitales de musica pop
(efervescencia del potlach juvenil), en los progaarmde la MTV, en las revistas de historietas, esta
memoria fusiona un segmento de edad (y de clasgshximando personas a pesar de sus
nacionalidades y etnias. La complicidad, la ‘unidadral’ de esos jovenes esta tejida en el circulo
de las estructuras mundiales. Para construir sueniitlades, ellos eligen simbolos y signos,
decantados por el proceso de la globalizacion. Bt éorma se identifican entre si y se diferencian
del mundo adult?®

Una referencia cultural desterritorializada esaisumo, como ética, como modo de conducta. Los
jévenes que participan de él estan envueltos goresy perspectivas afines. Estrellas de cindo$do
de television, marcas de productos, vacacionesyiljes de turismo forman parte de un mismo
imaginario colectivo. Jévenes de clases medias raliratlas, pueden asi aproximarse compartiendo
los mismos gustos, las mismas inclinaciones, @rald en un espacio de expectativas comunes.
Otra referencia cultural desterritorializada dejugentud es la nocturnidad. La noche urbana se
presenta para los jovenes como un ambito diferergeque cambian el paisaje y los actores
procurdndose el maximo distanciamiento con el teéngiurno, el tiempo reglamentado,
heterocondicionado y la mayor separacion entrepiienhe trabajo y/o estudio y ocio. Este es un
tiempo distanciado, conquistado a contracorrienge las costumbres, es un tiempo especial
autocondicionado y propicio para la fiesta.

La noche constituye el territorio de los jovenesopre ella se erige un imaginario liberador, aunque

las propuestas para el consumo nocturno sean ntiéirealas y nada espontaneas. Sin embargo, si

14 Garcia Canclini, N Ciudadanos y consumidoresp. cit., p.108.
150rtiz:, R.:Otro territorio. Ensayos sobre el mundo contempeanEd. Universidad Nacional de Quilmes. Bs. As.,6,99
p. 88.
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bien los jévenes no ofician su propia fiesta, neanrsus reglas y ni regulan su espacio, su accién
colectiva interactia con la oferta comercializadpugde influir y cambiar las modalidades de los
servicios culturales ofrecidos.

Existe una necesidad, una urgencia de los jovemresnzontrar a sus pares, constituir agrupamientos,
encontrar un espacio para integrarse y diferergiatonstruir seflales de identidad. Estas
posibilidades, pasan para ellos mayoritariamente lponoche, lo que revela su importancia y
potencialidad como espacio desestructurado deifideton, socializacidén y expresion colectiva.

En esta época en que han cambiado en todo el miasdescenarios politicos, las formas de
produccion y distribucion de la riqueza y los siss de organizacion del trabajo, junto con la
intensificacion de los mensajes massmediaticos yelativizacion de los saberes, caducan las
garantias en el plano del trabajo y la reproducdiéna vida antes sustentadas en la adquisicion de
saberes, experiencia y calificacibn y sobrevienemvas e intensos procesos de exclusion,
fundamentados en teorias basadas en la ‘raciodaliga los mercados’. Este nuevo entorno,
excluyente en cuanto a posibilitar una inserciétaeactividad econdmica y brindar una participacion
minima en la politica, dominado por un increment ¢tbullicio massmediatico’ y por la
transformacion de las técnicas informaticas, deurdoacion social y entretenimiento, es el que
caracteriza la entrada de los jévenes en la vidialso

Los jévenes descreen de las formas en que tradioi@mte la politica propuso oportunidades de
participacion y transformacion, en su ‘rebeldiegdrecen de organicidad y compromiso militante,
tornandose su participacion esporédica y circunghfi...mas que en el orden de la transformacion
politica se mueven en el plano de la transgresigtétiza y la rebelion simbolica.’® sin lograr
sustituir las utopias que movilizaron a las gerieras anteriores, manifestando poco entusiasmo por

construir un futuro.

1.7. modernidad contradictoria y mutaciones enuHuwra juvenil

También es importante observar las mutacionessdeulauras de los jévenes en una sociedad
donde la modernidad muestra contradicciones.
Lo que esta en cuestion en la realidad culturdbsigdvenes es la manera que adopta la sociedad d
mercado total o post-industrial, particolante en lo que son sus logicas
universalizadoras: una ética individualista posegiel declive del &mbito publico deliberativo.

En este contexto el mercado aparece como ejengalii$o cultural, a través de un crecimiento

18 Margulis, M.:La juventud es mas que una palabog. cit., p. 47.
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acelerado del consumo y de la difusion de las indss culturales que favorecen la
internacionalizacion de la cultura juvenil y ela&ago de una cultura de masas ligada al ocio, aulque
misma transforma diferencialmente sus condicioregdh.

Asi, son las desavenencias entre las formas clédtuigue la modernizacion ha impuesto en su
desarrollo y las oportunidades para hacerlas g&estiel terreno de las nuevas contradicciones
culturales, ya que el origen social y la educapi@san a formar parte distintiva de las experierdgas
acceso a la modernidad en forma diferenciada, quiedabierto, para una masa nada despreciable, el
comienzo de itinerarios biogréaficos y sociales @aljgla de expectativas.

El fantasma material de ‘vacio de futuro’, abrentttades que asocian sus nuevas precariedades
laborales, educativas y vitales al funcionamiero/@rso del orden democrético, al imaginario de un
pasado mejor, a la busqueda del ideal conservadoetdrno a lo perdido.

Esta es una generacion mas diferenciada que lasiags, que reformula respuestas culturales y
expresiones politicas.

Son jovenes que vinieron después del bienestamuellag que lo viven efimeramente. Son de una
época donde la modernidad ya no impulsa una étieansalizadora.

Existe en este sentido una afectacion de la positidterial de los jovenes, no sélo por el cierre de
las oportunidades laborales y educativas sino ereflerido a la pauperizacion de sus mundos
materiales de vida. Empobrecimiento de las condasoque es también pérdida de los recursos para
acceder a la autonomizacion y cada vez mas ddide#t para emanciparse.

Marcados por las consecuencias del ocaso de lalidamviascendente, sometidos en una gran
proporcion al empobrecimiento, siguen creciendgpkema consolidacion del ciclo recesivo de la
economia, con la aparicion de dificultades maypega insertarse que las de su predecesores.

Puede decirse entonces que existe una crisis dernipacion y una heterogeneizacién en la actual
generacion de jovenes que se encuentra fragmeatasgias identidades por efecto de la polarizacion
de sus lugares sociales y sus mundos culturales.

Por otra parte, el ocaso de la movilidad alientalias que influyen sobre la realidad cultural y se
manifiestan en la construccion de identidades guoercan subculturas juveniles automarginadas por
un lado, y un hondo escepticismo indiferente, piar.o

Dado el crecimiento del nimero de jévenes en éatoses ‘condenados’, su propia definicion es
puesta en cuestion, ya que es relativa a la dibjhdilaid de recursos para hacer el pasaje de status
juvenil, la ocupacién y las modalidades de combéraentre educacion y trabajo.

Estan los que, saliendo de la etapa juvenil, hdoiesstudiado y alcanzado una independencia
econdmica temprana, encuentran dificultades paspoder de oportunidades de salir del hogar y

realizar objetivos centrados en la autonomia yeséd de innovacion.
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Pero también estan los que teniendo menos edaaneddr lleno en la crisis, perdiendo las bases
objetivas de que dispusieron las generacionesiarggpara aumentar las oportunidades de eleccion
y las fuentes de su identidad cultural, este gpgrbenece en su mayoria a la masa miserabilizada,
sacudida por la dualizacion, que encuentra diff@intener el umbral de clase alcanzado por su
familia. Nuevos pobres de una clase media paupkxiza

Por otra parte los que vienen de familias que rouemtran posibilidades de movilidad, pero que
tampoco las han tenido casi nunca, se refugianagrclésicas aspiraciones educativas del ideal
igualitarista. Son los que han logrado acceder edlacacién, en el momento en que ésta ya esta
diferenciada para hacer valer los mecanismos diedin escolar.

Por ultimo, estan“los otros, los condenados histéricos de siempree @xperimentan las
consecuencias de la exclusion en una sociedadzhdkliy ven la caida de sus condiciones de vida en
una distribucién fuertemente recesiva. Crecienddasrzonas periféricas de las ciudades forman el
contingente de la economia informal y acceden ardaes del delito, cuando la piel todavia es
infantil.” '

Estos grupos juveniles, ni ciudadanos ni produstaegacerrados en sus ghetos, viven la experiencia
de la modernidad al margen, sumergidos en unaraudilla pobreza. En gran medida resultan de una
nueva marginacion que se resuelve en la convedgdas economias informales, en la precarizacion
del trabajo y la violencia en una ‘sociedad pagal&n la cual y por mucho tiempo grandes masas de

jévenes quedaran al margen de la ‘sociedad oficial’

2. Précticas culturales y apropiacién diferencial déelmes simbolicos

2.1. el lugar de lo simbdlico

Tomando la interpretacion de P. Bourdieu acercalodeocial, para el analisis de la
informacion recolectada, se valorizardn la cultpydas procesos de consumo a partir de una teoria
multideterminada de las relaciones sociales, ergadd a la sociologia de la cultura como una
sociologia del poder, determinada entre otras ¢cpsadas estructuras simbdlicas.
Este tipo de analisis se pregunta por dos cuestidr@sicas: primero, como se estructuran econémica
y simbdlicamente la reproduccion y la diferenda social, y segundo, cémo se articula lo
econdmico y lo simbdlico en los procesos de reprodn, diferenciacion y construccion del poder.
Para responder a esto se considera el conceptoapital, propiedad actuante y principio de

construccion de los diferentes status socialesy gliferenciacion a partir del principio d®lumen

7 Casanova, RL:a modernidad cuarteada. Después de una ilusiéprdgresg op. cit.
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global de capitalque contiene etapital econdmicpel capital cultural el capital socialy el capital
simbdlica

El capital econdmico, existente en estado objetivhdjo la forma de propiedades materiales; el
capital cultural manifestado en forma incorporamgetivada o institucionalizada; y el capital stcia
“... suma de los recursos actuales o potenciales, spardientes a un individuo o grupo, en virtud
de que éstos poseen una red duradera de relacieoescimientos y reconocimientos mutuos mas o
menos institucionalizados, esto es, la suma decégstales y poderes que semejante red permite

movilizar 8

, representan un podelLds especies de capital, como una buena carta goago, son
poderes que definen las probabilidades de obtendrameficio en un campo determinadd?®..

La posicion de los agentes en el espacio socialepdefinirse entonces por la posicién que ocupan en
la distribucidén de los poderes que actuan en €gajgital econémico, el capital cultural y el socéi
como también el capital simbélico, forma percibjdeeconocida, modalidad adoptada por una u otra
de dichas especies cuando es captada a travésedertas de percepcion que reconocen su logica
especifica al mismo tiempo que desconocen el rarbitrario de su posesion y acumulacion.

Asi, la sociedad se encuentra estructurada enscjase relaciones entre ellas no son armoénicas, po
lo que se hace necesario analizar este fendmeanoestrarse exclusivamente en la produccién, sino
teniendo en cuenta el consumo. Los diferentes grapoiales se relacionan con la produccién por la
propiedad de ciertos bienes, pero también porpeais simbdélico del consumo, esto es la manera de
usar bienes transformandolos en signos.

Se plantea asi, una constitucion social del valparéir de procesos que restringen al mercado y al
consumo, como la escasez de los bienes, su api@pidierencial por los distintos sectores sociales
y las estrategias de distincién que elaboran alasa

Con respecto a la articulacion entre lo econdmitm simbdlico, se puede afirmar que las relaciones
econdmicas son fundamentales, pero siempre eridrelaon otras formas de poder simbdlico que
contribuyen a la diferenciacion y reproduccion abci

Por lo tanto, un grupo social como el sector juyerd puede ser definido por una sola variable o
propiedad, ni por una suma de propiedades, sindapestructura de las relaciones entre todas las
propiedades, que confiere a cada una de ellasog aféctos que ella ejerce sobre las practicas, su
valor propio. Existe entonces una multicausalidathedeterminacién de los estilos de vida juveniles
una red de factores que se retroalimentan e immplimauamente.

A partir de la indisolubilidad entre lo materialoycultural, se plantea una teoria de la sociedsd q
no organiza los hechos a partir de la divisibneeastructura y superestructura, sino que elabaa un

teoria de los campos como una mediacion entredividtual y lo social.

8Bourdieu, P.Respuestas. Por una antropologfa reflexid. Grijalbo. Méxixo, 1995. P. 82.
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Esta investigacion sociolégica se propone anal&atindmica interna del campo objeto de estudio
centrando la atencién en la lucha por la apropmaaél capital simbdélico de los grupos que
intervienen en él, porqueE!l conocimiento del mundo social y mas precisameatddas categorias
que lo posibilitan es lo que estd verdaderamentejumgo en la lucha politica, una lucha
inseparablemente tedrica y practica por el podercomservar o de transformar el mundo social,
conservando o transformando las categorias de peiéa de ese muntid®

El concepto ddabitusde P. Bourdieu, explica el proceso mediante el kkuabcial se interioriza en

los individuos y es lo que hace que las estructsubgetivas concuerden con las objetivas.

Es importante rescatarlo en este analisis, ya gjugien no se hace presente a la conciencia de los
sujetos, esta dado por estructuras objetivas yrggmacticas, dando a la conducta esquemas béasicos
de percepcion, pensamiento y accién, programandmredumo de los jovenes correspondientes a
distintos sectores sociales y determinando aggekova a ser considerado ‘necesario’. A travésde |
formacion de un habitus, las condiciones de exisdewmle cada grupo social van imponiendo
inconscientemente un cierto modo de clasificarpeeixnentar lo real.

La sociedad organiza la distribucion de bienes nad¢s y simbdlicos y la relacion subjetiva entre
individuos y grupos, haciendo posible la hegemagniaesta dada por la.. interiorizacién muda de

la desigualdad social bajo la forma de disposigigrinconscientes, inscriptas en el propio cuerpo,
en el ordenamiento del tiempo y del espacio, etiencia de lo posible y de lo inalcanzabfe.

El poder simbolico se traduce en sistemas de estructuras estrusrgue funcionan como
instrumentos de conocimiento y construccion desd.r Los simbolos que operan en estos sistemas
hacen posible el consenso sobre el sentido del onyrgtomueven la integracion social. En él se
transfiguran las relaciones basicas de poder pgitinharse, pero también se plantea la necesidad de
incluir las relaciones con lo no simbdlico, con éstructuras econdémicas y politicas en que también
se posibilita la dominacion.

La cultura debe ser concebida en estos términodeds teniendo en cuenta.“las significaciones
compartidas y el caudal simbdlico que se manifiesa los mensajes y en la accion, por medio de
los cuales los miembros de un grupo social pieryss@ representan a si mismos, su contexto social y
el mundo que los rodea. La cultura seria el comuinterrelacionado de cddigos de significacion,
histéricamente constituidos, compartidos por unpgrgocial, que hacen posible la identificacion, la
comunicacion y la interacciéh? De acuerdo a esta perspectiva, el analisis erarijuvenil como
practica cultural, permitirA entender la practiagistica de los jovenes como un lugar de

socializacion, distintivo e identitario.

19 Bourdieu, P.Sociologia y CulturaEd. Grijalbo. México, 1990. P. 282.
20 Bourdieu, P.El oficio de sociélogoEd. Siglo XXI, Bs.As., 1998, p. 46.
21 Bourdieu, P.Sociologia y culturaEd. Grijalbo, México, 1990, p. 23.
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2.2. el habitus de clase y la clase objetiva

Los estilos de vida ‘distintos y distuats’ se definen objetiva y subjetivamente en y sus
relaciones mutuas. En tal sentido existehabitus de claseforma incorporada de la condicion de
clase, y unalase objetivaconjunto de agentes que se encuentran situadagancondiciones de
existencia homogéneas, que producen condicionamsidramogéneos y sistemas de disposiciones
homogéneos, apropiados para engendrar practicagjesdges, y que poseen un conjunto de
propiedadesbjetivadaso incorporadas
La posicion en las relaciones de produccién imgasepracticas, producto de los mecanismos que
rigen el acceso a las distintas posiciones y qodyzen o seleccionan una clase determinada de
habitus. Sin embargo, la posicién social se defilmesolamente por la posicién en las relaciones de
produccion, tal como ella puede ser reconocidarmbiicadores como categoria ocupacional, nivel de
ingresos o nivel de educacidn, sino también pariertosex-ratiq una disposicion determinada en el
espacio geogréfico, que nunca es socialmente ngup@ un conjunto dearacteristicas auxiliares
que a titulo de exigencias tacitas, pueden funcicoano principios de inclusiébn o de exclusion
reales, sin estar nunca formalmente enunciadag) som segun los casos particulares, la pertenencia
étnica, el sexo o la edad.
La posicion social se define por la estructuraaderélaciones entre todas las propiedades pegment
que confieren su propio valor a cada una de elatoyg efectos que ejercen sobre las practicas.
Construir sectores sociales homogéneos con respedts determinantes fundamentales de las
condiciones materiales de existencia y de los cimtiimientos que estas imponen es tomar en
cuenta las redes de relaciones que se encuengsenpes en cada uno de los factorecdimalidad
estructural de una red de factorgignifica que por medio de cada uno de ellos seeja eficacia de
todos los demas, hay una multiplicidad de deteronimes, unaobredeterminacian
Sin embargo, los factores constitutivos de estopag sociales construidos, no dependen todos entre
si en el mismo grado. La estructura del sistema aumestituyen, estd determinada por aquellos
factores que tienen el peso funcional mas impatamsi es como el volumen y la estructura del
capital confieren su forma y su valor especifidasadeterminaciones que los demas factores (edad,
sexo, etc.) imponen a las practicas. En este sedéidrerdad acerca de un sector social determinado
se expresa en su distribucion segun el sexo cala. ed
Los individuos no se desplazan al azar en el espamtial, por un lado porque las fuerzas que
confieren estructura al mismo se imponen a ellodianée mecanismos objetivos de orientacion y

eliminacién; y por lado porque ellos oponen a lasrfas del campo, su propia inercia, sus

22 Margulis, M.:La Cultura de la nocheEd. Espasa Hoy, Bs. As., 1994. p.13.
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propiedades, que pueden existir en estado incatpptajo la forma de disposiciones, 0 en estado
objetivo, en los bienes, titulos, etc.

Los diferentes sectores sociales se distribuyen deside los que estan mejor provistos
simultdneamente de capital econdmico y capitalicallthasta los que estdn mas desprovistos de estos
dos aspectos. En este sentido existen grupos douctesas patrimoniales diferentes, es decir
distintas formas de distribucion de su capital glamn las distintas especies de capital.

Asi, lasestrategias de reproducciatependeran del volumen y la estructura del cagital interesa
reproducir, es decir del volumen actual y potendmlcapital econémico, del capital cultural y de
capital social que los jévenes poseen y de su mdativo en la estructura patrimonial. Todo cambio
en relacion con cualquiera de ellos lleva con sig@a reestructuracionde las estrategias de
reproduccién, donde la reconversién del capitaéfwisde una especie a otra distinta, mas acceasible

mas legitima, tiende a determinar una transformad&la estructura patrimonial.

2.3. consumo, distincién y diversidad

En el momento actual en que el consumo es lugatifdeenciacion y distincién entre los
jévenes, debe repararse en los aspectos simbgliestgticos de leacionalidad consumidoraya que
existe una logica en la construccion de los sigleostatus y en las maneras de comunicarlos. Ello se
traduce también en orientaciones y practicas vatad al turismo juvenil que se analizaran mas
adelante.
Diferentes analisis con esta mirada, muestran guasesociedades contemporaneas, la racionalidad
de las relaciones sociales se construye, tantoaelucha por los medios de produccién y la
satisfaccion de necesidades materiales; como dispaita polos medios de distincion simbdélica
Existe una coherencia entre los lugares donde desngs miembros de un mismo sector social
estudian, comen, habitan, vacacionan, en lo qare ken lo que disfrutan, en cdmo se informan y lo
que transmiten a otros. Una mirada socio-antropcddgebe intentar comprender esta coherencia.
Sin embargo, es importante destacar que si los bn@snde una sociedad no compartieran los
sentidos de los bienes, si éstos so6lo fueran corsiles para la elite, no servirian como instrument
de diferenciacion. Los objetos de consumo, digtinga sus poseedores en la medida en que quienes
no acceden a ellos conocen su significado socioralltPor lo tanto debemos reconocer queen el
consumo se construye parte de la racionalidad irtidgp y comunicativa de una sociedad”.
No nos hacemos conscientes de la cultura que ctimpar hasta el momento en que llegamos
a sus limites, cuando nos sentimos incomunicadesjue estamos ante la presencia @¢lo’

cultural’.
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La comunicacion cotidiana puede resultar ‘natuiiémpre que exista acuerdo sobre el sentido. No
se advierte que los mensajes se articulan sobrprodaccién social, resultante de luchas y acuerdos
tampoco se repara en el conjunto de codigos, Eaagestos y sobreentendidos. Existe un conjunto
de saberes simultaneos y percepciones conjuntsnés indica que sélo perteneciendo a una misma
cultura, podemaos comunicarnos y compartir ritmosietapo, silencios, intereses, etc.

Cada palabra que usamos ha sido construida soaci@nae partir dduchas por la significacion
Podemos afirmar que existe uniatoria social del sentidg los signos que se poseen implican una
construccion del mundo. Los objetos, la sensililjdas imaginarios, los afectos y las percepciones,
cobran cuerpo en la cultura por medio de los signsste sentido faealidad depende de nuestros
cbdigos de significacigmle cdmo la interpretemos de acuerdo a estos codigos

El encuentro con un ‘otro’ se manifiesta en laatifiad de comunicacion y en la toma de conciencia
de ser excluido de otros universos significatiErs.la cultura urbana en general se despliegansvaria
subculturas, sistemas de significacion constituidogartir de interacciones y practicas. Las
subculturas a las que no se pertenece planteanotiadad a pesar de los grandes cédigos
compartidos. A pesar de compartir un lenguaje,@spairbanos, condiciones sociales y econémicas
y hasta los mismos mensajes massmediaticos, see pesdr excluido de determinado ambito
subcultural, en lo referido a sus signos, perceysiy practicas particulares. Por lo tanto, aceecar

la cultura de los jovenes en las ciudades turisiitglica aceptar la existencia de esgd’ cercano
cuyos codigos no comprendemos, ser capaz de remofootredad e intentar aproximarse a sus
universos de sentido que se traducen en practicaiglas como eficaces para pertenecer e integrarse

con otros jévenes adquiriendo identidad social.

2.4. la ubicacion en el espacio social y los parde vista

También se hace necesario contextualizar estosnsst de significacion dentro de la
dindmica social, econémica y politica en que segany reproducen. En este punto cobra relevancia
la nocion deespacio social representacion abstracta producida por un tralesjmecifico de
construccion, que proporciona, a la manera de mayayision, un punto de vista sobre los puntos a
partir de los cuales los agentes-jévenes dirigenrsinadas hacia el mundo social. Estos agentes
tienen sobre este espacio objetivo, unos puntasstie que dependen de la posicidén que en el mismo
ocupan, y en los que a menudo se expresa su vdldataansformarlo o de conservarlo.
La consideracion de practicas culturales juverglesl ambito del turismo, implica tener en cuenta
dos hechos fundamentales: por un lado, la relagi@une las practicas culturales corcagbital

escolar (medido por los titulos obtenidos) y conaglgen social (estimado por la profesion del

2 Garcia Canclini, N.Ciudadanos y Consumidores. Conflictos multiculturaleda globalizaciénEd. Grijalbo, México,
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padre); y, por otro el hecho de que a capital es@guivalente, el peso del origen social en &sia
explicativo de las practicas y de las preferensisacrecienta a medida que nos alejamos de los
campos mas legitimos.

Este capital es el producto garantizado de loslteskas acumulados de la transmision cultural
asegurada por la familia y por la escuela (cuyeaefa depende del capital cultural directamente
heredado de la familia) . Por medio de las accideeisculcacién e imposicion de valores que ejerce,
la institucidn escolar contribuye también (en ur@pprcién mas o menos importante segun el sector
social de origen) a la constitucion de disposiefrespecto de la cultura legitima, que tiende a
aplicarse mas alla de los limites de lo escolamataio la forma de una propensién desinteresada a
acumular experiencias y conocimientos que no puegendirectamente rentables en el mercado
escolar.

El efecto que ejerce la institucion escolar esripdsicion de titulaciones, caso particular del efec
de asignacion de status positivo que todo grupdym® al asignar a los individuos a sectores saciale
jerarquizados.

Asi, las competencias son casi siempre productpdendizajes no intencionados que hacen posible
una disposicion obtenida gracias a la adquisicadnilfar o escolar de la cultura legitima. Providéa

un conjunto de percepciones y apreciaciones deaaphn general, esta disposicion se transporta
hacia otras experiencias culturales, como es a dasla practica turistica, y permite percibirla,
clasificarla y memorizarla de distinta manera

La institucion escolar, al tener el monopolio dedatificacion, rige la conversion de capital ctddu
heredado en capital escolar; sin embargo no tierm@eropolio de la produccion de capital cultural:
otorga su sancion mas o menos completamente abkhpredado. En tal sentido, la familia y la
escuela funcionan, de modo inseparable, como pErds en que se constituyen las competencias
juzgadas como necesarias; y mediante sus sangiosigivas 0 negativas, consolidan lo ‘aceptable’ y
quitan valor a lo que no lo es.

La adquisicién de la competencia cultural es insgpa de la adquisicion de un sentido de aplicacion
productiva de las inversiones culturales, que alpseducto del acoplamiento a las posibilidades

objetivas de hacer valer la competencia, favoree@elhptacion anticipada a esas posibilidades.

3. Eltiempo libre y la préactica turistica

Es en el marco del analisis desarrollado hastasaduie la significacion de lo simbdlico en un

contexto de modernizacion contradictoria y de itistrion desigual del capital economico, cultural y

1990, p.164.
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social, que se puede iniciar un analisis del tiefifre como pre-condicién objetiva y subjetiva del

turismo juvenil.

3.1. el tiempo libre, un tiempo autocondicionado

El tiempo libre es aquel tiempo de realizacion dievlades de opcion no obligatoria, donde
interviene la voluntad, aunque en dltima instand&has actividades estén socialmente
condicionadas.

Por eso, al abordar el estudio del tiempo librenesesario considerar que éste no se encuentra
aislado del conjunto de actividades de distinto ipe realizan los grupos humanos y por las cuales
se halla fuertemente condicionado. Por lo tan®gekiudios del tiempo libre deben tener en cuédnta e
andlisis del empleo del tiempo en general, reaéizstwdios sobre el presupuesto de tiempo.
Si consideramos el tiempo libre como sistema cuslesnentos son un conjunto de actividades
recreativas, el presupuesto de tiempo seria sunentoon el que se encuentra en una interrelacion
dindmica. Esto le da un caracter de sistema abierto
El tiempo libre asi considerado se caracterizanesrdimensiones que determinan sus propiedades:
la magnitud: representa la cantidad de tiempo que, como prameipone un grupo
humano para la realizacion de actividades recrestiv
la estructura incluye el tiempo que se dedica a la realizadértada actividad recreativa,
el momento del dia en que se realizan dichas datieéis y por ultimo la frecuencia de
realizacion de las mismas.
el contenido:aqui se sefiala cdmo se realizan, el nivel culjulalcalidad de las mismas.
La categoriatiempo libre’,puede ubicarse dentro de la deodo de vida caracterizandola como “
un sistema de rasgos esenciales que caracterizafiolanas tipicas de actividad vital de la gente
para una sociedad dada, formas que estan deterrag@dr las condiciones directas de vida de la
gente. El modo de vida determina, la actividadagegdersonas, las clases y los grupos sociales bajo
las condiciones de determinada formacién socioexuos” **

Para entender el tiempo libre, no hay que olvidaarélisis de los elementos que lo
constituyen: laemporalidady lalibertad. Este es el Gnico camino para llegar a una dédimide ocio
como tiempo libre, y también para ver como a tralgocio puede llegarse al tiempo libre y por qué
el ocio puede no darse como tal tiempo libre.

Por otra parte, en el tiempo libre, libertad y doimhamiento no se oponen, sino que por el cowirari
se suponen entre si. Nuestras acciones se difanepatre si tanto por la obligacién como por la

libertad. Una y otra son modos de condicionamiersd. hombre es libre porque puede
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autocondicionarse.L'a condicién humana es dialéctica, pues consistéaerontradiccién entre el
auto y el heterocondicionamiento; y la conductahemana justamente por el hecho de tener que
superar esa contradiccion mediante la libeft&d
El condicionamiento no restringe ni limita la litaad; por el contrario, a través de aquel el hontdore
realiza. Asi, el condicionamiento la delimita y mamsiguiente, la configura. Pero éste no debe ser
confundido con autodeterminacion ni con autonomia.
La conducta de ocio es una conducta tanto auto ctwierocondicionadaPero si todas las
actividades gque ocupan el tiempo social resultanndeconducta a la par auto y heterocondicionada,
cémo diferenciar, segun el condicionamiento, ehtie de ocio del resto de tiempo social?
Se puede responder diciendo que el hecho de qumaddes de condicionamiento sean comunes a
todas las conductas humanas, no significa quers@ateigual en todas ellas. El peso especifico de
cada modo varia en cada caso, en consecuenceangiaiocupado por la actividad que resulta de la
conducta no es homogéneo.
Asi, tomando como criterio la diferente naturale#arna del condicionamiento de la conducta, se
puede elaborar urtgpologia del tiempo socigbleterminando cuatro tipos fundamentales:
el tiempo psicobiolégicoocupado por las conductas e impulsado por nigeséeesidades
psiquicas y bioldgicas elementales. Este se eneueasi enteramente heterocondicionado
sin apenas existir autocondicionamiento en el mismo
el tiempo socio-econémiceempleado en las conductas derivadas de las dadesi
socioecondGmicas, como una actividad laboral pradaucte bienes y servicios. El mismo
esta fuertemente heterocondicionado.
el tiempo socio-culturaldado por las acciones que demanda la vida sottieral. Aqui el
hetero y el autocondicionamiento se dan entremaasla intimamente unidos.
el tiempo libre dado por acciones que se realizan sin una necksikterna que impulse.
No es que en ellas no exista necesidad, pero éstasintrinseca, es autocreada por cada
persona. En consecuencia es uno mismo quién psmeaiciones para la satisfaccion de
esa necesidad. Este es un tiempo al maximo autmiomaido y al minimo
heterocondicionad®.
Es importante aclarar algunas cuestiones respexdtadipologia del tiempo social, que destaca como

se combinan en él el hetero y el autocondicionamien distintas dosis.

2 Glezerman, G.El modo de vida como categoria sociolégi€m revista “Demanda”. ICIODI, afio 1, n.1., La Habda
1976.

2Munné, F.Psicosociologia del tiempo libreEd. Trillas, México, 1995, p.70.

26 \Ver Munné F. Psicosociologia del tiempo libre ciip.
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En primer lugar es necesario plantear que estdsoctipos son tendenciales, es decir que cada uno
participa mas o menos de los restantes, debidaratter unitario del tiempo humano, referido a un
fendmeno total como es la vida personal y socialségundo lugar, decir que cada tipo es fuente
generadora de los demas. En el caso del tiempy Bbhombre lo dedica a actividades que a menudo
tienden para un empleo del tiempo tipico de oteasgtas. En tercer lugar, hay que aclarar que estas
transformaciones temporales no ocurren sélo efaabgndividual sino también en el colectivo. Esto
significa que con el transcurso histérico, unavidaid puede variar socialmente de tipo al cambigr |
condiciones sociales.

Sin embargo, el tiempo libre no esta constituidocamente por el tiempo que acaba de ser
denominado con tal expresion, ya que también lestamées modos de tiempo social pueden
integrarlo. Por lo tanto habria que distinguir ergltiempo estricta y plenamente libre, y losaetss
modos de este tiempo en lo que contienen éstogrikictas autocondicionadas. En aquel la libertad
se realiza con un maximo de autocondicionamiento gninimo de heterocondicionamiento; en éstos,
s6lo en forma secundaria se autocrean y satisfasarecesidades. Aquél puede llamaiesmpo libre
netoy éstetiempo libre bruto.

El andlisis anterior pone de manifiesto la contladi natural de la temporalidad humana, plantea que
los tipos basicos del tiempo social no la dividenpartes; sino que indican los distintos modos de
condicionamiento que se dan en ella.

La conclusién a que todo lo dicho nos hace arilsague’...el tiempo libre esta construido por aquel
aspecto del tiempo social en el que el hombre awgiciona, con mayor o menor nitidez, su
conducta personal y social. Sin embargo lo quedfind propiamente como tal tiempo libre es el
tiempo ocupado por aquellas actividades en lasdpraina el autocondicionamiento, es decir en las
que la libertad predomina sobre la necesit&d

Desde esta perspectiva, la practica turistica sgrdaforma altamente autocondicionada de uso del
tiempo social. Sin embargo, dicho autocondicionatoiede hallara limitado por las condiciones y

posibilidades econdmicas y por los recursos cu#arde que los distintos grupos disponen.

3.2. el tiempo libre, su significacién social

El tiempo libre, no funciona solamente en el sistede la personalidad, sino también en
relacion con el orden social en que se encuertrads, es decir que puede ser funcional, al cesar |
condiciones reproductoras de ese orden. Asi, estgpd en libertad, lo es para una libertad que

tiende a reproducir y consolidar lo establecidoddelugar atiempo libre institucionalizado

2" Munné, F.:Psicosociologia del tiempo librep. cit., p. 77.
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Los nuevos procesos sociales ejercen un efectoaddicacion sobre la realidad, o que posibilita su
influencia en el sistema de produccion, distribogrconsumo de bienes materiales y simbélicos. En
este contexto, las actividades emprendidas duedriiempo de ocio, aunque estan subjetivamente
autocondicionadas, objetivamente se hallan songetdma estandarizacion que supone un indirecto,
y por ello eficaz, heterocondicionamiento, tal ksaso del modelo turistico masivo de sol y playa,
donde las necesidades son creadas artifiaidémpor | os fomentadores de unos estandares
conductuales de ocio establecidos.

Tal tendencia cultural puede convertir al ocio enagal y al turismo en particular en una actividad
consumo y, en consecuencia, al tiempo sustraitiat@jo o al estudio en un tiempo susceptible de
manipulacién econoémica y cultural.

El caracter objetivamente masificado y manipulaeloodio no se deriva Unicamente de la dimensién
econdmica; ademas tiende a despolitizar, confocuituralmente y consolidar lo establecido.

Asi, la préactica turistica masiva de sol y playa,tanto practica recreativa, tiende a ser diversion
estereotipada y minimamente creativa, lo que canduta ausencia de esfuerzo, a la pasividad, es
decir a la eliminacién de lo individual creativéeyconsolidacidén social de un tiempo gregario.

Sin embargo, aun dentro de este modelo culturaificedo, el tiempo libre, al ser un tiempo
fundamentalmente autocondicionado, adquiere patkdad al generar un espacio propicio para el
desarrollo de practicas de comunicacion y sociciliradesestructuradas y creativas, pudiendo entrar
en contradiccion con el modelo existente.

Por eso, es importante preguntarse por la caligadahtenido del tiempo libre, el cual solamente se
da como totalidad cuando, mas alla de afirmar aljstos como creadores de su mundo individual,
los afirma como creadores de un orden social. Aguiontribuiria al cambio, ya que la clave de la
creacion es causar hechos nuevos. El elementoccesadiempre un factor extrafio al orden y su
dindmica, choca con su estructura, engendranddictonf provocando transformacion.

Para los jovenes la practica turistica en tantotjwah de tiempo libre, consiste en la sustraccién d
una parte de su tiempo heterocondicionado. Essem#lo y vivido libremente por ellos, por cuanto
lo dedican, de un modo efectivo a actividades autdicionadas, que manifiestan la libertad.

El contenido factico de este tiempo dedicado abiuw, estd constituido por practicas de descanso,
recreacion y creacion que, en el caso de maxingizadrian entrar en contradiccion con la realidad

del modelo, transformandolo.
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3.3. tiempo libre, modernidad y postmodernidad

La sociedad post-industrial se caracteriza por ewtrarse ya en la produccién de bienes
materiales a gran escala y por tener como epicdatproduccion de bienes inmateriales a gran
escala, como son la produccion de servicios, denrdcion, de estética, de simbolos y de valore
Por este
motivo, el poder estd pasando de manos: de losgpaoijps de los medios de produccion material a
los productores de bienes inmateriales en un ctintexglobalizacién de los gustos.
En este tipo de sociedad, gracias a la techologikay ciencias organizacionales, se produce aa v
mas trabajando cada vez menos. Este siempre fuarebbjetivo de la especie humana, por lo cual se
hace necesario crear un modelo societal que seybase exclusivamente en el trabajo, sino en el
tiempo libre produciéndose una desestructuracion de tiemgspgcios y una doble transformacion:
la del trabajo y la del ocio.
La produccion a escala mundial y las formas dewnosse globalizan, la informacién se planetariza,
el trabajo y el no trabajo se mundializan. Enttesauevos fenbmenos surge la necesidad de ocupar
el tiempo libre, ya que al mismo tiempo que la oigacion de la produccion y las formas de empleo
se modifican, se crean también nuevas condiciomasdalidades de utilizacion del tiempo libre, que
pasa a constituir, como plantea M. Safftasn fenémeno mixto ya que participa al mismo tiemp
como sector importante de la economia y como nmetaiéén cultural. El ocio no sélo redne, distrae y
conmueve a las personas, sino que también geneeankl turismo y los eventos musicales y
deportivos son una prueba de ello.
Sin embargo, el ocio no es expresion exclusivaodmds organizadas y burocratizadas de uso del
tiempo libre practicadas por las sociedades inidlssry por los estratos altos y medios de losegais
menos desarrollados. Existe también un ocioat®jb hacia arriba formas desestructuradas de
distraccion colectiva, generadoras de solidaridamaiajo. Su espontaneidad en la base de toda
sociedad es garantia de permanencia, creatividaadoyacion.
Dado que, desde la perspectiva moderna todos h&idmpreparados para el trabajo, en la familia, en
la escuela y la universidad, nunca se nos prepaa gdministrar nuestro tiempo libre, éste esitific
de ser administrado porgue aun no existe un matielada y de sociedad basado en el tiempo libre.
Si se tiene en cuenta que trabajo y ocio soncdoseptos que se contraponen en la sociedad
moderna, cabe la pregunta sobre como desarroll@i@len una sociedad orientada hacia el trabajo,
aun cuando éste escasea? Cudles son las nuevas fprenpuede asumir el tiempo libre?
La globalizacion es hoy mas fuerte e influyenteeeto de las alteraciones que impone al trabajo y

de las presiones que ejerce sobre el mundo ddtlmacen general y del ocio en particular, pordalc
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la identidad cultural dependera de un trabajo destcoccion de las personas de si mismas y de un
trabajo de aproximacion solidaria a la dimensiéhlipé. De alli que puede afirmarse que el tiempo
libre surge de un tiempo personal que resulta diéraexpresiénde la persona en la sociedad y de
un tiempo social que resulta de la necesadarciénde la persona en la sociedad.

El enfoque psicosocial de tiempo libre, asume haedision personal y social ya que esegxpresion

de ‘necesidad’ tendiente a suplir carencias y coste nuestra ‘insercion-adaptacién’ en el mundo,
cuanto expresion de potencia tendiente a encauzguiraciones y realizaciones de nuestra
‘insercién-transformacion’ en el munté’

Este enfoque se refiere al tiempo libre en térmit@slescanso, recreacién y creacion. El descanso
distendido que transciende el descanso exigido gropone la sociedad actual, la recreacion
espontanea, ludica y expresiva que trasciendectaacidén impuesta que genera la sociedad aaual, |
creacion innovadora y participativa que trascieladesproducciéon social establecida por la sociedad

actual y es instancia de transformacion y consitbuode futuro.

3.4. tiempo libre y desempleo

El subempleo y el desempleo, provocados por logsaniemos de produccién y de
especulacién financiera propios de estos tiempoglat®lizacion, parecen alterar las bases sociales
que posibilitan el ocio, al desestructurar a lasqeas, degradando su relacion con el mundo.
En términos generales, puede afirmarse que la ligabebn mata lentamente al ocio en la medida en
que reduce gradualmente la cantidad de empleosniidps, degradando la calidad de vida de las
personas. La sustitucion del hombre por la maglanmjusta estructura de distribucion de la rgnta
los mecanismos de exclusion crecientes, creancgituss de precariedad e inseguridad subjetivas,
derivadas de una vulnerabilidad o exclusion obgetiue se contrapone con la predisposicion al uso
del tiempo libre.
Sin embargo, la comprensién de las implicancias tipree el trabajo sobre las posibilidades de
experimentar el ocio y el tiempo libre, debe supkraradicional vision dicotdmica sobre el binomio
tiempo ocupado - tiempo libre, ya que, si biewverslad que la diferencial situacién ocupacional de
las personas supone diferentes posibilidades deriexgntar el tiempo libre, el tiempo ocupado no se
manifiesta siempre como una condicion necesariéietapo libre.
Desde esta perspectiva, el tiempo libre se exmtestorma amplia y polivalente, por lo que para

comprenderlo es necesaria una vision mas amplifesedciada.

28 ver trabajo del autdPopular leisure and job creatiorenLeisure in a globalized societffd. SESC / WRLA Sao Paulo,
2000. P. 345.

29 Mantero, J.C.Tiempo libre y calidad de vida urban@onferencia dictada en el 5to Congreso Mundialidenpo Libre.
San Pablo, Octubre de1998.
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“El tiempo libre envuelve tres potencialidades ocfones: descanso, ocio y creacion,
momentos diferenciados de forma cualitativa en tnaesociedad y que se expresan de tres maneras:
como un descanso forzado, como un ocio programamhong una creacion reguladd’

El descanso forzado, es para las personas ocupadasedio de recuperarse del cansancio. El ocio
programado se vincula en general con actividadsadas en el entretenimiento trivial. Por dltimo, la
creacion, probablemente la mas fundamental dedasrtstancias, es libre expresion de la creativida
de las personas y genera la posibilidad de tramsftidn social.

Desde esta vision, cobra relevancia el analisitasidormas populares de tiempo libre, ya que, en
tanto expresion colectiva y creativa, tienen ptigidiles de maodificar el entorno y generar trabajo.

La imagen estereotipada del tiempo libre amenaza sestituir el gusto por la fantasia y el
descubrimiento. ElI consumo, que es el gran fundeatiemo de estos dias, acaba presidiendo todo,
inclusive el ocio, lo que es “causa y consecuencia de curiosidad domada, de destdanto
industrializado, de ocio controlado, regimentadormativizado, monitoreado, mediocrizad$*®

Sin embargo, como se mencionara mas arriba, laeegigpes de tiempo libre todavia no son
exclusivas de formas organizadas y burocratizagagticadas por los sectores medios y altos de
nuestras sociedades. Existen también practicasedeién popular, rebeldes a las estadisticas que, e
las condiciones actuales, son fuentes de ocupa@dwnerada, aunque raramente permanente,
contribuyendo a amenizar los efectos de la crigiglyrida por la disminucién del empleo formal.
Este fendbmeno se expresa en las fiestas en las,dals bailes, las ferias, etc. de acuerdo altasas
representativas de cada cultura.

Asi, puede afirmarse que al mismo tiempo que cogldbalizacion de la economia se modifica la
organizacién de la produccién y cambian las condies de empleo y desempleo, se crean nuevas
actividades, incluidas las de tiempo libre, queapaa constituir un fenémeno mixto, al participar
como sector de la economia y ser manifestaciomuldera, oponiendo y reuniendo cultura de masas y
cultura popular, mundo y lugar, mercado y vida.

Es necesario pensar entonces, nuevas soluciopesbdééma del desempleo, basadas en las nociones
de territorio, vida cotidiana y culturaGénte junta que crea trabajo. Gente reunida prodrectde
economia, creando, conjuntamente, economia y eultyr ] ...manifestaciones genuinas,

representativas, auténticas. Es aqui donde se etreuka riqueza de la improvizaciéti

30 Mantero J.C.Turismo e lazeenLazer in a globalizad society. SESC/WRLA. Sao Pa2060. P. 186. (traduccién

propia)
31 Santos, M.Lazer popular e geracdo de empregwsLazer in a globalizad society. Op.cit. P. 3&duccién propia)
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3.5. la practica turistica, instancia de tiemploré y practica cultural juvenil
En la sociedad moderna cada vez mas el tiempodiigededicado a la practica turistica y la
realizaciéon de viajes. Esta se lleva a cabo enciawas es decir el descanso temporal de una
actividad habitual, principalmente del trabajo & eltudio, el tiempo que dura el cese del trabajo o
del estudio, considerado de tiempo libre y dedicddwio y a las actividades de ocio.
La Organizacion Mundial del Turismo (OMT), en dlieulo 2 de la Declaracion de Manila adoptada
en 1980, resalta la importancia de las vacaciomegm9y las vacaciones de tiempo libre de la
poblacion mundial afirmando que:
“En el Umbral del siglo XXI y ante los problemas geeplantean a la humanidad parece oportuno y
necesario analizar el hecho turistico, teniendaceanta fundamentalmente la amplitud que ha llegado
a tener desde que la concesion a los trabajadoedsldrecho a las vacaciones anuales pagadas hizo
que pasara del ambito limitado de un placer de miaw al ambito general de la vida social y
econdémica
En el articulo 4 de la misma Declaracion se afimue: ‘El derecho al uso del tiempo libre y
especialmente el derecho de acceso a las vacacignasla libertad de viaje y del turismo,
consecuencia natural del derecho al trabajo, estéronocidos, por pertenecer al desarrollo de la
misma personalidad humana, en la Declaracién dedesechos humanos, asi como acogidos en la
legislacion de muchos Estados. Implica para la etad el deber de crear para el conjunto de los
ciudadanos las mejores condiciones practicas desz@fectivo y sin discriminacion de este tipo de
actividad. Tal esfuerzo debe constituirse enaria con las prioridades, las instituciongdas
tradiciones de cada pafs
Al igual que cualquier practica cultural de tiemtibre, el turismo tiene efectos sobre la
individualidad y la vida social , ya que en él safirma la necesidad vital de libertad y de
movimiento, al mismo tiempo que se establecen imlas interpersonales e intergrupales.
El turismo no sélo es, pues, una simple evasidrrardistraccion que rompe con la monotonia de la
vida de trabajo o estudio, también puede ser utorfate solidaridad, cambio y tolerancia en el
encuentro con ‘otros’ culturales.
Detras del deseo de hacer turismo, surgen diferentdivaciones para las distintas generaciones. En
los jovenes, lowiajes constituyen una forma de afirmacion y opudades para la realizacion de
aspiraciones y construccion de identidades. En sstédo puede afirmarse que, en el marco del
tiempo libre en general y en la expresion del toiguvenil en particular, las culturas juveniles
adquieren mayor visibilidad y expresion.
Desde la perspectiva de J. Machado ®diss practicas culturales juveniles tienen ungiqaaridad

comun, ocurren en el dominio del tiempo de ocia. é&e motivo, estas practicas tienen semejanzas

82 Santos, M.Lazer popular e geracdo de empregusLazer in a globalizad society. Op.cit. p.3&adtccion propia)
33 Machado Pais, JCulturas juvenisimprensa Nacional - Casa da Moeda. Lisboa, 1993.
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morfoldgicas o de superficie propias de la juventwdndo ésta se entiende como un concepto
referido a undase de vidaEn este sentido, las culturas juveniles son ezseucia, culturas de ocio
por motivos de orden practico (porque la afirmadidvenil no puede existir sin la participacion
integrativa en espacios de ocio, siendo ésta masriante que en otras generaciones) e ideoldgico
(porgue en las representaciones comunes, en dspedi@l de los mass media, el mito de la juventud
homogénea es alimentado por formas de ocio qeeg@amacercar a los jovenes).

Asi, puede decirse que todos los jévenes gustastde con amigos, divertirse, salir, pasar el t@mp
‘no hacer nada’. Matar el tiempo implicara una eistuuna pericia que se aprendera con la practica.
Es en este ‘no hacer nada’ que se producen ladadsdiides e identidades grupales, son estas
ritualidades las que generan las mdultiples consitbnes juveniles de la realidad. La importancia
afectiva dada por los jovenes al tiempo colectiedichdo a estar y salir con amigos, marca una
ruptura con lo cotidiano familiar, escolar, laboyghrovee la posibilidad de afirmarse en un dominio
de la vida cotidiana de donde los adultos se emi@realejados.

Sin embargo, en esta aparente unidad de la juveasugbosible encontrar una diversidad de
situaciones que tornan heterogénea la experierciidjoven. Los jévenes no participan del mismo
tipo de practicas culturales de tiempo libre. Rifaes practicas de tiempo libre estdn en la base de
diferentes culturas juveniles y los fundamentoscdestitucion, institucién y legitimacién de esas
practicas varian segun sectores sociales de pecdianeEstas practicas no sélo marcan
diferenciaciones intrageneracionales sino tambigtindiones intergeneracionales.

Asi, el turismo masivo de sol y playa sera unatmadae tiempo libre propia y distintiva de los
jévenes de sectores medios medio bajos. Expregdand cultura juvenil particular, esta practica
cultural enclasada y enclasante, al mismo tiemm@oidgntifica y da pertenencia, distingue y separa a

los jovenes de otros sectores sociales.

3.6. el modelo turistico de sol y playa

El Litoral Atlantico de la Provincia de Buenos édgren Argentina se extiende 1.280 kms.,
desde el cabo San Antonio hasta la desembocaduri dgatagones, y comprende, en una serie de
Municipios, un numero elevado centros destinadds actividad turistica, entre los cuales se
encuentran Mar del Plata y Villa Gesell, ciudadgieto de analisis.
Salvando diferencias respecto de su estructuranerdiion, tales ciudades responden al modelo
turistico de sol y playa desarrollado desde hageocidécadas con el propésito de dar respuesta al
turismo masivo inducido, promovido para una demairdarna de limitada diferenciacion, y
caracterizando por la oferta de un producto est@@ib de considerable rigidez y sustentado en el

recurso natural playa.
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En genérica consideracién, ambos destinos recibarafiuenciamasivade turismo interno, que se
caracteriza por ser concentrada en tiempo (la teadpoestival), lo que determina una acentuada
estacionalidagdy en espacio (la franja litoral), lo que deteraima marcad&agmentacion
La diferentes capacidad locacional de estos cemtirdsticos, mucho mayor en el caso de Mar del
Plata, que disponen fundamentalmente de viviertatsl, determina una acentuattfidez ya que el
tipo de alojamiento mas utilizado es el departameriai casa, en propiedad y/o en alquiler.
Este tipo de turismo escacional y familiar con fines de descanso y recreacién, sustentagb en
recurso del mar y la playa, condicion que supometa&chomogeneidadn las expectativas y las
preferencias de los usuarios, permitiendo asumé@ kg variaciones en los niveles de uso se
corresponden con las variaciones de la calidad déetta.
Asimismo, el turismo practicado en estos centrasesivos no conduce en general a encuentros e
intercambios interpersonales informales, por etrewio, los turistas buscan reproducir en su ewatorn
vacacional las comodidades y los estilos de vidaips de sus hogares.
Tales condiciones son determinantes de una modalidaistica que se caracteriza por la
domesticidatf de las practicas, atento a la incidencia que aetgsh cuando el turismo en familia
coincide con el turismo en vivienda.
La domesticidad de las practicas supone ciertaicamgias:
la oferta de alojamiento se atomiza en unidadesvidenda de incierta equivalencia,
multiplicando oferentes,
el equipamiento de alojamiento no requiere pre&taae servicios ad-hoc, en tanto la
alimentacion se realiza en la vivienda y la redd@adiene en la vivienda un ambito
alternativo,
la capacidad de alojamiento es flexible (siempt@ecano mas) y el umbral de consumo es
reducible (siempre se puede con algo menos), iaddoi al turista a apelar astrategias de
subsistenciade minimo consumo.
Las tendencias sefialadas en la modalidad turistipanen una actitud de repliegue del turista
habitual y consecuente pérdida de dinamica en daction de actividades y requerimiento de
servicios.
El alcance déa domesticidadho subestima ciertas condiciones propicias, eme&gete la privacidad
y la tranquilidad en el descanso aspirado, sino aph@erte respecto de practicas que requieren

evaluacion respecto de su incidencia en la actividestica y el uso del espacio urbano.

3 Ver Mantero, J.C.Miramar: dimensiones criticas y estrategias de desl en revista Aportes y Transferencias. CIT.
Facultad de Ciencias Econémicas y Sociales. UNMD#®. 3/ afio 1, 1997.
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En tales condiciones, el espacio turistico ha pryectado por y para el turismo y la inversiéon del
sector privado se encuentra directamente relaciocad la expectativa de la renta diferencial que
garantizan ciertas condiciones paisajisticas y@woaras de los espacios.

Asi, la localizacibn de servicios turisticos se amnira en el espacio adyacente a la playa,
constituyendo una unidad funcional éspacio mercantilizad®y saturadd® en el periodo estival,
dispuesto para el consumo de equipamientos y @spa@r su conjunto y adquiriendo distinto
significado para los actores sociales en func@suwapropiacion.

La mercantilizacion del espacio turistico suponetraslacion de ciertas relaciones humanas
informales y tradicionales al plano de la actividembnomica, convirtiendo actos que antes eran
espontaneos, en transacciones econdmicaslogknprocesos de construccion de imagenes
y expectativas que influyen en los patrones de cotamiento de los turistas.

Este rasgo del modelo turistico, crea una légicald@racticamente todo se presenta como mercancia
que se compra y se vende, instrumentandose urtaldgiconsumo.

Asi, en mayor o menor medida segun caso, el madelorna manifestacion de dependencia cultural,
creandose una situacion en la que las actitudegncias y valores, se ajustan a los dictados
globalizantes de la cultura.

Asimismo, la disposicion espacial presenta dregmentacionentre el area de servicios y
equipamientos turisticos y el area de residencika gmblacion local, que queda marginada de este

espacio conformando una estructura territorial etis.

4. El espacio y sus imaginarios

4.1. el espacio geografico y su nueva territodatl
La consideracion de las practicas culturales d@lanes en su heterogeneidad, implica tener
en cuenta su distribucién, en términos de P. Beurden unespacio geografico socialmente
jerarquizado
“En efecto, las probabilidades que un grupo puedertale apropiarse de una clase
cualquiera de bienes singulares (y que miden lgsem®zas matematicas de acceso)
dependen, de una parte, de sus capacidades de iapi@p especifica, definidas por el
capital economico, cultural y social que puede izdll para apropiarse material y/o
simbdlicamente de los bienes considerados, es deciu posicion en el espacio social, y de

otra parte de la relacion entre su distribucion enespacio geografico y la distribucion de

% Ver De Kadt :Turismo: pasaporte al desarrollo?. Perspectivasradbs efectos sociales y culturales del turismdosn
paises en vias de desarrolled. ENDYMION. Madrid. 1991.
% La idea desaturaciénse utiliza en relacién a la densidad de apropiagiéso del espacio.
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los bienes singulares en ese espacio (relacionpgeee medirse en distancias medias a unos
bienes 0 a unos equipos), o en tiempos de despkatmmlo que hace intervenir al acceso a
unos medios de transporte, individuales o colestivif
Asi, los jovenes turistas obtendrdn propiedadeturalés diferenciales, también por su posicion
diferencial en el espacio geografico y por medio lalecalidad de los contactos sociales (las
‘frecuentaciones’) que favorece la proximidad e&gac
La distancia social real de este grupo a unos bidabe integrar también la distancia geografica, qu
depende de la distribucién del grupo en el espacioon mayor precision de su distribucién con
respecto al centro de los valores econémicos vralés.
La practica cultural aumenta cuando en tamafio dgltaneracién urbana va siendo mas grande. Asi,
la distancia de un sector social a los bienes deulira legitima, no seria tan inmensa si, a la
distancia cultural relativa a su escaso capitalcall no viniera a afiadirse el alejamiento geogoéfi
resultante de la dispersibn en el espacio @agacteriza a este sector. En conclusion, las
diferencias observadas en las practicas turistiedss distintos sectores sociales tienen mucho que
ver con su distribucion segun el tamafio y la cojitjald de la ciudad turistica en cuestion y con el
lugar de residencia de los turistas.
Sin embargo, también es necesario analizar unaancavfiguracion de este espacio geografico en
tiempos contemporaneos, es decir cOmo éste esddoup
Si es verdad que los cambios de la sociedad cootémga consolidaron un patron civilizatorio
particular, el de la modernidad-mundo, debemosymtagnos por el tipo de espacialidad que le es
particular. Si es sabido que la desterritorialidaags una de sus caracteristicas particulares, sémo
comprende en términos de R. Oftimna territorialidad desarraigadaampliada mas alla de las
fronteras fisicas?
La mundializacién del espacio debe ser entendideodoansversalidad y una primera implicacion de
esta idea estd en la afirmacién de que existerittgalidades’ desvinculadas del medio fisico, es
decir que el modo de vida de los grupos socialeseste caso de los jévenes, es hoy, en buena
medida, desterritorializado. Esto explica la regdid de comportamientos en determinados grupos
sociales con relacion a la organizacion de la vétlapnsumo, la diversion, los viajes, etc.; a pdsa
estar distribuidos en forma desigual por el pladefaido a que los mensajes y los simbolos circulan
libremente en redes desconectadas por diferernasies geograficos.
El hecho de nombrar conceptos como ‘estratos dist@lizados’, ‘referencias culturales
desterritorializadas’, ‘imaginario colectivo intagional-popular’, obliga a pensar el espacio ertaie

forma independientemente de las restricciones istpagor el medio fisico.

37 Bourdieu, P.La distincién Taurus, Madrid, 1999, p.120-121.
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Sin embargo, si la desterritorializacion tiene lgud de apartar el espacio del medio fisico, la
reterritorializacién lo actualiza en su dimensi@gial, lo ‘localiza’. Nos encontramos, pues, lejies

la idea del ‘fin’ el territorio. Lo que aparecewgsaterritorialidad dilatada

Asi, la mundializacion de la cultura y en consecigrdel espacio, debe ser entendida como
transversalidad. Las nociones de transversalidattayesamiento permiten pensar los conceptos de
cultura-mundo, cultura nacional, cultura local;ole® modo, sosteniendo que no existe una oposicion
entre ellas. Sin embargo, nada significaria estadializacion si sOlo existiese como ideologia, es
decir como concepcion del mundo articulada exchminte por intereses politicos y econémicos.
Para tornarse cultura, debe materializarse comuli@oidad . Una familiaridad que se expresa
también en hoteles, lugares de descanso, entrédaimy diversion, supermercados, autopistas,
ferrovias, etc. En estos ‘lugares’ los usuarioseposun conocimiento especifico, adecuado que les
permite transitar la marafia de sus entrecruzansiemsi, la modernidad mundo soélo se realiza
cuando se localiza y confiere sentido al compomaioi y la conducta de los individuos, en este caso,
los jovenes turistas.

Sin embargo, los jévenes en general y los jovemeslidersos sectores sociales en particular, no
sentiran los lugares en los que vacacionan desdenismas referencias materiales y simbdlicas.
Existe una heterogeneidad de referentes identfiice, por este motivo se torna necesario el dgalis
de las distintas formas de sociabilidad, a losrdiv® modos de comunicar y de habitar los lugares.

M. Maffesol ha retomado la nocién de masa para pensar lafrge@cion de la sociabilidad en
tribus. Comprender qué ocurre con las ciudades hoy gkigeearse la dinamica que liga estas tribus
a la masa, es decir la légica que entrelaza la pgenwzacion inevitable a la diferenciacion
indispensable entre los grupos por el género,dd,dds repertorios estéticos, los estilos de \atta,
Creadoras de sus propias matrices comunicaciolaalesbus definen los trayectos con que demarcan
los espacios. Asi, no son los lugares los que egagrsino que es la intensidad de sentido depasitad
por el grupo y sus rituales lo que convierte umpies, una plaza, una playa o una disco en tdoitor
propio.

También cabe consignar, las mutaciones culturalesaéectan el sentido de los que llamaingsr.

M. Augé” plantea la idea de ‘no lugar’ para nombrar esgagi® indican la emergencia de un nuevo
habitar. En oposicion al concepto de ‘lugar anthégioo’, que es territorio cargado de historia y de
seflas de identidad; el no lugar es el espacio dmsdadividuos son liberados de toda carga de

identidad interpeladora y exigidos Unicamente eringgraccion con textos. Sin embargo, segun el

38 Ortiz, R.:Otro territorio. Ensayos sobre el mundo contemperarftd. Universidad Nacional de Quilmes. Bs. As., 1996
39 Maffesoli, F.:El tiempo de las tribus. El declive del individisato en las sociedades de madad. Icaria. Barcelona,
1990.

40 Augé, M.:Las ‘no lugares’. Espacios del anonimato. Una aptiogia de la sobremodernidaBd. Gedisa. Barcelona,
1996.
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autor esta oposicion tedrica, se manifiesta eadfidad a través de continuidades y reconfigurasion
del sentido del espacio, ya que el lugar nunca ajwenpletamente borrado y el no lugar no se
cumple nunca totalmente.

A partir de esta nocion, se conciben los espa@oeativos utilizados por los jévenes turistas como
lugares ya que mas all4 de posibles reconfiguracionas,espacios imaginados, valorizados como
escenarios de encuentro y comunicacién, cargadssfides de identidad etarea y de clase.

En conclusion, en el mundo contemporaneo, los iddds en general y los jovenes en particular,
poseen referencias, pero no raices que los fijgicafhente a un territorio. Sin embargo, esta
navegacion en los circuitos internacionales no greduna desterritorializacion pura, sino una nueva
territorialidad desarraigadaque entre otras cosas, se manifiesta en losdesdempo y del espacio

en el &mbito de la practica turistica de sol y alay

4.2. el espacio turistico, un espacio imaginado

Los espacios turisticos, deben ser pensados cogameki para habitar, visitar y también para ser
imaginados, ya que si bien se constituyen en ufraesstructura urbana y en una estructura de
servicios turisticos, también lo hacen con imagemas imaginan el sentido de estas ciudades,
cargandolas de fantasias heterogénéasufbe programada para funcionar, disefiada en cicada,

se desborda y se multiplica en ficciones individaal colectivas®!

En tal sentido, puede afirmarse que los jovenastaisrno solo hacen una experiencia fisica de Mar
del Plata y Villa Gesell, no sélo las recorrenpsijue las imaginan construyendo suposiciones sobre
lo que ven y sobre quienes los cruzan. Gran patk djue le pasa a estos jovenes es imaginario
porque no surge de la interaccidn real. Toda intéda tiene una cuota de imaginario y mas aun en
las interacciones fugaces que plantea la condasdurista.

Estas ciudades turisticas se construyen por ldsrescy representaciones de los diversos actores
sociales que transitan por ellas, residentes gtas; pero éstos a su vez son construidos conmiosuje
urbanos en la experiencia histérica y cotidiangide, en forma permanente o temporaria, en ellas.

En el caso de los jovenes, existen usos y valarasiale determinados espacios, que indican una
produccion de sentido particular. Los sectores adeilldad que transitan, los lugares donde se
encuentran, la gente con la que estan, la playdistzo, etc. Todos ambitos que marcan limites,
pertenencias, un territorio juvenil apropiado, pdembién en disputa, una conjugacion de
oposiciones, contrastes y conflictos con ‘otros’cdedicion etarea diferente y de sectores sociales

diferentes.

4! Garcia Canclini, N.tmaginarios urbanosEUDEBA. Bs. As., 1997, p. 109.

43



Para analizar estos espacios urbanos turistico® @spacios imaginados es necesario ‘\lar
extension de la influencia de la ciudad fuera decercd*’. El espacio figurativo, no esta hecho
solamente de lo que se ve sino de cosas que se\sabeuerdan.

La préctica turistica presuponan' imaginario del espacio que da sentido al reawory diferencia

los lugares. En base a esta idea puede identifecars sistema de territorios simbdlicos construidos
sobre la asociacién de modelos de espacios ligadiigos de experiencias y valores esenciales. De
esta manera se privilegia la relacion entre espac® imaginarios, definiendo unos sistemas o
conjuntos de lugares cargados de sentido por lalotta turistica, convirtiéendose, asi, en destino
anhelado de estos nuevos némades que son losfit

Tanto en Mar del Plata como en Villa Gesell, lacpca turistica de los jévenes se expresa en las
diversas maneras de utilizacion de los espacitas psacticas constituyen un lenguaje, en el sentid
que designan espacios como vinculadosinaginaric” de estas ciudades, que se encuentra
alimentado por la historia del lugar asi como psrrelatos que otros turistas han hecho de elpas y

las préacticas que alli se desarrollan, inscribiéedtmdo ello como experiencia cultural, universo
simbdlico que en cierta forma comparten residentesistas.

El hecho de pertenecer, ser parte de, implicailpgreeconocer, experimentar y comprender los
significados de estos lugares, que compartidosdpterminados grupos sociales, constituyen las
raices simbdlicas que se tienen de ellos.

Estas ciudades turisticas, aparecen asi, comoiespéddos, calificados, nombrados, ‘producidos’
por las practicas cotidianas de residentes y asisEs la practica de estos actores sociales con
actividades, percepciones, memoria, simbolos, éaaglifica y localiza estos espacios turisticos, es
ella la que puede crear lugares que no son losausido proyectados.

Asi, la relacion que los jovenes turistas mantamai@n estas ciudades no serd puramente visual-
perceptual, implicara la apropiacidén de signos mobay producira sentidos.

Mar del Plata y Villa Gesell adquieren realidadgobos turistas a partir del imaginario que ellas
mismas han originado y que vuelve a ellas. Sorimbsstieseados, pero también puntos de partida a
través del imaginario y de las imagenes que lasnagshan construido. Por este motivo, debe

entenderse a la experiencia turistica como unariexpéa cultural y como tal, de naturaleza

“2Argan, G.C.Critica de arte Ed. Rosenberg-Rita. Bs. As. 1984, p. 70-71.

43 Urbain, Cfr y Didier, J.L'idiot du voyage. Histoires de touristesd. Plan. Paris. 1991, p.111.

44 La nocién démaginario socialnos remite a la consideracién de la subjetividatiaestrato constitutivo de lo histérico
social, al mismo tiempo que como factor explicatd® distintas configuraciones sobre la realidad. &te motivo el
concepto es valido para interpretar lo urbano e®igs, y las condiciones de aparicion de estostas@entos turisticos, en
particular.

Todo orden social se fundamenta sobre un conjuatsighificaciones y representaciones a travésudlla sociedad y el
espacio se ordenan y reproducen. Asi, es posibdmoeer que las practicas sociales son el resuttadios factores: (a) los
gue se relacionan con las fuerzas productivas yreteciones de produccion; y (b) los que se vintuia estas
representaciones que acttan, a la vez, como pardsat reproductoras de la realidad social.
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basicamente simbdlica antes que material. Se fats, de experiencias efimeras que valorizan el

‘descubrimiento’, el encuentro, las relacionesrjpgesonales y grupales.

4.3. el espacio turistico, un espacio dual
En estos espacios de ocio, se materializan lasathotiones que aparecen en la sociedad de

consumo en general, ya que ellos reanen, por um kada la problematica del tiempo libre y su
empleo y, por otro la apropiacion diferencial seglisector social de pertenencia a nivel de reparto
de la renta, del tiempo libre y de los espacioguEnconsumir aquélla y pasar éste.
La separacion funcional del tiempo del ocio y elpo de trabajo, se materializa en la separacién
paralela del espacio de ocio y del espacio dejaBai, los lugares de circulacidn de los turistas
general y de los jovenes turistas en particulandri&n que ver con unos espacios, visibles y
disfrutables, y no con otros, no tan mostradoamidisfrutables.
Ademds, Mar del Plata y Villa Gesell, son ciudatlg$sticas con un entorno natural diferencial
respecto del lugar de procedencia de los turistasiar y la playa, lo que las constituye en espacio
urbanos con un entorno natural valorizado comocésie ocio y no como espacio de trabajo.
Segin R. BarthéSes el hombre el que se apropia de la naturalerargizandola, dandole un
sentido. En el momento actual, en que consumaa@acifn de una sociedad totalmente urbanizada, la
naturaleza vuelve a tomar un valor como garantidedeanso del ruido no deseado. La sociedad
industrial y post-industrial urbana esta llegaadan punto en que los bienes que histéricamente han
sido escasos, como alimentos, vestido, objetos,atanayor o menor medida, van dejando de serlo,
mientras que los bienes abundantes, llamados poedonomistas clasicos ‘bienes libres’, aquellos
que no tenian un precio, la luz, el aire, el sokspacio, son cada vez mas escasos, transfornédndos
el espacio en la hueva escasez.
En tal sentido, el espacio turistico se constittyao espacio valorizado en tanto, a partir de este
principio de escasez, es utilizado mediante un emipitensivo del mar y la playa.
Por tanto, en estos espacios turisticos se daewto grado de complejidad en los elementos que lo
componen y una diferencia con el entorno cotidideldugar de origen de los turistas.
Ademds, en las éareas turisticas aparece un conflmtoontradicciones que resulta interesante
resaltar:

una tension entre las necesidades de espaciolpgeabajo y el espacio destinado al ocio.

una contradiccién entre las viviendas y alojamigemacios durante diez meses del afio en

las zonas de uso turistico y el déficit de viviendm las zonas periféricas de uso

residencial.

5 Barthes, R.La semiologiaEd. Tiempo Contemporaneo. Bs. As, 1974.
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una tension entre la necesidad de los sujetosa® hao del espacio publico mas bello
y disfrutable, y la privatizacion en aumento deést
una contradiccion entre el ‘superdesarrollo’ dedata y el ‘subdesarrollo’ de las areas

urbanas no utilizadas por los turistas.
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5. Acerca del acceso a la realidad

El trabajo pretende reflejar los dos momentos dehgcer cientifico: la teoria y la empiria.
Es decir, si bien la intencién es dejar ‘que losldnablen por si mismos’, también se intenta due e
trabajo teorico no cese en ningln momento.
Al respecto, es importante precisar que, por uo ladnocion del dato 'puro’- que 'supuestamente’
refleja el mundo a la manera de un espejo, y eadorpasivamente por el investigador- es una falacia
como lo han demostrado los trabajos de K. Poppé&r Kuhn en relacién con la&arga tedrica'
inevitablemente incorporada por los investigadorastodas sus observaciones; y, por el otro, la
existencia de ciertgaubdeterminacion de la teoria por los datgse no permite que cualquier corpus
tedrico interprete los datos de una investigac&ngdecir, la teoria debe permanecer pegada a los
datos que interpreta.
Por otra parte, cabe destacar, desde una postyrasitivista de las ciencias sociales, que el
dato no es el hecho empirico, sino un ‘cartografidel mismo, una construccién del investigador de
acuerdo a los objetivos de la investigacion y stcomaonceptual y referencial. El dato es un mdteria
simbdlico, una determinada estructuracion, un mode sintesis de sintesis y atribucién de sentido.
Por otro lado, también cabe sefialar la imposildlida conocer la realidad ‘tal cual es’ ya que
supondria la existencia de una realidad pre-exista los sujetos, inmutable, que no daria cuesnta d
las multiples relaciones que la configuran. Ensta® multiples relaciones se hallan las que es@ble
el investigador con su objeto de conocimiento.
Se trata de un objeto en el que esta incluidovesitigador, de unbjeto subjetivp“... en el sentido
de que posee subjetividad y reflexibidad propiaicin y libertad, por mas que estas cualidades de
los individuos sean relativas al conjunto social giee forman part&*®
Sin embargo, estas consideraciones no se enfrahtagor cientifico’, pues el mismo se vinculanco
la sistematizacion del proceso investigativo, lasqs y operaciones realizadas por el investigador
para arribar a tal resultado. Se plantea en camini@, mayor transparencia, al considerar la
subjetividad del investigador como componente decgso. Es necesario que esta subjetividad
natural se transforme en una ‘subjetividad rigurpssa ello se deben poseer herramientas analiticas
que posibiliten explicitar las intervenciones dedhlésta y controlar interpretaciones aprioristicas.
A partir del marco expuesto se fijan algunos dotepara la seleccion de la metodologia:

O que sea relativamente formal en su transparenciel proceso analitico, aunque sea

solo para garantizar que haya un punto de refexepaia la discusion posterior e

inclusive la critica del mismo método,
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O que brinde un marco para organizar los datos, yaujumétodo debe garantizar la
contemplacion de todos los datos recolectados iitéacsu presentacién en forma
sistematica,

O que permita miradas nuevas, teniendo en cuent&lquigeto de estudio no es ajeno a
nuestras vidas cotidianas , y como tal corremoesfjo de ver sélo algunas cosas,

O que se pueda confirmar que los datos y resultanlostrtiidos se vinculan con contextos y

personas y no son producto de la imaginacion dektigador.

6. Fuentes de datos a emplear

El estudio se analiza fundamentalmente en el mdecaina metodologia cuantitativa que
permitira obtener una primera vision, generalizagi@ representativa, del fenomeno a estudiar.
Por razones vinculadas a recursos y tiempo disfmriis datos utilizados en el presente trabajo
surgen de una reelaboracion de la informacion ael@para un proyecto de investigacion del que la
gue suscribe es miembro investigador. En el predeaibajo se capitalizan los datos obtenidos en un
operativo de encuesta realizado para el proyectowdstigacion “Estudio de los Centros Turisticos
del Litoral Atlantico Bonaerense” realizado porGantro de Investigaciones Turisticas - Facultad de
Ciencias Economicas y Sociales - UNMDP y financipdola UNMDP y el CONICETLa misma se
inscribe en el eje ‘investigacion de temas regiesiaf tiene como objetivo generar un conocimiento
de la problemética regional de una actividad e$ipeaciel turismo, cuyas caracteristicas le confiere
identidad a la serie de centros del Litoral AtléatBonaerense.
El enfoque interdisciplinario de la investigacioermpite abordar la actividad turistica, no sélo en
relacion a sus implicancias econémicas para lamnegino en su significacion pluridimensional, que
implica trascender la l6gica del mercado, preocidpaexcluyente de estudios de este tipo, e
inscribirlos en la logica de la sociedad y su ixteion con el medio ambiente.
Las dimensiones contempladas en el estudio smod#&-espacial, la socio-cultural la socio-
econOmica Cada una de estas dimensiones tiene una fornti@yter de abordar e interpretar el
fendmeno turistico.
El estudio comprende centros urbanos del litorajueisdiccion del partido de la Costa, Pinamar,
Villa Gesell, Mar Chiquita, Gral. Pueyrredon, Gralvarado y Gral. Necochea.
La informacion a utilizar en el presente trabajaiseunscribe a dos de estos centros turistibtzs:
del Platay Villa Gesell a un grupo etareo en particulgivenes de 18 a 24 afigs una dimension en

particular,la sociocultural

46 Beltran, M.:Cinco vias de acceso a la realidad soal El analisis de la realidad social. Comp. Gdfefaando,
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Las fuentes de datos son primarias y surgen devasliento realizado en la temporada ‘98, que,
desde la dimension sociocultural, incorporé aliaigaaspectos referidos a las preferencias y paicti
de tiempo libre y a la utilizacion de espacios eativos.

Cabe aclarar que habria sido enriquecedor el pdfanla interpretacion de los datos obtenidos a
través de la implementacién de una metodologiaitatigh, con técnicas de recoleccion de la
informacion tales como discusiones de grupos fecglentrevistas en profundidad, lo que por los
motivos expuestos de tiempo y recursos disponiblequdo efectivizarse en esta primera fase de la
investigacion, quedando abierta la posibilidad se@r timétodos multiple$® en una segunda fase, en
el marco de los proyectos de investigacidn del ©ede Investigaciones Turisticas atento a susdinea

prioritarias de investigacion.

7. Variables y dimensiones contempladas - sistedmsategorias utilizados

Las observaciones sobre el tema que se quierizamadn principio, se presentan vagamente
identificadas en conceptos genéricos. Por estevaotl querer captar mas afinadamente la
realidad a observar, deben hacerse operativo®iaeptos y mensurables las observaciones.
Como los conceptos muy amplios no son medibledgpoomplejidad y vaguedad que encierran,
para hacerlos operativos deben descomponerse ererdésdimensioneso aspectos que son
conceptualizaciones mas especificas derivadastiaaati empiricamente del propio concepto
general. Estas deben ser cuantificables de formrea gor medio de indicadores o medidas, el
problema de investigacién se haga operativo.

Descompuesto el concepto de diversas dimensiseebuscarnindicadores Estos son medidas
concretas que permiten la cuantificacion de lasdsiones del tema abordado, ellos son los que
dan cuenta o sefial del problema planteado, concalth

Por ultimo, se asignarategoriasde respuesta a cada indicador, que son los posialees que

pueden asumir las variables, resultando el sigeiesquenta:

M.,Ibanez, J. Alvira, F. Ed. Alianza, 1993, p. 18.

" Esta forma es llamada deonvergencia metodoldgi¢a“triangulacion” y se basa ela concepcion de que los métodos
cualitativos y cuantitativos, deben ser vistos cammplementarios. También se enfatiza el deseombioar estos métodos
dados los puntos fuertes y débiles que tienenisasids basados en un solo método.

La triangulacion puede ser usada no solo para eearel mismo fendmeno desde multiples perspectbimas,también para
enriquecer la comprension del fendmeno estudidgaeranitir la emergencia de nuevas y mas profumiifagnsiones.

Los métodos cualitativos juegan un papel important@sta combinacién, ya que el investigador eadie a sostener una
provechosa cercania a la situacién, lo que le pemumia mayor sensibilidad a las fuentes de datos.

48 36lo se detallan los sistemas de categorias dellasjvariables que resultan centrales en el @éléslas percepciones,
preferencias y practicas culturales de los jovémgstas. Para mayor informacion, ver formularicedeuesta en el anexo.
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Perfiles socio-educativo, socio-ocupacional y socioeconémico de los jovenes

(1) Nivel de educacion del encuestado
ylo del principal sostén de hogar

(2) Situacién ocupacional del encuestado

(3) categoria ocupacional del (4) Lugar de procedencia
principal sostén de hogar
Usos y valoraciones del tiempo

(5) Composicion del grupo turistico (6) Motivos de eleccién del lugar

(7) Tipo de alojamiento utilizado

(8) Sociabilidad preferente (9-10) Actividades. preferentes/realizadas
estar con amigos

estar con gente de tu nivel cultural

estar con gente de tu lugar de procedencia
conocer gente de tu nivel social

conocer gente diferente

conocer gente residente en este centro turistico
compartir con grupo familiar de similar integracion
compartir con gente de tu misma edad

pasear por el lugar
practicar deportes
asistir a espectaculos
ir a bailar

ir de compras
caminar por la costa
conocer gente

probar comidas
descubrir lugares
estar en familia
reunirse con amigos
descansar / estar tranquilo
jugar casino / bingo

ir a pescar

salir de excursién

Usos y valoraciones del espacio

(11) Servicios de playa utilizados (12) Lugares de esparcimiento /

entretenimiento / diversion utilizados

(13) Imagen percibida acerca de aspectos turisticacreativos
en funcion etarea
en funcién socioeconémica
en funcién motivacional

(14) Imagen percibida (positiva / negativa)
acerca de aspectos urbanos

(15) Percepcion acerca de condiciones, lugares y aldidés carentes y necesarias en las localidades

condiciones actividades y lugares

clima . mas y mejores espectaculos
precios accesibles lugares y actividades para nifios
calidad de servicios lugares y actividades para jovenes

servicios urbanos

servicios de playa
hospitalidad

limpieza / orden urbano
informacion turistica
seguridad

otras condiciones especificas

lugares y actividades para adultos
actividades y espacios recreativos
actividades y espacios deportivos

actividades y espacios culturales y sociales

espacios verdes
otros lugares y actividades especificos
nada
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8. Elinstrumento de recoleccién de datos

El instrumento utilizado para relevar los datodaesncuesta “... investigacion realizada
sobre una muestra de sujetos representativa deolettivo mas amplio, que se lleva a cado en el
contexto de la vida cotidiana, utilizando procedintos estandarizados de interrogacion, con el fin
de obtener mediciones cuantitativas de una gratedad que caracteristicas objetivas y subjetivas
de la poblaciér*®
Asi, en la encuesta pueden distinguirse preguotae iechos y preguntas sobre aspectos subjetivos.
Las preguntas sobre hechos se realizan para ohitdoenacion sobre datos comprobables referidos
al encuestado. En cambio, las preguntas sobre taspesabjetivos abarcan el espectro de las
opiniones, actitudes, intenciones, valores, juicgBntimientos, motivoa, aspiraciones, expectativas
que aungque no son directametne comprobables, nellmoson menos reales y determinantes del
comportamiento social.

Segun plantea P. Bourdi8uexisten pocos casos en los que la sociologiaasez@a tanto a un
psicoanalisis social como aquel en que se enframtain objeto como el gusto o la preferencia. Toda
explicacion en este sentido estaria condenada paseial mientras se excluya la comprension del
‘punto de vista'.

En tal sentido, nada se ha comprendido cuando Hedzalo a establecer una vinculacion entre una
variable independiente y otra dependiente miemitase haya determinado lo que significa para la
subjetividad de cada caso particular. La relacsiadistica sigue siendo un puro dato desprovisto de
sentido si no se tienen en cuenta los ‘usos saGid#es significaciones que se encuentran detras de
esta relacion.

Por tal motivo, para interpretar de manera adecl@ddatos en una tabla de contingencia que pone
en relacion la categoria ocupacional, la edad, eegb y las practicas culturales juveniles, sera
preciso tener en cuenta el aspecto subjetivo ded,tes decir las significaciones que revisten estas
practicas para el conjunto de los agentes sogjgbesa las categorias de jovenes gue las distinguen
que se oponen a ellas. Esto significa tener entalas propiedades socialmente pertinentes, es deci
la ‘imagen social’ que generan esas practicas.tErs d¢érminos sera necesario tomar en cuenta las
representaciones en funcién de los esquemas deagpom y percepcion que los jévenes se hacen en
relacion a la practica turistica, como beneficia®n®micos y sociales (de promocion social),
beneficios simbdlicos inmediatos o diferidos, ligaal valor posicional de cada una de las practicas

consideradas.

4% Garcia Ferrando, MLa encuestan Andalisis de la realidad social, op. cit. P..141
%0 Bourdieu, P.: La distincién, op.cit.
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Por tal motivo, en la encuesta no so6lo se indafeespropiedades objetivas ligadas a los jovenes,
tales como su situacidén ocupacional, nivel de eddnanivel socioeconémico, etc., sino también la
significacion subjetiva que posee para este gragodctica turistica en tanto préactica culttiral

Los dos rasgos mas sobresalientes de la técniaadlisia de encuestas son su capacidad para
estructurar los datos y su elevada eficiencia pataner informacion. Las encuestas estructuradas
tienen una gran capacidad para estructurar los datque facilita el posterior andlisis estadgstic
Respecto de esta investigacion, realizacion dentaiesta implica la adopcion de aquellas pautas
metodoldgicas que apelando al turista en la plpgenitieran disponer de informacion respecto del

grupo turistico en las localidades estudiadas.

9. Eluniversoy la muestra

El universo considerado esta conformado por elutnjdejovenes turistasusuarios de las
playas de Mar del Plata y Villa Gesell.
De acuerdo a la Organizacion Mundial del TurismM{®, el turismose define pofas actividades
que desarrollan las personas durante sus viajestgneias en lugares distintos al de su entorno
habitual, por un periodo de tiempo consecutivoriofea un afio con fines de ocio, por negocios y
otrosmotivos®.
Asi, el turista objeto de este estudio es aqueltguiendo entre 18 y 24 afios, se desplaza, cos fine
descanso y recreacion, de su lugar de residendiubl se aloja en los centros turisticos
mencionados y es usuario de sus playas duranerielp de mayor afluencia de la temporada estival,
es decir enero y febrero. Por lo tanto, se consigeblacion sujeta a estudio a los jévenes turestas
la playa, en espontanea disposicion individual upgk en los territorios adyacentes al los centros
turisticos considerados.
Para la construccion de la muestra se establecigistama de muestreo representativo de los
diferentes espacios publicos de playas utilizadwdqgs turistas.
La consideracién de diversas playas y balneariosaeas ciudades turisticas garantiza la
representatividad de la muestra, ya que en loscdess existe una apropiacion diferencial del
espacio turistico segun el nivel socioecondmicdodeturistas en general y de los turistas jévenes

particular.

%1 La practica turistica es entendida como practita@l en tanto su expresién es producto de lamacion diferencial de
bienes econdémicos, culturales y simbdlicos, lolaee posible la pertenencia de los sujetos a uarsaaxial y su distincion
respecto de otros sectores sociales.

Ver conceptos, definiciones y clasificaciones dedstadisticas de turismo. OMT. Manuales Técnieda ©MT. Manual
Técnico n.1, 1995.
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En los dos casos, a fin de realizar el disefio dauastrase establece una metodologia destinada a
disponer de un muestreo probabilistico y, consitdrala relativa imprecision respecto de la
magnitud del universo de turistas de cada uno s egntros, no obstante la inferencia realizable e
funcién de la capacidad locacional simultanea tghmiento en cada centro; fue de interés cubrir la
diversidad de turistas en temporada, lo que sulauadopcion de una cuota de encuestas por dia que
permitiera cubrir todo el territorio de playa catesiado.
La eleccion de la playaomo lugar de relevamiento de la informacion resde las siguientes
consideraciones:
se trata del espacio de uso mas intenso, extegeneralizado de los turistas alojados en estos
centros turisticos.
la asignacion de unidades de analisis de modo primmal a la densidad de personas en las
diversas zonas de las diferentes playas, gardat@eatoriedad de la muestra.
el mayor tiempo de presencia del turista en playstituye un periodo de relax e inactividad,
circunstancia propicia para la predisposicién deluestado.
Para la construccion de la muestra, el territdéglaya, adyacente al area urbana de las locakdad
consideradas, se analiza y se pondera a parta desposicion espacial de turistas de acuerdo a la
referencia de informantes clavey a la observacién de un video aéreo realizadal afecto que
permite determinar la densidad de distribucionadetliristas en la playa, considerando tres niveles:
alta, media y baja. El video de vision aérea fudizado en dia sabado de buen tiempo en horario
pico, considerando que la disposicién de los @sistn la playa se realiza con similar pauta a la
documentada en los diferentes dias de la semana.
A patrtir de tal observacién, se consignan las diewlsis ponderadas en sectores correspondientes a un
namero de fracciones de playa de similar extengiénacuerdo a los planos correspondientes, se
considera una asignacion de encuestas propor@daamnagnitud de turistas atribuible a cada uno de
los umbrales, se identifican los sectores de simifabral de densidad y se sortea a aquellos que se
constituyen en area de encuesta para cubrir elnaiaségnado.
El lapso de temporada considerado es el periodactieidad mas extensa e intensa del verano:
segunda quincena del mes de enero y primer quirdadmaes de febrero, por lo cual se programa una
muestra con unidades de andlisis de similar magymra cada quincena y se asigna una cuota de
encuestas-dia a realizar, de acuerdo al total deestas asignado a cada localidad, en funcion del

namero de dias programables.
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9.1. la seleccion de casos para el relevamiento

A los efectos de identificar la persona a entravjstl encuestador establece el niUmero de
grupos espontaneos distribuidos en la superficitaddaya del sector asignado y alterna entre los
grupos de acuerdo a las instrucciones dadas. Ea gragho interroga a una persona respecto del
namero de integrantes del grupo, identificadosimicial del nombre, sexo y edad, y con una planilla
identifica a la persona a encuestar en funciontaeenos al azar que surgen de la relacién entre el
namero de planilla y el nimero de integrantes depg@ Luego se encuesta a la persona asi
identificada.
En este sentido, se construye, partir del métoaotghdo, un instructivo para los entrevistadores co

las siguientes caracteristicas:

El encuestador debera visualizar la distribucionlde grupos en la playa y disefiara un itinerariogtapos a
encuestar, evitando aquellos que sean contiguos.
La encuesta se realizara exclusivamenteristas, por tanto la primer pregunta es respecto de taldioidn,
guedando excluidos los residentes.
Se identificard como grupo de referenciagalipo turisticoentendiéndose por tal al conformado por personas
que se han trasladado y conviven en la localidaéstica. Excluyendo aquellos grupos que espontaeessn
se conforman en la playa.
La ubicacidn del sector de playa puede estar indiicpor calle, avenida transversal o balneario.
En cada sector se realizaran veinte encuestaey &l mismo hay balneario se procurara que al memnus
de las encuestas correspondan a usuarios.
En el caso inusual que el turista se aloje en a@otro turistico y sea visitante, indicarlo en alyseiones.
Debe indicarse la totalidad de los integrantes gelpo turistico incluidos los nifios, de mayor a oreedad
en el cuadro que abre la encuesta; sin embargop&asonas a encuestar deben ser necesarianmeayeres
de 18 afios
La seleccién del encuestado se ejemplifica a coatidn:

El grupo turlstlco esta integrado por Eliseo (6Bgdro (46), Ofelia (43), Ricardo (40), Jorgelina88Jly Gustavo (15). Los

datos deben ser consignados en la grilla del sigigienodo:

SELECCION ALEATORIA PARA DETERMINAR LA PERSONA A ENREVISTAR

Personas del Ultima cifra de la numeracion del formulario deefecuesta.
grupo turistico Al intersectarse con la linea correspondiente @tima persona consignada en el listgdo
(indicar de mayor a menor edad) se indica el nimero de la PERSONA A ENTREVISTAR
(5)INICIAL (7)EDAD | (6)SEXO 1 2 3 4 5 6 7 8 9 0
NOMBRE ANOS 1M 2F
68 X 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1
46 X 2 2 1 2 1 1 2 2 2 2
43 X| 1 1 3 3 2 3 3 3 2 1
40 X 3 1 3 4 2 2 1 2 3 4
18 X| 3 4 1 5 2 4 3 1 2 5
15 X 5 1 1 3 5 6 3 2 2 4
5 2 7 3 2 2 |4 6 3 1
4 5 3 6 8 1 8 |5 2 2
8 2 4 9 7 1 6 |3 5 7
.......... 8 7 8 5 3 2 1 6 1 9

Para la seleccion de la persona a encuestar debmatse la linea correspondiente al integrante deipgr de menor edad,
mayor de 18 afios, o sea aquella que tiene 18 afdsp que en este caso seria Jorgelina, cuyarfi@a ), al intersectarse
con la columna 6, (Gltima digito de la numeracidh fbrmulario), nos indica la persona a entrevistare en este caso seria
la nUmero 4, Ricardo. Si Ricardo no estuviere disple en ese momento, puede encuestarse a unanpedsb grupo de
idéntico sexo y similar estrato de edad (de 18 afds, de 25 a 34 afios, de 35 a 50 afios y de S @ias), en este caso
podria ser Pedro (idéntico sexo y similar edad).

%3 En general los informantes clave fueron represessade las Secretarias de Turismo de las respedilunicipalidades y
prestadores de servicios turisticos.
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De esta seleccion al azar, en Mar del Plata requikade una muestra de 900 casos, 182 son
jévenes pertenecientes a distintos sectores saidatcos, 7.7% del medio alto, 34.6% del medio-
medio, 48.9% del medio bajo y 8.2% del bajo. Tamlsigrge de esta seleccion al azar que un 35%
son varones y un 65% mujeres.

Para el caso de Villa Gesell, de una muestra dec&S0s, 184 pertenecientes a distintos sectores
socioecondmicos 12% del nivel medio alto, 49.5%niedl medio medio, 34.2% del nivel medio bajo

y 4,3 del bajo. También surge de esta selecci@malque un 34% son varones y el 66% mujeres.
Como puede observarse, estas muestras, al sebpistizas y no estratificadas, son heterogéneas en
relacion a su distribucion por género, edad y ndeelioecondmico. Sin embargo, teniendo en cuenta
la metodologia utilizada para el relevamiento, jpugfirmarse que este es el tipo de afluencia icaist
hacia las localidades estudiadas, ya que su distéb surge de la seleccidén aleatoria de personas
dentro de los grupos turisticos encontrados eplass.

Tal disparidad respecto de la proporcion femenmasculino puede interpretarse en relacion a dos
factores.

El primero se vincula con la relacién existentgetds distribuciones por género de la poblacife to
argentina, de la poblacién de los centros emisale$a poblacion turistica en los centros receptore
en periodo vacacional, de la poblacién turisticdodecentros receptores en periodo vacacional en
playa y de la poblacion turistica de los centragpéores en periodo vacacional en playa y en grupos
De las sucesivas desagregaciones puede inferirdesgmanamiento de la presencia masculina y por
lo tanto, un incremento en la proporcion femenina.

El segundo, se relaciona con el hecho de que, ldadeamatices vinculados a la condicién etarea y
socioeconomica de los turistas; la modalidad domende la afluencia a estos centros turisticoa es |
familiar. De acuerdo a nuestro contexto sociocalfua distribucion social de roles segun el género
implica una retencion familiar mas acentuada enntajeres sean éstas nifas, jovenes o adultas.
Ademads, cabe mencionar que la presencia en reldx playa (condicion para la deteccidén de los
grupos por parte de los entrevistadores) es mésdnge en las mujeres que en los hombres.

La composicion de la muestra permite estableceerafitiaciones en funcion del nivel
socioeconomico de los jévenes, ya que al ubicarsedyoria de ellos entre los sectores medios y
medios bajos, las frecuencias obtenidas en estetesihacen posible la comparacion. No ocurre 1o
mismo al observar la distribucion por género, ya lguproporcion de mujeres entrevistadas es mayor
que la de los hombres. Sin embargo, no obstange distribucion, dada la importancia de la
diferenciacion por género sobre algunas de lasbi@s contempladas, en algunos casos se realiza

esta comparacion, asumiendo el caracter indiciiims resultados obtenidos.
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10. Los jovenes turistas y su posicion en el espaocial

El espacio social es unapresentacion abstractgroducida por un trabajo especifico de
construccion, y proporciona, a la manera de mapa,vision, un punto de vista sobre los puntos a
partir de los cuales los jovenes dirigen sus meddecia el mundo social. Estos jévenes tienen sobre
este espacio objetivo, unos puntos de vista querdigm de la posicidon que en el mismo ocupan, y en
los que se expresa su voluntad de transformartapdservarlo.

En tal sentido se indaga en primer lugar sobrecaspeeferidos a la situacidén objetiva de los
jévenes, es decir su posicion diferencial dentroegie espacio social, con independencia de sus
percepciones o representaciones acerca del mismesté caso, tal posicionamiento se observa a
partir del analisis de los perfiles socioeconémimgioeducativo y sociocupacional de los jévenes
consultados y los del principal sostén de hogaHJRS decir aquel miembro del grupo familiar que

aporta la mayor cantidad de ingresos destinadasatisfaccion de necesidades materiales.

10.1. el perfil socio-educativo y la situaciérupacional de los jévenes

En el andlisis de las préacticas de tiempo libreeledmbito del turismo, como practicas culturales,
deben tenerse en cuenta dos hechos fundamentadesun lado, la relaciéon que une las practicas
culturales con el capital escolar (medido por ingds obtenidos) y con el origen social (estimpdp

la profesion del padre); y, por otro, el hecho de g capital escolar equivalente, existe un peko de
origen social en el sistema explicativo de lastpras y de las preferencias.

Este capital es el producto garantizado de losltestos acumulados de la transmision cultural
asegurada por la familia y de la transmision caltasegurada por la escuela (cuya eficacia depende
del capital cultural directamente heredado de failfa). Por medio de las acciones de inculcacion e
imposicion de valores que ejerce, la instituciétobs contribuye también (en una proporciéon mas o
menos importante segun el sector social de origeld constitucién de disposiciones respecto de la
cultura legitima, que tiende a aplicarse mas aléod limites de lo escolar tomando la forma de una
propensién desinteresada a acumular experienciasgcimientos que no pueden ser directamente
rentables en el mercado escolar.

El efecto que ejerce la institucion escolar esripdsicion de titulaciones, caso particular del efec
de asignacion de status positivo que todo grupdym® al asignar a los individuos a sectores saciale
jerarquizados.

Asi, las preferencias y practicas de los jovenesnsproducto de aprendizajes no intencionados que
hacen posible una disposicién obtenida gracias aduisicion familiar o escolar de la cultura

legitima. Provista de un conjunto de percepcionate yapreciaciones de aplicacidn general, esta
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disposicion se transporta hacia todas experieraitarales, como es el caso de las practicas de
tiempo libre en el ambito del turismo, y permiteqiarlas, clasificarlas y memorizarlas de distinta

manera
Por tal motivo resulta importante, definir el pesgibcioeducativo de los jovenes en ambas ciudades,

observandose el nivel de educacion de los mismos.

Tabla 1: Perfil socio-educativo de los jovenes

Niveles de educacion MdP VG
sin estudios 0.0 0.0
primario incompleto 0.0 0.0
primario completo 1.6 0.0
secundario incompleto 9.9 6.5
secundario completo 41.8 15.8
terciario no univ. incompleto| 14.3 25.5
universitario incompleto 24.4 41.8
terciario no univ.completo 4.9 9.8
universitario completo 1.6 0.0

Fuente: Elaboracion propia basada en datos delEsftidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiaat

En Mar del Plata (MdP) se constata que, los nivdegducacion predominantes entre los jovenes
turistas, de acuerdo a la significacion atribuida, secundario completaniversitario incomplety
por ultimo, diferida en el orden de prelaciterciario no universitario incompleto.
En Villa Gesell (VG), en cambio, se presenta unadéecia diferente. Al observar el nivel de
educacion de los jévenes se advierte que, si ligrcategorias predominantes son las mismas, el
orden de importancia asignado cambia. En primearlygcon alta significacion figuraniversitario
incompletg luegoterciario no univ. incomplety, diferida en el orden de prelaciésecundario
completo

Por otra parte, al indagar sobre la situacion octiopal de los jovenes, en MdP, se constata
que algo mas del 50% de los jévenes entrevistadssepcondicion destudiante mientras que algo
menos del 50% de ellosabaja como permanente

En VG las opciones mencionadas son las mismasguaula significacién atribuida cambia,
adquiriendo mayor relevancia la alternatestudiantey menor relevancia la opcidnabaja como

permanente
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Tabla 2: Perfil socio-ocupacional de los jovenes

Situacién ocupacional MdP VG
trabaja como permanente | 41.2 33.7
trabaja como temporario 0.0 54
desocupado (busca empled) 1.1 0.0
busca primer empleo 0.5 0.0
no ocupado 0.5 11
rentista 0.0 0.0
ama de casa 0.0 0.5
estudiante 53.8 59.2

Fuente: Elaboracion propia basada en datos delE3flidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Las diferencias en cuanto al perfil socio-educayiva situacion ocupacional de los jovenes en ambas
ciudades, denotan un mayor nivel de educaciénsjol@nes que vacacionan en VG, que se constata
a partir de las diferencias advertidas con respadi situacion ocupacional, (en VG es mayor la
proporcién de jovenes que estudian, mientras qud2R es mayor la proporcion que trabaja) y, se
vincula con las diferencias en la distribucion eeconémica de ambos grupos (mientras que en VG
el sector predominante es el medio medio, en Md&slel medio bajo). Estas diferencias de nivel
educacional, se traducen, como se vera posterioememuna serie de practicas turisticas y de temp

libre diferenciadas.

10.2. el origen social de los joévenes turistas gapital cultural

Para explorar esta dimensién se torna indispengaddgar sobre la familia de los jovenes, ya
que ésta y la escuela funcionan, de modo insegarabimo los lugares en que se constituyen las
competencias juzgadas como necesarias; y mediasiteasciones positivas o negativas, consolidan
lo ‘aceptable’ y quitan valor a lo que no lo es.
La institucion escolar, al tener el monopolio dedatificacion, rige la conversion de capital crdiu
heredado en capital escolar; sin embargo no tieneeopolio de la produccion de capital cultural,
sin bien otorga su sancion mas o menos completana¢icpital heredado, es en la familia donde se
transmite con mayor fuerza el capital cultural.
La adquisicion de la competencia cultural es insgpea de la adquisicion de un sentido de aplicacion
productiva de las inversiones culturales, que alpseducto del acoplamiento a las posibilidades
objetivas de hacer valer la competencia, favoracahptacion anticipada a esas posibilidaste
capital cultural heredado se contempla a travétadaedagacion sobre el nivel de educacion y la

categoria ocupacional del principal sostén de hdgaa familia de los jovenes.
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Tabla 3:Perfil socio-educativo y socio-ocupacional del PSH

niveles de educacién MdP VG
sin estudios 0.0 0.0
primario incompleto 0.0 0.5
primario completo 16.5 1.1
secundario incompleto 4.4 3.3
secundario completo 51.1 32.1
terciario no univ. incompletg 1.1 7.6
universitario incompleto 2.7 9.2
terciario no univ.completo 7.1 24.5
universitario completo 14.8 21.2
categoria ocupacional | MdPl VG
por cuenta propia
autbnomo
trabajador 8.8 2.2
comerciante 23.6 10.3
técnico 2.2 2.7
profesional 115 16.8
empleador
1 a 5 empleados 4.4 120
6 a 20 empleados 0.5 5.4
21 o mas empleados 0.5 0.5
en relacién de dependencia
manual
obrero calificado 11 0.5
obrero no calificado 0.0 0.0
técnico 0.5 49
administrativa
empleado 37.9 38.0
jefe 3.3 1.0
gerente 2.2 1.0
director 0.5 1.0
trab. fliar. s/rem.fija 0.0 2.7

Fuente: Elaboracion propia basada en datos delEsftidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiaat

En el caso de MdP, en la mitad de los casos el dezeducacion del PSH sscundario complety

luego, a considerable distancia figugimario completoy universitario completo
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En el caso de VG, el perfil socioeducativo campaque si bien el nivedecundario completse
encuentra en primer lugar, posee menor significacéd tanto queterciario no univ completo y
universitario complet@dquieren mayor relevancia que en MdP.

De lo anterior puede inferirse que si bien haytaisemejanza en los perfiles de los PSH en ambas
localidades, se advierte que en VG el nivel educatis superior. Con respecto a la categoria
ocupacional del PSH, en MdP se observa que lasaomupes, mas representativas sompleado
comerciantey en menor medidprofesional

En VG, en cambio, a pesar de que la ocupacion opriednte es tambiéempleadp cobran
relevencia las categorigwofesionaly empleador de 1 a 5 empleadgeerdiendo significacion la
opciéncomerciante

Lo anterior denota mayor nivel educativo y mayaehide calificacion en el trabajo, en los PSH de
las familias de los jovenes que vacacionan en VG.

Al concluir en esta parte y con respecto a la p@aside estos jovenes en el espacio social, puede
decirse que, mas alla de las diferencias adverddas los jévenes turistas de MdP y VG, lo que se
destaca es una situacion de inclusion social, lgteimbdlica y también territorial. En este sdati

el enfoque empleado subraya la importancia de eoaée a conceptualizaciones economicistas,
rescatando los conocimientos y saberes practiooduicrados en la definicion de situaciones de
inclusion o exclusiéon social, en las cuales se figamtad una trama de significaciones diferenciadas,
segmentadas y heterogéneas y donde el encuentrancttro’ se manifiesta en la dificultad de

comunicacion.

10.3. el lugar de procedencia de los jovenes

Para explicar las diferencias en las practicasi@léis entre los jovenes de distintos sectores
sociales debe tenerse en cuenta también su pesienen espacio geografico socialmente
jerarquizado. En este sentido las caracteristiehbidar de procedencia, es decir del lugar doosge |
jévenes residen, estudian, trabajan, se divierten estan condicionando preferencias y practicas.
“En efecto, las probabilidades que un grupo puedertele apropiarse de una clase cualquiera de
bienes singulares (y que miden las esperanzas ratiters de acceso) dependen, de una parte, de sus
capacidades de apropiacién especifica, definidas gdocapital econémico, cultural y social que
puede utilizar para apropiarse material y/o simisélinente de los bienes considerados, es decir de su
posicién en el espacio social, y de otra parte @eadlacion entre su distribucién en el espacio

geografico y la distribucion de los bienes singakaen ese espacio (relacion que puede medirse en
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distancias medias a unos bienes 0 a unos equip@s ttempos de desplazamiento -lo que hace
intervenir al acceso a unos medios de transpongiyiduales o colectivos>*

En tal sentido los joévenes turistas obtienen padaales culturales diferenciales, también por su
posiciéon diferencial en el espacio geogréfico (ste €aso el lugar de residencia) y por medio de la
calidad de los contactos sociales (las ‘frecueatess’) que favorece la proximidad espacial.

La distancia social real de los jovenes a unoseiglebe integrar también la distancia geogréafica, g
depende de la distribucion de este grupo en ekaspacon mayor precision de su distribucién con
respecto al centro de los valores econdmicos yraléts. En este sentido, la practica cultural y la
interaccion social son mas fluidas cuando el tantkfila aglomeracion urbana va siendo mas grande.
La distancia de un sector social a los bienes deultara legitima, no seria tan inmensa si, a la
distancia cultural relativa a su escaso capitaltural no viniera a afadirse el alejamiento
geogréfico resultante de la dispersion en el espaoe caracteriza a este sector. Las diferencias
observadas en las practicas culturales en losttistisectores sociales tiene mucho que ver con su
distribucion segun el tamafio de los lugares deenorifor este motivo se indaga sobre el lugar de

procedencia de los jévenes.

Tabla 4: Lugar de procedencia de los jévenes

Lugar MdP VG
Ciudad de Buenos Aires 33.0 58.7
Gran Buenos Aires N 6.6 3.3
Gran Buenos Aires O 4.9 2.2
Gran Buenos Aires S 6.0 2.2
Resto de la prov. de Bs.As. 28.0 15.9
Prov. de Misiones 8.2 2.7
Prov. de Corrientes 2.2 11
Prov. de Entre Rios 1.6 11
Provincia de Formosa 0.5 0.5
Prov. del Chaco 0.5 0.5
Prov. de Santa Fé 2.2 9.8
Prov. de Catamarca 1.6 1.6
Prov. de Tucuman 1.6 0.5

Fuente: Elaboracion propia basada en datos delE3flidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéaot

Se constata que en ambas localidades los siti@mompirantes son, de acuerdo a la significacion
atribuida,ciudad de Buenos Airgsresto de la Provincia de Buenos Airéo obstante, mientras en
MdP cobra relevancia la segunda opcion, en VG & ha primera. Por otra parte, en MdP hay una

mayor presencia de jovenes procedente§deh Buenos Aires Norte, Oest&ur.

%4 Bourdieu, P.La distincién Ed. Taurus, Madrid, 1999, p.120-121.

61



La informacion consignada es (til al analisis dedeacticas culturales de los jévenes y la utilizac
de espacios recreativos en el ambito del turis@ague se tiene en cuenta el hecho de que losasyrist
en general, tienden a reproducir comportamientapips de los lugares de residencia. Asi, los
jévenes entrevistados, al provenir en su mayori@ajstal Federal y Gran Buenos Aires, trasladaran
a las ciudades turisticas en cuestion, condugtasitas de consumo materiales y culturales progias d

sus lugares de pertenecia.

10.4. el perfil socio-econdémico de los jovenes

Los estilos de vida ‘distintos y distintivos’ sefiden objetiva y subjetivamente en y por sus
relaciones mutuas. En tal sentido existéhahitus de clasde estos jévenes, forma incorporada de la
condicion de clase, y ungase objetivaconjunto de jovenes que se encuentran situadamas
condiciones de existencia homogéneas, que produaaticionamientos homogéneos y sistemas de
disposiciones homogéneos, apropiados para enggndidicas semejantes, y que poseen un conjunto
de propiedadegbjetivadas incorporadas
La posicidén en las relaciones de produccion matgri@mbolica, impone las practicas, producto de
los mecanismos que rigen el acceso a las distiatsisiones y que producen o seleccionan una clase
determinada de habitus. Sin embargo, la posiciéiakse define, no solamente por la posicion en las
relaciones de produccién, tal como ella puede seopnocida por indicadores como categoria
ocupacional, nivel de ingresos o0 nivel de educaci&ino también por un ciergex-ratiq una
disposicion determinada en el espacio geografige,mynca es socialmente neutra, y por un conjunto
de caracteristicas auxiliaresque a titulo de exigencias tacitas, pueden furacicomo principios de
inclusion o de exclusién reales, sin estar nuncadfmente enunciadas, como es, segun este caso
particular, la edad, es decir la condicién juvenil.
A partir de esta consideracion, la posicion sogd@kstos jévenes se definird por la estructurasie |
relaciones entre todas las propiedades pertinajiesgonfieren su propio valor a cada una de gllas
a los efectos que ejercen sobre las practicas.
Construir grupos juveniles homogéneos con respactos determinantes fundamentales de las
condiciones materiales de existencia y de los cimtiimientos que estas imponen es tomar en
cuenta las redes de relaciones que se encuengsenpes en cada uno de los factorecdimalidad
estructural de una red de factorgignifica que por medio de cada uno de ellos seeja eficacia de
todos los demas, hay una multiplicidad de deteronimes, todas ellas relacionadas y potenciadas.
Sin embargo, los factores constitutivos de estopag juveniles construidos, ho dependen todos entre
si en el mismo grado. La estructura del sistema aumestituyen, estd determinada por aquellos

factores que tienen el peso funcional mas impatamsi es como el volumen y la estructura del
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capital confieren su forma y su valor especifidasadeterminaciones que los demas factores (edad,
sexo, etc.) imponen a las practicas. En este sedéidrerdad acerca de un sector social determinado
se expresa en su distribucion segun el sexo cdla. ed

Estos jovenes no se desplazaran al azar en eliesgagal, por un lado, porque las fuerzas que
confieren estructura al mismo se imponen a ellodianée mecanismos objetivos de orientacion y
eliminacién; y por otro, porque ellos oponen a faerzas del campo, su propia inercia, sus
propiedades, que pueden existir en estado incatpptajo la forma de disposiciones, 0 en estado
objetivo, en los bienes, titulos, etc.

El volumen global de capitadsta constituido por el capital econdémico, el ehgiultural y el capital
social. Los diferentes sectores sociales se distei asi desde los que estan mejor provistos
simultdneamente de capital econdmico y capitalicallthasta los que estdn mas desprovistos de estos
dos aspectos. En este sentido existen grupos douctesas patrimoniales diferentes, es decir
distintas formas de distribucion de su capital glamn las distintas especies de capital.

Por eso, para indagar sobre el nivel socio-ecor®rdie los jovenes se contemplan indicadores
referidos al capital econdémico, tales como la terzede automovil y la categoria (en el caso de que
sea hotel) o la relacion entre la cantidad degiatetes del grupo turistico y el nUmero de ambgente
del alojamiento utilizado (en los casos en quaae e casa o departamento); indicadores referidos
al capital cultural heredado, como son el niveledecacion y la ocupacion del pricipal sostén de
hogar y, por ultimo, un indicador vinculado a lajaidicion de capital econdmico, capital cultural y
capital social al mismo tiempo, como es el lugard#los jévenes han pasado sus Ultimas vacaciones.

Tabla 5: Posicionamiento social de los jovenes

Niveles socioeconémicos MdP VG
medio alto 7.7 12
medio medio 34.6 46.5
medio bajo 48.9 34.2

bajo 8.2 4.3

Fuente: Elaboracion propia basada en datos delE3flidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiaéaot

Al respecto, se observa que mientras en MdP ledesmedio bajoy medio medison los que tienen
mayor presencia, en VG lo hacen los nivehesiio mediy medio bajo advirtiéndose una diferencia
entre las ciudades estudiadas, ya que mientrasdd fMedomina el nivel socioeconémico medio
bajo, en VG lo hace el medio medio.

En conclusion y genérica consideracion respectia deccidn, puede observarse la presencia de un
elemento comin en ambas localidades. En un conseadm-econdémico generador de movilidad
social desdendente, de dificultades para inserjadgefragmentacion creciente de las identidades po

efectos de la polarizacion de lugares sociales ydwsi culturales; cobra relevancia el hecho que en
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ambas localidades, se trate de jovenes incluidasrimby simbolicamente, pertenecientes a una
cultura integradacon sus respectivas pertenecias simbdlicas quiipeo y reproducen situaciones
de clase. De su ubicacion en el espacio socialndigpén sus puntos de vista.

Asimismo, la distribucién socio-econémica de egfagos de jovenes tiene su origen en el hecho de
que los niveles socioecondmicos extremos quedaluidgs de este tipo de practica turistica, por

exclusiénvoluntariadel nivel mas mas alto y por exclusii@mzosade nivel mas bajo.

11. Las motivaciones y preferencias de los joxene

La disposicion estética de los jévenes, que getiézeentes estilos de practicas turisticas, es
una expresion distintiva de una posicion mas o menivilegiada dentro del espacio social, y su
valor distintivo a partir de su relacion con otegresiones surgidas en relacion a condiciones
diferentes.

En tal sentido, los gustos, traducidos en este eadas motivaciones y preferencias de los jovenes,
unen y separan; al ser producto de condicionangseagociados a una clase particular de condiciones
de existencia, unen a todos los que son productonigiciones semejantes, pero al mismo tiempo los
distingue de todos los demas, de aquello por laugoese clasifica y por lo que lo clasifican.

Las motivaciones y preferencias de los jévenesopenadores practicos que transforman las cosas en
signos distintos y distintivos de tal forma ques tiferencias se inscriben en un orden simbdlico,
transformando las practicas socialmente enclas&tapracticas enclasantes, es decir en expresion
simbdlica de una determinada posicion social.

Las elecciones constitutivas de los estilos de gitdasados y enclasantes, obtienen su sentido de s
posicién en un sistema de oposiciones y relacignés preferencias, sistemas de disposiciones
distintos y distintivos.

Cada gusto se siente fundado por naturaleza, yaesghabituselemento generador de précticas y
factor primordial en la reproduccion cultural y bifitica. “El habitus se define como un sistema de
disposiciones durables y transferibles -estructuessructuradas predispuestas a funcionar como
estructuras estructurantes- que integran todasebgseriencias pasadas y funciona en cada momento
como matriz estructurante de las percepcionesagasciaciones y las acciones de los agentes cara a
una coyuntura o acontecimiento y que él contritanpeoducir’.>

El habitus es principio generador de practicas tolajmente enclasables y el sistema de

enclasamiento de esas practicas. Es en relaciorlasodos capacidades que definen el habitus,

%5 Bourdieu, P.Esquise d’'une théorie de la practique, précédérdis études d’ ethnologie kabylBroz, Ginebra, 1972,
p.17.
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capacidad para producir practicas enclasables gcadgnd de diferenciarlas y apreciarlas, donde se
constituye emundo social representades decir el espacio de lestilos de vida

En tal sentido y partiendo del supuesto de qugdeesnes, al poner en funcionamiento criterios de
seleccién y clasificacion, definen sus practicasucales en el ambito de la actividad turistica, se
inadaga sobre sus percepciones, tomando en cugmatas tales como ‘motivos de eleccion del

lugar’, ‘actividades de tiempo libre preferentessgciabilidad preferente’.

11.1. los motivos de eleccion de los lugares

Los motivos de eleccién de los lugares para vaoaci son entendidos como aquellos
factores que provocan impulso o atraccion hacesegtidades turisticas.
La motivacién debe entenderse como un ‘conceptoidobes decir que su abordaje debe ser
realizado desde un punto de vista fundamentalemgsit®social, ya que en su interpretacion se
destaca la importancia de factores y procesos pitoldgicos como sociales.
La motivacién turistica, es discrecional, ya queplioa una proporcién significativa de
autocondicionamiento, y dinamica, porque es la@mmsncia de cambios psicolégicos individuales y
de modificaciones en el impacto de las fuerzasuralits, por lo cual se encuentra necesariamente
influenciada y enmarcada en procesos sociales.igmimesta vinculada a la eleccion de un tiempo y
un espacio, es esporadica y se haya orientadsuab fu
Existen dos tipos diferentes de motivaciones, léivacidn intrinseca, donde el comportamiento es
conducido por la propia satisfaccion o ‘recompenganiéndose la atencién en el control personal; y
la motivacién extrinseca, donde el comportamiertoescuentra bajo un control externo y esta
vinculado a aspectos tales como la competenciaofaprension de un orden de valores o la
autonomia y poder de los actores sociales paraartanpe en funcion del reconocimiento de otros.
Toda accidn social estd motivada extrinsecamentd santido en que el sujeto relata y explica sus
elecciones con referencia a otros.
El estudio de las motivaciones es util para congeere integrar otros conceptos vinculados al
analisis de la practica turistica como practicatucal, tales como elecciones, preferencias,
requerimientos, actitudes, valores, creencias gsidades.
Las orientaciones de los jovenes turistas debemxg#icadas en un tiempo, en un contexto social y
como producto de multiples causas y significacipmess decir que aunque puede haber motivos
predominantes, siempre hay mas de una motivaciojuego y el hecho de ver sélo una de las
dimensiones seria limitante para el analisis.
También, la satisfaccion de la motivacion podraeseontrada en lo desconocido o en la repeticion

de una practica especifica.

65



El sistema de categorias aplicado en este casgyecipciones de diverso tipo que, a los fines del
analisis, se agrupan y clasifican en funcion deakyestos centrales y diferenciales que generan la
motivacion. Esta tipologia se construye sobrealsebde categorias que no son excluyentes unas de
otras, es decir que cada alternativa puede estaunlgida a mas de un aspecto, pero habra uno de ello
que tendra centralidad respecto de los demés. tensestido, las motivaciones intrinsecas y/o

extrinsecas pueden estar dirigidas fundamentalnaente

condiciones propias generacion/sostén de posibilidad de inquietudes reproduccién de una
del lugar vinculos sociales acceso personaleiﬁ practica especifica
elmarylaplaya |. lafamilia . lavivienda . el descanso/ . por costumbre
la forestacion . los amigos . la proximidad la tranquilidad
el clima . lagente . laaccesibilidad . paraconocer
la urbanizacion . ideas de otros econdmica
la seguridad

Al respecto, en MdP se advierte que los principaietivos que influyen sobre la eleccion de esta
ciudad por parte de los jovenes para vacacionar d®racuerdo a la significacion atrubuidha,
vivienda el mar y la playay por costumbreEn tanto que en VG, se comprueba que las motinasi

se encuentran principalmente orientadas, segurelagidn asignada &l mar y la playala gentey

los amigos
Tabla 6: Motivos de eleccién del lugar segun total
Motivos MdP VG

el mar / la playa 20.9 35.8
el clima 0.5 0.5
la familia 6.6 9.2
los amigos 3.2 25.6
la gente 2.7 28.3
la vivienda 23.6 0.5
la proximidad 2.7 0.5
la diversion 8.2 4.4
el descanso / la tranquilidad 0.5 4.4
la accesibilidad econémica 7.7 0.5
ideas de otros 0.5 0.0
la urbanizacion 7.1 0.5
la forestacion 0.0 0.0
la seguridad 0.0 0.0
por costumbre 175 10.9
para conocer 7.1 4.9
otros 15.3 17.9

Fuente: Elaboracion propia basada en datos delE3flidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiaaot

% En el sentido de que no implican ‘necesariamasitestablecimiento de vinculos con otros.

66



Asi, se constatan diferencias en las localidadeslieslas. En MdP se privilegian, la accesibilidad a
lugar, es decir la economia y la comodidad que rseigb hecho de poseeivienda las condiciones
naturales diferenciales respecto del entorno @otaidadas pagl mar y la playay la reproduccion

de una practica cultural especifica como es hacsnto en un espacio geogréfico especifico como es
Mar del Plata dada por leostumbre que, si se tiene en cuenta el significado quenalé para el
imaginario colectivo de los sectores medios en tnoigsais, puede ser entendida como una una
practica enclasante y enclasada, es decir, formiadéica de distincion vy reafirmacién de pertenecia
a un sector social.

La importancia atribuida a la vivienda como motda eleccion del lugar de destino, se vincula con
una asentuacion del rasgo diemesticidadl en la practica turistica, cobrando mayor relevancia

en Villa Gesell. Este fendmeno se da cuando cuahequipamiento de alojamiento estable se integra
casi en su totalidad por unidades de vivienda,predominio de departamentos y casas, situacion que
perdura inalterable a través del tiempo.

La magnitud de plazas disponibles y la conéxion familiar dominante de los grupos
turisticos, constituyen condiciones determinantesuda modalidad turistica que supone cierta
flexibilidad en el alojamiento, lo que induce, espbnente a los turistas jovenes, a desarrollar
estrategias de subsistencia.

En VG, en cambio, cobran significacion motivaciomgguladas, por un lado, con la valorizacion de
condiciones naturales diferenciales respecto deken cotidiano, como soel mar y la playay por
otro, con la importancia atribuida a lo ‘sociala@bnal’ que se manifiesta en la eleccion de las
alternativasla gente los amigosy parece predisponer en mayor medida a estos géveh
establecimiento de diferentes formas de sociabilid® decir a la generacion o mantenimiento de
vinculos sociales.

Tabla 7:Motivos de eleccion del lugar segun nivel socioéoaico

Motivos MdP VG

ma | mm| mb b ma| mnl mb b
el mar / la playa 7.1 23. 213 2010 31.8 385 934.25.0
el clima 0.0 1.6 0.0 0.0 0.0 0.4 1.6 (0] 9]
la familia 0.0 6.3 6.7 13.3 45 11p 6.3 2§40
los amigos 0.0 6.4 2.2 0.( 9.1 275 270 3f5
la gente 0.0 8.0 0.0 0.4 318 308 234 D5
la vivienda 35.7( 27. 18. 26 0.0 0 116
la proximidad 7.1 1.6 2.2 6.7 D 16 o [0}
la diversién 7.1 11.1 7.8 0.4 4.% 5.b 116 125

5" Domesticidad calidad o condicion de doméstico, relativo a &sac u hogar. Hogar: familia, grupo de personas
emparentadas que viven juntas. Ver Mantero, J.Grafivar: dimensiones criticas y estrategias de odksr en Revista
Aportes y Transferencias, Centro de Investigacidnessticas. Afio 1, vol., 1997.
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el descanso / la tranquilidad 0.p 00 111 d.0 4522 7.9 0.0

la accesibilidad econémica 143 64 6|7 1B.3 0.1 1 00 0.0
ideas de otros 0.0 0.q 11 op 0|0 0.0 Q.0 9.0
la urbanizacion 7.1 8.0 7.9 0.1) 4.p 0o 0}0 d.0
la forestacion 0.0 0.0 0.0 O.(P 0.p a 0]0] ao
la seguridad 0.0 0.0 0.4 0.b 0.p @ (0](0] go
por costumbre 71 206 168 2000 91 1%4 143 5]2.
para conocer 7.1 3.2 101 6.[ 27.3 11 3.2

otros 28.6| 126/ 169 6.4 136 187 1714 2p.0

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: Elaboracion propia basada en datos delE3ktidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiaat

Al analizar las motivaciones en relacion a los leisesocioeconémicos de los jovenes, en MdP se
observa una mayor incidencia de la motivacion Jada a la tenencia de vivienda, en los jovenes de
los sectores medio alto y medio, en tanto que enséxtores, medio bajo y bajo hay una mayor
proporcion de jovenes que afirman estar motivadosgocostumbre.

En VG, en cambio, se constata que, al descendgveadlsocioecondmico de los jévenes, aumenta la
significacion atribuida al motivo de eleccidos amigosy se reduce la presencia del motiagente

lo que permite inferir en los sectores mas bajoipmde sociabilidad que prioriza el relacionayse
compartir con pares conocidos y no conocer NuUessEsp

Asimismo, se comprueba que la alternajpax costumbretiene mayor incidencia en los sectores
medio, medio bajo y bajo, en tanto que la opgiéra conoceradquiere relevancia en el sector medio
alto. Lo primero puede comprenderse si se tieneuemta que VG siempre ha sido un lugar de
veraneo de estos sectores, e intepretarse comfiuma simbdlica de distincién y reafirmacion de
pertenecia a un sector social. Lo segundo, se kincon el entorno socioecondémico del pais,
caracterizado por una movilidad social descendéfgte influye sobre la préactica turistica y hace
que un sector social como el medio alto, que nwecaned en este centro turistico, lo escoja ahora

como destino.

11.2. las actividades preferentes

Al indagar sobre las actividades de tiempo librefgnentes en el ambito del turismo, se
excluye la de ‘ir a la playa’ ya que se suponeaeactividad convocante en primera instancia de los
turistas que arrivan durante la temporada estiasdocalidades del Litoral Atlantico. En general,
esta suposicion se sustenta en el hecho de quegies estudiados, Mar del Plata y Villa Gesell,
poseen un entorno natural diferencial respectooddugares de procedencia de los jovenes, dadas

fundamentalmente por el hecho de tener mar y playa.
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Para el analisis de este tipo de preferencias émblto de la practica turistica de los jévenes, se
aplica un sistema de categorias donde en cadadacticontemplada, la motivacidn manifestada en
la preferencia, es fundamental, aunque no exclongnée, de un tipo clasificable.

Esta tipologia de actividades preferentes se ngmstsobre la base de categorias que no son
excluyentes unas de otras, es decir que cada opuggte estar vinculada a motivaciones de mas de
un tipo, pero habra un tipo que se destaque sobrddmas y el hecho de diferenciarlo, es util a los
fines analiticos.

Los jovenes seleccionaron las siguientes opcionedugron agrupadas a posteriori en funcion de la
siguiente clasificacion:

Preferencia de actividades de tiempo libre dondedtvacion predominante se encuentra orientada

hacia:
apropiacién de disfrute implicado | generacién o sostén necesidad consumo de bienes
espacios en la realizacion de de vinculos individuaP® de materiales
una actividad en si| repliegue
pasear por el lugart .  practicar deporte reunirse con descansar/estar ir de compras
caminar por la asistir a amigos tranquilo
costa espectaculos ir a bailar

descubrir lugares

jugar casino/bingo| .

conocer gente

ir de excursién ir a pescar estar en familia

degustar comidas

Los datos obtenidos muestran la siguiente distigiouc

Tabla 8:Actividades preferentes segun total

Actividades MdP VG
pasear por el lugar 37.9 59.2
practicar deporte 115 9.2
asistir a espectaculos 14.8 6.6
ir a bailar 41.7 76.0
ir de compras 20.3 15.2
caminar por la costa 34.6 30.4]
conocer gente 17.0 9.2
degustar comidas 8.2 6.0
descubrir lugares 15.3 9.8
estar en familia 15.9 14.1
reunirse con amigos 22.0 48.4
descansar / estar tranquilp 314 9.7
jugar casino / bingo 10.3 11
ir a pescar 3.3 1.6
ir de excursion 43 2.1
otras 1.6 11

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

%8 En el sentido de que no implican “necesariameeite’stablecimiento de vinculos con otros.
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En MdP las preferencias con mayor presencia, derdola la significacion atribuida por los jévenes
son:ir a bailar, pasear por el lugar, caminar por la €@, descansar/estar tranquilo, reunirse con
amigoseir de compras

En VG, las preferencias de los jévenes entrevistasid refieren, de acuerdo a la importancia
asignada, ar a bailar, pasear por el lugar, reunirse con amfg caminar por la costa ir de
compras

Cabe consignar que, si bien en ambas ciudadesivadad preferida en primer lugar es ir a bailar, e
VG cobra mayor significacion. Asimismo, no obstdatalternativa de pasear por el lugar se ubica en
segundo lugar en ambos casos, cobra mayor imp@ten VG. Por otra parte, se destaca que en
VG, la preferencia poreunirse con amigogs marcadamente mayor que en MdP en tanto que, la
preferencia podescansar / estar tranquikes mucho menor.

Aungue en VG la preferencia por ir a bailar es mayee en MdP, el hecho de que sea actividad
elegida en primer término en ambos lugares, perimigzir una valorizacion especial de la noche.
Esta, aun en el ambito turistico, aparece comé@umpb distanciado del tiempo reglamentado del dia.
Sin embargo, las diferencias planteadas reflejatintibs tipos de preferencias en los jévenes que
concurren a estas ciudades turisticas. Por un paéde observarse que en VG existe una mayor
predisposicion a la realizacién de actividades igugican el establecimiento o mantenimiento de
vinculos sociales y donde el acento esta puest dasarrollo de una sociabilidad con los pares;
como lo son ir a bailar o reunirse con amigogpor otro, puede advertirse que en MdP, si bien es
relevante la predisposicién a la realizacién deévigetdes que impliquen sociabilidad; existe una
tendencia mas definida hacia el repliegue, es geelfierencias que no suponen necesariamente el
establecimiento o sostén de vinculos, como es ldedeansar/estar tranquilo. Asimismo, la mayor
predisposicion al descanso, puede vincularse nuav@nton el marcado rasgo de domesticidad que
posee la practica turistica en esta ciudad, quéearia modalidad de hacer turismo de familia en
vivienda, reproduciendo usos y consumos de lacddidiana del lugar de procedencia y sustituyendo
tiempo de trabajo por tiempo de ocio, situaciéntigrede a diluir la dindmica de sociabilidad.

La predisposicién para la realizacion de practipas ponen un énfasis en la satisfaccion o el goce
que supone la realizacién de la actividad en simmigdales como asistir a espectaculos, practicar
deporte o jugar casino/bingo. Esto denota tambign mayor diversidad en las preferencias y se
vincula con la mayor amplitud en la oferta de aliivas existente en esta ciudad.

Cabe mencionar que en ambas ciudades cobra sagndficla preferencia por ir de compras, actividad
ovbiamente ligada al consumo de bienes materidieta preferencia puede vincularse con la
existencia de un contexto donde el mercado apa@o® eje del impulso cultural, valorizando al

ciudadano consumidginteresado en tener una cierta calidad de videolsumo aparecera como un
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valor, aunque muchos de estos jovenes no podnéarlteea cabo, hecho que se constata al analizar las
actividades efectivamente realizadas.
Al indagar sobre las tendencias diferenciales deralo a los niveles socioeconémicos de los jovenes,

se constatan los siguientes resultados.

Tabla 9: Actividades preferentes segun nivel satinémico

Actividades MdP VG

ma | mm mb b ma| mm mb b
pasear por el lugar 286 46.D0 32|6 4617 50.0 49.87.7 50.0
practicar deporte 142 129 7.9 266 136 1p.1 0.037.5
asistir a espectaculos 7.0 19/0 145 6|7 9.0 na4.0 B 125
ir a bailar 57.1 39.7 41.4 33.3 778 857 62.0 07p.
ir de compras 28.4 20.7 21.4 6.7 22|17 154 127 512
caminar por la costa 286 258 4116 401 13.6 27.88.0 50.0
conocer gente 148  19.G 157 134 040 1B.2 8.0 D.0
degustar comidas 0.( 12.y 6.Y 6.y 4[5 6.6 q.4 D.0
descubrir lugares 0.4 17.4 16.8 13J3 9|0 1.7 14.20.0
estar en familia 14.2 15.9 15.¢ 20p 2712 143 9.612.5
reunirse con amigos 4209 206 2113 134 59.1 §52.89.7 37.5
descansar / estar tranquilo 33.7 269 34.9 3B4 5 4.55 19.1 0.0
jugar casino / bingo 21.8 4.8 128 6.7 0.p i1 1.6 0.0
ir a pescar 7.1 4.8 1.1 6.7] 9.1 0J0 16 010
ir de excursion 0.0 0.0 0.0 0.0 0.4 22 1,6 125
otras 0.0 1.6 4.5 6.7 0.0 2.2 0(|) op

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

En MdP, se observa que al descender el nivel somidmico de los jovenes, se reduce la preferencia
por ir a bailar y por reunirse con amigos, actidigiligadas a la sociabilidad. Asimismo, se atlvier
que en los sectores medio bajo y bajo hay una mangderencia por caminar por la costa y en el
sector bajo una mayor preferencia por practicaodep

En VG, se constata que al descender el nivel sooiwgnico de los jévenes, se reduce la preferencia
por reunirse con amigos y se incrementa la preféepor caminar por la costa. Asimismo, se
observa en los sectores medio alto y medio media,noayor significacién de la opcion ir a bailar y
en el sector bajo una mayor inclinacién hacia ética deportiva.

Del analisis de estas preferencias se destacakd e que en ambas localidades, los sectores mas
bajos manifiestan una menor predisposicion paraekdizacion de actividades que impliquen
sociabilidad. Esto debe ser interpretado en elextaitde la practica turistica, teniendo en cugra,

un lado, el caracter estandarizado y mercantiliziglanodelo, lo que lo convierte en una industria
del entreteninmiento, donde se define una atmdsferda que practicamente toda la oferta de

actividades y espacios de interaccion social, segmta como mercancia que se compra y se vende,
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instrumentandose una logica de consumo de la qebasyjovenes quedan excluidos. Por otro lado,
debe considerarse la particular composicion degfaopos turisticos en este sector social, ya que,
cuando el nivel socioecondmico desciende, se relducantidad de personas (familia 0 amigos) que
se trasladan para vacacionar juntas.

También se destaca en los sectores medio bajooy laayalorizacién de la costa como espacio de
significacion social diferencial. La preferenciar o apropiacion se vincula al hecho de que, cada
vez mas, este modelo turistico, presenta una duhblithda por la existencia un espacio privado

mercantilizado y un espacio publico saturado delltacen uso estos sectores.

11.3. la sociabilidad preferente

Se entiende por formas sociabilidad preferentepsatipos especificos de vinculos o relaciones
sociales que los jovenes prefieren sostener yableser en el &mbito de la practica turisticaog&st
tipos especificos se definen a partir de la cleesifion de diversas formas de ‘afinidad’ y sugieren
cudles son las valorizaciones e intereses de Ves s al respecto.

En el proceso de socializacidon entran en juegoftretores: el entorno social, la participaciontden

de grupos de pertenecia-referencia y las caratitegsindividuales, por lo que la relevancia de est
tipo de analisis se justifica si se tiene en cuepi la ‘sociabilidad’ es un aspecto importante del
proceso socializacion de los jévenes.

El estudio de la socializacién, debe contemplarsd@io los aspectos institucionales (familia, iglesi
escuela, clubs, etc.) y massmediaticos (revistaa pivenes, T.V, videos, programas de radio,
internet, etc.), sino también otro determinantedrtgnte: el tipo, la intensidad y la frecuencid, as
como también la ‘afectividad’ manifestada en lafgmencia, de las interacciones sociales que se
establecen.

Las perspectivas que plantean como eje del anldsisspectos institucionales y massmnediéticos, a
partir del supuesto de que, en muchos casos, gstosreados para los jovenes pero no controlados
por ellos; suponen cierta ‘pasividad’. En cambiosegundo tipo de interpretacién, al rescatar el
aspecto psicosocial del fendmeno, permite ver ajdsenes como participantes ‘activos’ en el
proceso.

Con el objeto de analizar los tipos de sociabiligesferente de los jévenes se construye un sistema
de categorias que contempla distintos tipos deefigos’ asociados a la relacion social que irdare
mantener o generar.

A los fines del analisis, el sistema de categoemslasificado y agrupado en funcién de distintos
aspectos a partir del atributo que posee mayoifisigrion a la hora de elegir con quién establecer

los vinculos.
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Asi se distingue la sociabilidad preferente de atua distintos atributos:

condicién de condicién etarea | condicion familiar | posesion relativa d¢ lugar de residenci®
amistad semejante semejante algun tipo de
‘capital’>®
estar con amigos |. compartir con . compartir con . compartir con . estar con gente de
gente de tu edad grupo familiar de gente de tu nivel tu lugar de
similar integracion econémico procedencia
estar con gente su| . conocer gente
tu mismo nivel residente en este
cultural lugar
conocer gente de fu
nivel social
conocer gente de
diferentes niveles
sociales

También en este caso, la taxonomia construida, aehtambién las categorias que la integran, no
pretenden ser excluyentes unas de otras, pero &iles a la hora de observar, dentro de una derie
atributos posibles, cuéles son los mas significatipara los jévenes y definen sus formas de
sociabilidad. Asimismo, se contempla mas de un tiposociabilidad preferente, pudiendo los

entrevistados marcar hasta dos opciones.

Tabla 10: Sociabilidad prefrente segun total

Sociabilidad MdP VG
estar con amigos 4.7 88.0
estar con gente de su mismo nivel cultural 0.5 0.0
estar con gente de su lugar de procedencia 0.5 0.5
conocer gente de su nivel social 3.8 0.0
conocer gente de diferentes niveles sociales 12.6 0.0
conocer gente residente en este centro turistico 4.4 1.6
compartir con grupo fliar. de similar integracion 215 23.4
compartir con gente de su edad 15.9 43.4
compartir con gente de similar nivel econémico 0.5 0.0
otros 8.2 1.6

Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

Al respecto, en MdP puede constatarse que la addegestar con amigosadquiere la mayor

significacion y luego, a considerable distanciay grden de importancia, se menci@oapartir con

%9 E| concepto deapital es utilizado en el sentido que P. Bourdieu le dérahino, diferenciando, a partir del principio de
volumen global de capitaél capital econdmico, el capital cultural, elicapsimbdlico y el capital social.

€0 El lugar de residencia es tomado aqui como ubutri‘'valorizante’ o ‘desvalorizante’, ya que lasgiedades distintivas,
los ‘estilos de vida’' de los grupos sociales, depande su posicion en el espacio social pero tameésu distribucion
diferencial en urespacio geogréaficsocialmente jerarquizado en funcion de su distidu -distancia o cercania- con
respecto al ‘centro de los valores’ econdmicos ljucales. (ver Bourdieu, La Distincion, cap. 2 Bpacio social y sus
transformaciones).
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grupo familiar de similar integracién, compartir s@ente de tu edaglconocer gente de diferentes
niveles sociales

En VG, estar con amigosambién es la opcién con mas relevancia y lueggurs la importancia
atribuida, figurancompartir con gente de tu edag compartir con grupo familiar de similar
integracion

Al observar las preferencias de los jovenes en antizalidades se advierten diferencias en las
preferencias referidas a la sociabilidad. No olist@m los dos casos la condicion de amistad es el
atributo mas valorizado a la hora de vincularseVéntiene ain mas importancia. Asimismo, la
significacion dada en este lugar a la condicioreatdemejante es mucho mayor que en MdP. Por otra
parte, en este ultimo lugar cobra importancia ldivaoion por conocer gente de diferentes niveles
sociales, siendo ésta nula en VG.

El hecho de que en MdP haya mayor interés por l\daneeli con gente de diferentes niveles sociales, y
de que en VG el mismo sea nulo, indica una diféeaesic la consideracion y valorizacion del atributo
vinculado con la posesiéon de un capital simbélegsodecir un capital econémico y cultural legitimos,
reconocidos socialmente al momento de relacion&tdgecho de vincularse con personas que poseen
este capital simbdlico, permite la reafirmaciontdeme un grupo y/o la adquisicion de un capital
social.

El conepto de capital social, se vincula con laide promocion social a través de las relaciones qu
pueden proporcionar ‘apoyos’ (tiles. Es un capitatulado a la honorabilidad, respetabilidad y
posicionamento que es indispensable para asegumarbeien lugar’'social. La mayor valoracion del
mismo en MdP, se explica por la diferencia socinéatica de los jovenes que se trasladan a MdP y
VG en calidad de turistas. Mientras que en el priogso el sector mas representativo es el medio
bajo, en el segundo lo es el medio. También seredbspie en MdP adquiere mayor relevancia el
sector bajo, en tanto que en VG lo hace el alto.

Tabla 11 Sociabilidad preferente segun nivel socioeconémico

Sociabilidad ma| mm| mb b ma mm mb ¢
estar con amigos 786 | 66.7| 79.8] 66.186.4| 91.2 | 82.5| 100
estar con gente de su mismo nivel cultural 0.0 0.0 0.0 0.0] 0.0 0.0 0.0 0.0
estar con gente de su lugar de procedencia 0.0 0.0 0.0 0.0| 45 0.0 0.0 0.0
conocer gente de su nivel social 7.1 4.8 3.3 0.0] 0.0 0.0 0.0 0.0

conocer gente de diferentes niveles sociales 0.0 7.9 9.0 13.3 0.0 0.0 0.0 0.0
conocer gente residente en este centro turisticol] 14.3 3.2 4.5 0.0] 0.0 1.1 1.6 12.%
compartir con grupo fliar. de similar integracién| 14.2 22.2 21.3[ 20.4 36.3| 25.3 19.0 0.0

compartir con gente de su edad 28.6 | 19.1( 11.2] 204 45.5| 440 | 39.7| 62.4
compartir con gente de similar nivel econémico| 0.0 0.0 1.1 0.0] 0.0 0.0 0.0 0.0
otros 00 | 80| 79| 209 00| 22 16| 0.0
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ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Al indagar sobre las tendencias diferenciales ségsimiveles socioeconémicos de los jovenes, en
MdP se confirma lo dicho mas arriba al constata cuando desciende el nivel socioeconomico de
los jovenes, se incrementa la preferencia por eangente de diferentes niveles sociales y disminuye

la preferencia por conocer gente del mismo niveiado

12. La préctica turistica de los jévenes: inst@cle tiempo libre y practica cultural

La actividad turistica, se desarrolla en un tierfipoe de compromisos habituales y en un lugar
elegido, diferente del &mbito cotidiano. La misraaeacuentra definida por los ‘habitos de viaje’ que
estan condicionados por los distintos perfiles atmnograficos de los turistas y las condiciones y
caracteristicas del lugar de destino.

El tiempo libre que enmarca a la practica turisteesta constituido por aquellos lapsos del tiempo
social en que los jévenes autocondicionan con mayuoenor nitidez, de acuerdo a su circunstancia,
su conducta personal y social.

El hecho de que el condicionamiento sea comunastiad conductas humanas, no significa que se de
por igual en cada una de ellas. El peso especifeccada forma de condicionamiento no es
homogéneo, resultando el tiempo libre al maximo@artdicionado y al minimo heterocondicionado.
Asi, la posibilidad que tendran los jovenes dezatileste tiempo de ‘mayor libertad’, se vincula co
su capacidad de neutralizar las urgencias ordisigride poner entre paréntesis los fines practicos,
inclinacion y aptitud para una préactica sin fungidéctica. Esta disposicion para la practica tiges
como préctica que tiene su propio fin, no se cangisi no es en una experiencia del mundo liberada
de la urgencia, suponiendo una distancia respéatouado, en donde existen innumerables actos
‘desinteresados’ y ‘gratuitos’ que le confierendsstintiva singularidad como desplazamiento que
tiene el fin de apropiacion simbdlica de ‘otros mhosi.

El poder econémico es un poder de poner la neaksidanomica a distancia, por eso se afirma a si
mismo mediante el gasto mas o menos ostentoso ségaso.

Las préacticas que se manifiestan, son la afirmag@diferencias inevitables, dadas en este caso por
una condicion etarea: la juventud y por distiniagasiones sociales, aunque todas ellas de inclusio
material y simbolica.

La relacién entre las caracteristicas pertinentascandicion econémica y social y las caractexdsti
distintivas asociadas con la posicion corresponeien el espacio de los estilos de vida, llegara se

inteligible gracias a la construccion de un habdaso ‘formula generadora que permite justificar
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simultdneamente las practicas y los productos esatikes, y los juicios, a su vez enclasados, que
constituyen a estas practicas y a estas obras esistiema de signos distintivo¥

El habitus, como disposicion general y transpoetabhliza una aplicacion sistematica y universal y
es lo que hace que el conjunto de las practicasmdmgente, o del conjunto de los agentes que son
producto de condiciones semejantes, sean a lastematicas, porque son producto de la aplicaciéon
de idénticos esquemas y sistematicamente distiletées practicas constitutivas de otro estilo da.vi
Estructura estructurante, que organiza las practida percepcion de las practicas, el habitus

es también estructura estructurada, es decir qoeneipio de division en clases logicas que organi

la percepcion del mundo social es a su vez prodieta division de clases sociales. Cada condicion
esta definida de modo inseparable por sus propésdadiinsecas y por las propiedades relacionales
que debe a su posicién en el sistema de condigigueses también usistema de diferenciags
decir lo que la distingue de lo que no es y de tgieello a lo que se opone ya que la identidadikoci
se define y se afirma en la diferencia.

Asi, los estilos de vida de estos jovenes, sonyatodde los habitus que, percibidos en sus mutuas
relaciones, se transforman en sistemas de signcislmente calificados como ‘distinguidos’,
‘vulgares’, etc. Es decir que la practica turistieaestos jovenes, esta objetivamente armonizatda co
el resto de sus practicas culturales y fuera debusgqueda intencional de coherencia, produciéndose
una afinidad de estilo manifestada en los gusta®ferencias: sistemas de enclasamiento que tienen
un acceso parcial a la conciencia.

Las posturas estéticas que suponen las diferemieas que asume la practica turistica, constituyen
ocasiones de probar o de afirmar la posicion ocupacel espacio social, como categoria que hay que
tener o distancia que hay que mantener y en darties tlos sectores sociales no estan igualmente
posicionados para entrar en el juego de ‘rechazesechazan otros rechazos’.

Asi, la practica turistica, en tanto practica aaltufunciona como un signo distintivo, enclasado y
enclasante de un estilo de vida definido por supipdades intrinsecas y por sus propiedades
relacionales dentro de un sistema de diferencias.

A partir de tales consideraciones, para caractetagractica turistica en relacibn a su aspecto
objetivo, es decir para observar la estructuranamica de la experiencia de los jévenes en este
ambito, se indaga sobre las dimensiooesiposicion del grupo turistico, alojamiento uglio y
actividades realizadasya que se consideran todas ellas constituva®glddbitos de viaje y las

experiencias turisticas de los jévenes.

®1 Bourdieu, P.La distincién Ed. Taurus, Madrid, 1999, p. 170.
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12.1. la composicién del grupo turistico
Al indagar sobre la composicion del grupo turisseotoman en cuenta tres indicadoresitghero
total de integrantesel sexo de los integranteg larelacién entre los miembros

a. el numero de integrantes

Tabla 12:Numero de integrantes del grupo segun total

Integrantes MdP VG
1 1.1 0.0
2 41.8 19.2
3 18.7 17.9
4 20.9 39.7
5 7.1 20.0
6 7.1 12.3
7 3.3 4.0
8 0.0 0.0
9 0.0 1.0

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Respecto del numero de integrantes del grupo, eR Bt observa que las categorias con mayor
relevancia, segun la significacion planteada dos,cuatroy tres integrantes

En VG, en cambio, se constata que las opcionegepéssentativas son, de acuerdo a la importancia
atribuida, cuatrg, tres, cincoy dosintegrantes. Lo cual indica que en esta localidsdgrupos son

bastante mas numerosos por un lado, y mas varfadabserva mayor dispersion) que en MdP.

b. la relacion entre los miembros del grupo

Tabla 13: Relacion entre los miembros del grupdisemtal

Relacion MdP VG
individual 11 0.0
pareja 15.4 17.4
familia 33.0 30.4
parientes 10.4 1.6
amigos 40.1 50.5
otros 0.0 0.0

Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

Respecto de la relacién entre los miembros delaytugstico, en las dos localidades las formas con
mayor presencia, de acuerdo a la importancia ohdarsonamigos, familiay pareja presentandose
en VG una mayor proporcion de la opcidon amigos Wel® una mayor incidencia de la alternativa

familia.
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Tabla 14: Relacién entre los miembros del grupdisegjvel socioeconémico

Relacion ma mm mb b ma mn mh K

individual 0.0 1.6 1.1 0.0 0.0 0.0 0.0 op
pareja 7.1 14.3 16.9 20.0 0. 16J5 254 1p.5
familia 28.3 28.6 36.0 40.0 36.4 33.p 270 1p5

parientes 7.1 7.9 12.4 13.3 0.0 1.1 1)6 15
amigos 57.1 47.6 33.7 26.7 63)6 4915 4.0 g2.5
otros 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.4 ojo

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Al observar tendencias diferenciales, en MdP sestatm que al descender el nivel
socioeconOmico, se reduce la proporcion de jévenes viajan con amigos y se incrementa la
cantidad de ellos que se trasladan en familia parja. En VG, en cambio, al descender el nivel

socioeconomico, se reduce la proporcion de jévgones/acacionan en familia.

12.2. el alojamiento utilizado

Al indagar sobre el tipo de alojamiento utilizadar fos jovenes, en MdP se observa un predominio
de los quealquilan departamento asimismo existe una proporcién importante quee@os
departamento propig que utilizahotel

Tabla 15:Alojamiento utilizado segun total

Alojamiento MdP VG
departamento propio 19.8 2.2
departamento alquilado 231 45.7
departamento prestado 6.6 8.7
casa propia 8.8 0.0
casa alquilada 7.1 1.1
casa prestada 2.7 1.1
hab. con familiares 6.6 11
hotel gremial 2.2 0.0
hotel 19.8 27.7
hotel apart hotel 0.5 0.0
tiempo compartido 0 0.0
campamento 11 1.6
otros 1.6 1.1

Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

En VG se advierte que poco menos de la mitad sigohenes consultad@dquila departamenty
una menor proporcion concurrdatel

Al respecto puede afirmarse que, si bien en ambaslidlades la opcion predominante es
departamento alquilado, en VG la significacion dqdruiere esta alternativa es mucho mayor,

concentrandose en esta opcidn y en la alternatited, ltasi la totalidad de las elecciones. En MuiP,
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cambio, existe una mayor dispersion en la asignad® las alternativas, lo que indica mayor
diversidad en los tipos de alojamiento utilizado.

Asi, en ambos casos, aunque con mayor definiciddd®, puede inferirse la importancia del rasgo
de domesticidadde la practica turistica. Esta realidad es gemepatt la presencia de alojamiento
residencial -casa o departamento- y remite a laatidal de hacer turismo de familia, en vivienda,

reproduciendo usos y consumos de la vida cotidi@hbugar de procendencia.

Tabla 16:Alojamiento utilizado segun nivel socioeconémico

Alojamiento ma | mm| mb b ma mm mi b
departamento propio 35.7| 27.0| 157 0.0 0.0 4.4 0. 04
departamento alquilado 28.6 | 27.0| 225 6.7 59.1 57.1 27/0 250
departamento prestado 71| 32| 79| 133 0.0 3.3 15p 37p
casa propia 28.6 | 11.1| 45 6.7 0.0 0.0 0.( 0.9
casa alquilada 00 | 95| 7.9 0.0 27.3 12.1] 1.4 0.9
casa prestada 00 | 00| 11 26.7 0.0 1.1 1.4 0.4
hab. con familiares 00 | 63| 56 13.3 0.0 2.2 0.4 0.4
hotel gremial 0.0 16| 34 0.0 9.1 19.8| 46,0 25p
hotel 0.0 11.1| 28.1 26.7 0.0 0.0 0. 0.4
hotel apart hotel 00 | 16| 00 0.0 0.0 0.0 0.4 0.4
tiempo compartido 00 | 00| 00 0.0 0.0 0.0 0.4 0.4
campamento 0.0 1.6 0.0 6.7 0.0 0.0 3.2 12.p
otros 0.0 0.0 3.4 0.0 4.5 0.0 1.6 0.4

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Al analizar tendencias diferenciales, en MdP sesteda que al descender el nivel socioeconémico,
diminuye la proporcién de jovenes que se alojadegartamento alquilado y propio y se incrementa
la cantidad de ellos que concurren a hotel. Asimigmcamente en el sector bajo cobra relevancia la
alternativacasa prestada

En VG se advierte que al descender el nivel sooi@oico, decae también la cantidad de
jovenes que alquilan departamento o casa, vincaindsta Ultima opcion casi exclusivametne a los
sectores medio y medio alto. Asimismo Unicamentelesector bajo cobra significaion la alternativa
campamento
La diversidad detectada en este aspecto la préaticsiica se manifiesta como un signo distintieo y

que define en los jovenes un sistema de difereacmstir de consumos diferenciales.

12.3. las actividades realizadas
Al igual que en el caso de las actividades prefessral indagar sobre las actividades de realizagas
excluye la de ‘ir a la playa’ ya que se suponeaeactividad convocante en primera instancia de los

turistas que arrivan durante la temporada estivhitaral Atlantico Bonaerense. Esta suposicion se
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sustenta en el hecho de que los lugares estudisldogiel Plata y Villa Gesell, tienen caracterissic
naturales diferenciales respecto del entorno eotlide los jovenes, dadas fundamentalmente por el
hecho de tener mar y playa.

Para el andlisis de las actividades efectivameargkzadas, se aplica el mismo sistema de categorias
utilizado en el caso de las actividades preferenteside en cada actividad contemplada, la
motivacion manifestada en la eleccion, es funddéahe aunque no Unicamente, de un tipo
clasificable.

Esta tipologia de actividades efectivamente redéis se construye sobre la base de categoria®que n
son excluyentes unas de otras, es decir que cailangpuede estar vinculada a motivaciones de mas
de un tipo, pero habra un tipo que se destaque $obdemas y el hecho de diferenciarlo, es Utisa
fines analiticos.

La taxonomia es construida a partir de la idealdelgs elecciones efectuadas por los jévenes son

hechas en funcion de una motivacién predominanéesgiencuentra orientada hacia:

apropiacién de disfrute implicado | generacién o sostén necesidad consumo de bienes

espacios en la realizacion de de vinculos individual? de materiales

una actividad en si| repliegue
pasear por el lugart .  practicar deporte |. reunirse con . descansar/estar |. irde compras
caminar por la . asistira amigos tranquilo
costa espectaculos . irabailar
descubrir lugares |. jugar casino/bingo|. conocer gente
ir de excursién . irapescar . estar en familia
degustar comidas

Al respecto, en MdP se observa que las actividaglalizadas son, de acuerdo a la significacion
atribuida,pasear por el lugar, caminar por la costa, descafestar tranquilo, ir a bailar, estar en
familia y reunirse con amiggsen tanto que en VG las elecciones son diferemesacuerdo a la
importancia asignada, las actividades escogidasirsarbailar, reunirse con amigos, pasear por el

lugar, caminar por la costg descubrir lugares

Tabla 17:Actividades realizadas segun total

Actividades MdP VG
pasear por el lugar 52.1 49.4
practicar deporte 3.2 7.6
asistir a espectaculos 7.6 4.4
ir a bailar 25.2 65.8
ir de compras 12.1 11.9
caminar por la costa 33.5 36.
conocer gente 6.6 9.2

2 En el sentido de gue no implican “necesariameeite’stablecimiento de vinculos con otros.
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degustar comidas 6.5 9.3
descubrir lugares 4.9 18.(
estar en familia 18.0 13.0
reunirse con amigos 18.6 53.
descansar / estar tranquilp 25.7 12]0
jugar casino / bingo 4.8 2.1

ir a pescar 1.6 1.6

ir de excursion 0.0 2.1
otras 0.5 0.5

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Lo anterior revela diferencias respecto de lawvialettles realizadas en cada localidad.

En MdP, las actividades elegidas en primer y seguuadar, pasear por el lugar y caminar por la
costa, se vinculan con la apropiacion de un esphfgoente del entorno cotidiano, con fuerte aarg
significativa, producto de la construccién de uraginario sobre la ciudad, donde el hecho de
transitarla estd cargado de sentido. Asi, puederiigé que la practica turistica presupone un
imaginario del espacio que da sentido al recoryddiferencia los lugares, por lo cual las
interacciones y experiencias de los jovenes enesgiacio dependeran de su influencia ‘fuera del
cerco’, ya que, al ser figurativo, no esta hechoamente de lo que se ve, sino de cosas que se sabe
y recuerdan.

La opcion por descansar/estar tranquilo suponesddisfaccion de una necesidad personal y se
relaciona con la idea de ‘compensacion’ despuéshal®er realizado actividades ligadas a la
obligacion tales como el trabajo o el estudio, y ama ruptura respecto a los ritmos de la
cotidianiedad. Aqui puede inferirse la valoraci@h @utocondicionamientgue, como instancia de
tiempo libre, supone la practica turistica, en cengacion deheterocondicionamientpredominante

en la vida cotidiana de los jovenes, con relaciGusactividades de estudio y/o trabajo. Este es un
tiempo en que la libertad predomina sobre la ndedsiAsi, la preferencia por el descanso y la
tranquilidad se vincula con la exaltacién del sbmtde ausencia o relajacion de restriccion vy
dependencia, de normas y obligaciones.

Por ultimo, las actividades escogidas en menor gaedie relacionan con la sociabilidad, es decir la
generacion o sostén de vinculos sociales de dttetgro: con los pares y con la familia.

En VG se presenta una situacion casi inversa, eis, dpie las actividades elegidas en primer y
segundo lugar, ir a bailar y reunirse con amigesyiaculan con una sociabilidad exclusivamente
referida a los pares, mientras que las opcionesegpeesentan en tercer, cuarto y quinto lugaegras
por el lugar, caminar por la costa y descubrir tagaestan asociadas a la apropiacién de un espacio
gue, también en este caso, posee una carga sagivdicproducto de la construccién de un imaginario

sobre la ciudad y donde el hecho de transitarfaasigado de sentido. Especialmente en esta ciudad,
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la practica turistica se expresa en las diferefutie@Bas que tienen los jévenes de usar los espacios
constituyendo un lenguaje y, percibiendo y valariitael lugar como dmbito de maxima sociabilidad,
de posibles intercambios y encuentros entre pagkesmas, si bien en ambas ciudades la noche con
sus diferentes opciones se constituye en terraxitosl jovenes, es en VG donde este fenbmeno se
presenta con mayor intesidad creando un imagirnidéoador, un clima festivo con un tiempo y un
espacio propios en ruptura con el tiempo y esgzaliitual, en distanciamiento con lo cotidiano.
Asimismo, se confirma la existencia de perfilegudifites en estos dos grupos de jévenes al observar
que mientras en MdP cobra relevancia la opcionghaldescanso y la tranquilidad, actividad de
repliegue personal; en VG adquiere significaciddesicubrir lugares; lo cual indica ‘pasividad’ en u
caso y ‘aventura’ en el otro.

En genérica consideracion respecto del comportamigs los jovenes en cada una de las ciudades
observadas, puede apreciarse hmaogeneidad relativele las practicas, producto de un habitus que,
como disposicion general y transportable, haceadj@xistir condiciones objetivas semejantes dadas
por la presencia de una cultura contextual congmr{ser jovenes que trabajan y/o estudian,
pertenecientes a los sectores medio y medio tegmentes en Capital Federal y Gran Buenos Aires,
etc.), éstas practicas sean semejantes, produdsoagidicacion de similares esquemas de apreciacion
y a la vez distintas de las préacticas constitutdestros estilos de vida.

El habitus, explica el proceso mediante el cuaddoial se interioriza en los individuos generando
practicas y dando a la conducta esquemas basiquardepcion, pensamiento y accidn, programando
el consumo de los jovenes turistas y seleccionaggello que va a ser considerado necesario para
pertenecer.

Dada esta homogeneidad relativa, para estos jovengsactica turistica, en tanto practica cultesl

un signo distintivo enclasado y enclasante de tifoede vida dado, definida por sus propiedades
intrinsecas ( viajar con amigos o con familia, ag¢ en casa u hotel, ir a la playa, ir bailar) gtpor

las propiedades relacionales dentro de un sistemzoddiciones (ser jovenes, incluidos material y
culturalmetne, en general pertenecientes a losrescimedios, procedentes de Capital Federal y Gran
Bs. As., etc.) y diferencias, lo que la distingleelo que no es y de aquello a lo que se opone (ser
adultos, excluidos, pertenecientes a los sectdi@® dajo, residentes de las provincias del ioteri
del pais, etc.) ya que la identidad social de @efise afirma en la diferencia.

Sin embargo, al indagar sobre tendencias difestas;ien MdP se constata que al descender el nivel
socioecondmico, se reduce la proporcion de jévgunesoptan por ir a bailar y reunirse con amigos, y
se incrementa la cantidad de ellos que elige cangioala costa. Esto indica que en los sectores

socioecondmicos mas bajos, dejan de realirzarseidactes vinculadas en mayor medida con la
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sociabilidad y se opta por la apropiacién de uraeisppublico con significacion social y condiciones
naturales diferenciales como es la costa.

Tabla 18:Actividades realizadas segun nivel socioeconémico

Actividades MdP VG

ma mm mb b ma mm| mh b
pasear por el lugar 50.0 58.8 4712  6Q.0 54.6 485p.4 | 25.0
practicar deporte 7.1 3.2 2.2 6.Y 9.0 8|8 8.4 .0
asistir a espectaculos 7.1 6.4 10.0 ao 45 5.6 2 [3.0.0
ir a bailar 50.0 27.0 224 6.7 72.8 7710 47.7 6R5
ir de compras 21.4 12.7 10.1 13|14 13|5 18.2 D.6 .5 12
caminar por la costa 29.3 22.p 40/5 44.6 21.2 27%0.7 | 50.0
conocer gente 14.3 9.5 2.7 6.y 9.1 919 9.5 0.0
degustar comidas 0.0 12.7 4.4 0] o} 00 1.7 15.8 D.0
descubrir lugares 0.0 9.5 2.3 6.f 22(6 17.6 147.425 ]
estar en familia 14.2 19.Q 16.8  26|6 1316 16.5 B.A.2.5
reunirse con amigos 28.5 22.p 1719 o [0} 54.5 52.8.85 75.0
descansar / estar tranquilp 142 238 315 1434 5 4.8.8 19.1| 125
jugar casino / bingo 14.3 4.8 4.5 0.p 0.p 3{3 1.60.0
ir a pescar 7.1 1.6 1.1 0.( 4.5 11 0,0 12.5
ir de excursion 0.0 0.0 0.0 0.4 9.G 0.p 312 0 K9]
otras 0.0 0.0 11 0.0 0.0 1.1 0p (0] 0]

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

En VG también se observa que, al descender el sbggbeconomico se incrementa la proporcion de
jovenes que optan por caminar por la costa y seceeth cantidad de ellos que se inclina a conocer
lugares. Por otra parte se constata una mayor numiesde jovenes que eligen ir a bailar en los
sectores medio alto y medio.

Asi, puede apreciarse que dentro de esta culturgexdoal compartida, existe uteterogeneidad
relativa de las préacticas, dada por un sistema de difeaempie opera al interior de estos grupos con
homogeneidad relativa. Dicha heterogeneidad se fiestai en el hecho de que los sectores
socioeconomicos mas altos, realizan practicas ladeas en mayor medida al establecimiento de
relaciones sociales informales, en tanto que lotoses mas bajos tienden a realizar actividades
vinculadas en mayor medida con la apropiacion gaass. Asi, las diferentes formas que asume la
practica turistica de los jovenes, constituyen ioc&s de probar o de afirmar la posicion diferdncia
ocupada en el espacio social.

Dirigir la atencion a las distancias sociales guisten en los distintos grupos de joévenes turistas
junto con las practicas que los diferencian y sapgpermite superar la consideracion de una cultura

juvenil Gnica.
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Asimismo, el hecho de que en los sectores socideaions mas altos cobre significacién la actividad
de ir a bailar y en los sectores mas bajos la deéneat por la costa, se vincula con la existenciarle
modelo turistico caracterizado por uespacialidad fragmentadan relacién a usuarios incluidos y
excluidos y a usos legitimados y sancionados, gugagluce en una apropiacion diferencial del
territorio entre jovenes turistas de diferentes@es sociales.

En ambas ciudades, la fragmentacion de los espaemeativos se expresa en una paulatina y
diferencial minimizacién del espacio publico y engdroyeccion del espacio privado a partir del
proceso de mercantilizacibn de la oferta de aciéd y espacios. Esta tendencia genera una
atmosfera donde practicamente todo se presenta o@rgancia, configurdndose asi una cultura de
consumo con acceso limitado.

Especialmente en lo referido a las actividadeszadds en el ambito de la practica turistica, puede
afirmarse que las mencionadas homogeneidad y getezaad relativas de la condicion juvenil, no
se definen Unicamente en relacion al status somdesico y sociocultural de los joévenes, sino
también en funcién de la asignacion y division abde roles segln el género. Es en este sentido que
se indaga también sobre tendencias diferencialaswhkrdo al género.

Tabla 19: Actividades realizadas segun género

Actividades MdP VG
m f m f

pasear por el lugar 46.8 54.] 3410 54.3
practicar deporte 6.4 2.2 227 2p
asistir a espectaculos 12/8 5.4 2{3 5.6
ir a bailar 29.8 23.7 63.4 66.p
ir de compras 6.4 14.0 4.5 1413
caminar por la costa 27.7 35.4 18|11 421
conocer gente 14.9 8.1 13.6 B
degustar comidas 8.5 2.9 6.9 1d4.0
descubrir lugares 8.5 10.4 136 193
estar en familia 21.3 14.1] 114 1316
reunirse con amigos 17.1 18. 7915 4%.0
descansar / estar tranquilp 1711 118 4.5 14.3
jugar casino / bingo 2.1 2.2 9.1 0.p
ir a pescar 0.0 0.7 6.8 0.9
ir de excursion 0.0 0.0 2.3 2.]
otras 0.0 0.0 2.3 0.0

m: masculinof: femenino
Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

Al respecto, si bien en ambas localidades no sistrag diferencias importantes respecto de las
preferencias y practicas entre varones y mujeragedgn identificarse algunas tendencias

diferenciales.
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En MdP se observa que las mujeres tienden a edaginayor medida que los varones, actividades
ligadas a la apropiacion de espacios, tales aamnunar por la costa pasear por el lugarTambién

se constata en ellas una mayor inclinacion haaigwoo de bienes materiales, en la eleccién de la
actividadir de comprasEn el caso de los varones, puede advertirse ngfi@rencia mas acentuada a
conocer genteactividad que implica una sociabilidad mas abieEn este grupo también cobra
alguna relevancia el interés pestar en familia Por dltimo, en ellos se constata de un lado, una
mayor preferencia pasistir a espectaculog de otro, una mayor inclinacion al repliegue.

También en VG, las mujeres se inclinan por laizaeién de actividades vinculadas a la apropiacion
de espacios tales consaminar por la costa pasear por el lugarAsimismo, puede comprobarse en
ellas, una mayor inclinacién hacia una actividadefgiegue como edescansarEn el caso de los
varones, cobra importancia la preferencia por kctiwra dedeportes actividad que implica un
disfrute de la actividad en si misma y que supaonégonismo. Por otra parte, puede comprobarse
una tendencia mas marcada hacia la sociabilidag&@s, en la eleccion de la actividadnirse con

amigos
13. Las representaciones de los jovenes sobesghcio urbano y el espacio turistico

La nocion de imaginario social, nos remite a lastderacion de la subjetividad como estrato
constiyutivo de lo social, al mismo tiempo que coraztor explicativo de las diferentes
configuraciones que asume la realidad social. Bores valido considerarlo como categoria que
permite profundizar en la conformacion y estructigdos lugares turisticos.

Toda sociedad se fundamenta sobre un conjuntogiéisaciones y representaciones a través del
cual, la sociedad y el espacio se ordenan y repsrdu

El espacio se territorializa cuando deviérgar, es decir, a través de la emergencia de signifinas
imaginarias que hacen posible su percepcidn.

Por eso, los espacios urbanos y turisticos, debepensados como lugares para habitar, visitar y
también para ser imaginados, ya que si bien setittg@s en una infraestructura urbana y en una
estructura de servicios turisticos, también lo haoen imagenes que definnen el sentido de estas
ciudades, cargandolas de fantasias heterogérnemsirie programada para funcionar, disefiada en
cuadricula, se desborda y se multiplica en ficcwinglividuales y colectivas®

Asi, estos jovenes turistas no sélo haran una exyma fisica de MdP y VG, no sélo las recorreran
sino que las imaginaran construyendo suposicioobsedo que ven y sobre quienes los cruzaran.

Gran parte de lo que le pasa al turista en gegexialjoven turista en particular, es imaginarioque

63 Garcia Canclini, N.tmaginarios urbanosEUDEBA, Bs. As.,1997, p.109.
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no surge de la interaccion real. Toda interacciénet una cuota de imaginario y mas adn en las
interacciones fugaces que plantea la condiciéstical, es decir que existe una influencia de estas
ciudades ‘fuera de su cerco’, ya que son espaigasafivos hechos no solamente de lo que se ve,
sino de cosas que se saben y recuerdan.

El turismo presupone un imaginario del espacio dmeentido al recorrido y diferencia sus lugares.
Por eso podemos afirmar que existeun sistema de territorios simbélicos construidobre la
asociacion de modelos de espacios ligados a tipaxgeriencias y valores esencidleé$

Como se expresara anteriormente, en las ciudadedisstas, el turismo juvenil se expresa en las
diversas maneras que tienen los jovenes se usaspagios, estas practicas constituyen un lenguaje,
en el sentido de que designan espacios y losaaliftomo vinculados al imaginario de la ciudad que
imaginan, alimentado por la historia del lugar, @®ho por los relatos acerca del mismo y por las
practicas que alli se desarrollan, conformando &sdo una experiencia cultural y siendo, en especia
para los jovenes, lugar de maxima sociabilidad,itinale posibles intercambios y encuentros.
Pertenecer, ser parte de, implica percibir, recencexperimentar y comprender los significados de
estos lugares, los cuales, compartidos por estgzsogrjuveniles, a su vez construyen sus raices
simbolicas. Asi, los lugares aparecen como espagdiodos, calificados, nombrados y también
producidos, en parte por las practicas cotidiaedssljovenes turistas.

La experiencia turistica es esencialmente una ®uea cultural, de comunicacién. Por
consiguiente, es de naturaleza basicamente sirabalites que material, y por ello requiere de la
experiencia espacial, asociando territorios reakmbdlicos.

Teniendo en cuenta estas consideraciones, se isdaga las percepciones de los jovenes acerca de
las ciudades turisticas en cuestion en tanto espald significaciones, analizando la imagen, que
poseen sobre los lugares en sus aspectos urbdadsticos, asi como también la opinién sobre sus

condiciones faltantes, es decir sus carencias.

13.1. las percepciones sobre aspectos urbanos

Con el objeto de indagar sobre las percepciondégsdévenes sobre ambos lugares en funcion de los
aspectos urbanos, se construye un sistema de dagegopartir del cual los entrevistados deben
expresar impresiones positivas o negativas, cqiifardose la alternativa ‘sin opnién’.

Las categorias contempladas son tipificadas poatsimitos en relacion a los siguientes aspectos:

® Venturini, E.:Crénicas de unos viajes posibles, de sus condicignés sus efectofRevista Aportes y Transferencias.
CIT. Afio 3, vol.2, Noviembre, 1999.
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servicios urbanos infraestructura urbana lugaressamificacion y
apropiacion turistica

iluminacién . urbanizacién . espacios verdes
limpieza . orden urbano . costa
seguridad . transito . playa
transporte urbano . centro

calles

En MdP, se constata que, de los aspectos mencinaeoacuerdo a la significacion
atribuida, laplaya la costg el centrg los espacios verdey las calles lugares de significacion y
apropiacion turistica, tienen valoracién positivala mayor parte de los casos; en tanto que a la
limpiezay el transito, aspectos vinculados a los servicios urbanosigflaestructura urbana, se les
atribuye valoracién negativa en significativa pnagan.

Tabla 20: Percepciones sobre aspectos urbanos skegdin

Aspectos MdP VG

pos | neg| s/d pos negs/o
iluminacion 60.0( 28.7 11.p62.5|24.5| 13.0
limpieza 229 742 29 24/50.1| 5.4
seguridad 415 41.1 17|89.7(45.1| 15.2
espacios verdes 90.L 2 78 8pl6| 9.2
calles 83.2] 144 2.1 88[09.2| 2.7
costa 958 3.8/ 0.4 95/73.8| 05
playa 98.1( 1.7| 0.4 97B2.2| 05
centro 95.4| 38| 04 96f22.7| 1.1
urbanizacion 59.7] 12.0 28|%9.2|10.3| 30.4
gente 929 55/ 13 92/46.0| 1.6
transito 23.7] 711 53 24{%9.6| 6.0
transporte urbano 56.8 241 1$.88.7|25.0| 16.3
orden 0.0 0.0/ 0. 38§42.9| 185

Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

En VG, también se comprueba que, de los aspectogion@dos, de acuerdo a la importancia
asignada, lglaya, el centrg la costg las callesy los espacios verdedugares de significacion y
apropiacion turistica, poseen una valoracion p@sén casi la totalidad de los casos, en tantoaque
la limpiezay el trAnsitoaspectos que hacen a los servicios urbanos yn&destructura urbana, se les
atribuye una valoracion negativa en una proporsignificativa de casos.

En ambas ciudades, la valoracion positiva de dstgares de uso y apropiacion por parte de los
turistas, denota la existencia de un imaginar® cpnduce a su invencion (aun en el caso de que se
trate de recursos naturales tales como la cogtéaya, los espacios verdes), como recurso cujtesal
decir a su metamorfosis en capital cultural y silebdy, al surgimiento de las correspondientes

practicas de consumo de dicho recurso.
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Partiendo de la idea de que es el hombre el gaprepia la naturaleza semantizandola, dandole un
sentido, puede afirmarse que no hay naturalezaositbre, ella es la relacion del hombre y la materia
Por este motivo, en el momento actual, en que coada aparicion de una sociedad totalmente
urbanizada, la naturaleza vuelve a tomar un valoprocgarantia de descanso del ruido no deseado. La
sociedad industrial y post industrial y urbana digando a un punto en que los bienes que
histéricamente han sido escasos, como aliment@sidee objetos, etc., en mayor 0 menor medida,
van dejando de serlo, mientras que los bienes alnbes] llamados por los economistas clasicos
‘bienes libres’, aquellos que no tenian un preleiduz, el aire, el sol, el espacio, son cada vag m
escasos, transformandose este espacio en la raeasee.

En tal sentido, la costa, la playa y los espacardes, lugares de significacion y apropiacion tigds

se constituyen como espacios valorizados, en tamtpartir de este principio de escasez, son
apropiados mediante una utilizacion intensiva.

Al indagar sobre las tendencias diferenciales, efP Mse constata que al descender el nivel
socioeconomico de los jévenes, se incrementa lara@bn positiva de la costa. Asimismo, en los
sectores medio bajo y bajo se observa una mayuateimcia de valoracion positiva de la playa, por
altimo, en los sectores medio alto y alto se caasiaa mayor proporcion de valoracion negativa del
transito.

Tabla 21: Percepciones sobre aspectos urbanos seigéhsocioeconémico

Aspectos MdP
ma m mb b
pos| neg| s/lo] pos neg s pps rneg FPB/o |pos |neg | slo
iluminacion 7141 14.3| 14.3 87.3 4.9 79 831 7|9 90 60.0 p.00.0¢
limpieza 714 28.6] 00| 444 54D 1¢ 494 506 (dO0 533 4600
seguridad 429 21.4| 357 73.0 11p 1519 652 21.3 1B5 33.3.31[ 533
espacios verdes 643 21.4| 143 841 48 111 742 135 1p4 713.30 [026.7
calles 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.d 0. 0.p 0J0 ofo g.o ¢.0
costa 85.7( 14.3| 0.0] 873 111 1.¢6 9110 4|5 45 100 D.0 0 .
playa 929] 7.1 0.0] 873 111 14 93(3 4 242 100 D.0 D.0
centro 35.7] 64.3] 0.0| 524 38.L 9% 652 236 1L.2 46.7 4.7
urbanizacion 7141 14.3| 14.3 81.( 9.5 9% 876 4|5 719 783 p.70.0p
gente 786 14.3| 7.1 73.0 12y 1483 798 7|9 1p4 400 6333
transito 214 714 7.1| 143 794 6.3 270 663 47 6.7 6033.3
transporte urbano | 57.1 | 21.4f 21.4 41.3 175 413 551 135 35 40.07 [653.3
orden 85.7] 00| 143 8253 111 6.3 888 4|5 q7 7B3 p.06.7%
Aspectos VG
ma mm mb b
pos | neg| sl/o po§ neg s/p pos n|eg /0 pbos [neg |s/o
iluminacion 545| 22.7| 2271 604 28p 110 691 206 13 §7.B35] 0.0
limpieza 273 63.6] 9.1] 264 7038 3B 190 730 49 JFJr5 6260
seguridad 40.9| 455| 13.4 40.7 484 110 381 381 2B8 37.256 0.0
espacios verdes 86.4| 0.0| 13.6f 90.1 1.1 8. 87(3 3)2 95 100 D.0 D.0
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calles 90.9| 91| 00| 864 88 44 889 95 16 8¢5 1250 p.
costa 90.9| 9.1| 0.0| 945 44 1.] 100 00 O 8y5 125 p.o
playa 100| 00| O00O] 978 11 131 968 32 00 8y5 125 p.0
centro 955| 45| 00| 967 1.1 22 96|8 32 00 85 1250 p.
urbanizacion 68.2| 9.1| 227 593 77 330 500 139 33 100 pP.0.0
gente 100 | 00| 0.0] 907 6.6 33 921 790 00 1p0O .0 D.0
trénsito 36.4| 636/ 00| 275 67p 5% 159 746 {45 250 7500
transporte urbano | 68.2| 18.2| 13.4 57.1 24p 187 540 30.2 19 §7.25] 0.0
orden 00| 00| 00| 0.0 0.0 o0d 0.(|) op O 00 Qqo (P 0

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Estas tendencias permiten apreciar la incidencia dendicion depublicodel espacio, que remite al
dominio por parte de todos. La costa y la playaaeto espacios de uso social, implican la exiséenc
de lugares de encuentro, intercambio y socializeegpontanea accesible a todos.

En VG, en cambio, se advierte que al descendarel socioecondmico, se reduce la proporciéon de
jévenes que posee una imagen positiva de la plagigcrementa la cantidad de ellos que tiene una
imagen negativa sobre el transito. Asimismo, semasuna mayor presencia de valoracion positiva
del centro en los sectores medio alto y alto.

Asi, se constata una diferente valoracion y apoifiadel espacio playa por parte de los sectores
socioeconomicos mas bajos, tendencia que puedeulaise con la diferente situacion
socioeconomica de los jévenes que vacacionan ery&¥Gue pertenecen en su mayoria a los sectores
medio medio y medio alto.

Al analizar las percepciones sobre los aspectoanosh de las ciudades segun el género de los
jovenes, se observa que, si bien en general negsgtran mayores diferenciaciones, en MdP cobra
importancia la valoracion positiva de los espaciesdes por parte de los varones y la valoracion
positiva de la urbanizacion por parte de las magjees tanto que en VG, la iluminacion adquiere
mayor valoracion positiva para las mujeres y lausdgd una mayor valoracion negativa para los

varones.

Tabla 22:lmagen sobre aspectos urbanos segun género

Aspectos MdP VG

pos| neg| s/lo] pog neg spb pps neg Flo pos |neg | slo
iluminacioén 83.0 6.4 10 81b 6.7 11§9 545 25.20.5| 65.0( 24.3 10.7
limpieza 59.6( 40.4 0.0] 46.y 526 O0)y 295 56.8 613229| 743 29

seguridad 59.6 149 25p 652 148 1.0 27.3 561%5.9| 43.6| 41.4 15.(
espacios verdes 8501 85b 64 741 1p4 1356 90.90 (09.1 ]| 88.6| 2.1 9.3
calles 61.7| 2984 8YH 60f 237 146 886 6.8 15798 10.0| 2.1
costa 89.4| 85 213 904 6. 3p 932 4¢8 .0 96.29 0.7
playa 91.5| 85 0.0] 911 6.7 2P 955 45 qo 9724 0.7
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centro 61.7| 27.71 10. 556 311 1::].3 ipo ¢.0 D.05.09 3.6 14
urbanizacion 78.71 12.4 8.4 84l4 s5)2 144 5p.8 1131.8| 60.0| 10.00 30.4
gente 70.2| 17q 128 778 74 148 9717 23 D.0 .7 907.1 2.1
trnsito 213 702 84H 20p 711 89 159 7.0 b.27.1| 67.9| 5.0
transporte urbano 388 2183 404 526 1p.6 3J4.8.8 b622.7( 20.5| 59.3 257 15p
orden 85.1| 6.4 85 852 59 8Pp 341 477 1B8.2 04041.4| 18.6

m: masculinof: femenino
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

13.2. las percepciones sobre aspectos turiseocogeneral

La imagen sobre los aspectos turisticos de ladidackes es observada a partir de las
opiniones de los jovenes sobre las caracterisfiedss lugares en relacion a la oferta de actiedad
espacios, respecto de tres aspectos diferenteepgtbcioeconémico y motivacional, cada uno de
ellos con su respectivo sistema de categorias;ifi@naose al entrevistado seleccionar hasta dos

opciones, al responder a la afirmacion:

Este es un centro turistico con una oferta de

actividades y lugares preferentemente dirigidos

nifos

adolescentes/jévenes

adultos

personas maduras

tercera edad

para todas las edades

Al respecto, en MDP se constata que la opciongméthnte epara todas las edadesluego, con
menor significacion se considera la alternatidalescentes/jovenes

Tabla 23:Percepciones sobre aspectos turisticos en fundénea segun total

Estratos etareos MdP VG
nifos 11 0.5
adolescentes/jovenes 8.8 88.6
adultos 5.4 7.6
personas maduras 11 0.5
tercera edad 8.2 0.0
para todos en general 81.3 23.3

Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

En VG en cambio, el orden de las eleciones es soyeya que la categoria predominante es
adolescentes/jovenemientras que la alternativgpara todas las edadefigura con mucha menor
significacion.

Respecto de la imagen que poseen los jovenes dolkreaspectos turisticos en funcién

socioecondmica, se contemplan las siguientes atieas de respuesta a la afirmacion:
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Este es un centro turistico con una oferta de
actividades y lugares preferentemente
dirigidos a personas de nivel socioeconémico
alto
medio alto
medio
medio bajo
bajo
de todos los niveles en general

En MdP, se comprueba que la categoria con maysepecea esle todos los niveles en general
luego, con una significacién relativa, se mencitmalternativa nivel medioy, por altimo, con
menor presencia, la opcion niveledio alto

Tabla 24: Percepcidn sobre aspectos turisticosueribn socioeconémica segun total

Niveles socioeconomicds MdP VG
alto 0.0 0.5
medio alto 8.2 33.7
medio medio 31.3 75.5
medio bajo 2.7 8.7
bajo 0.0 0.0
todos en gral. 63.2 9.8

Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

En VG en cambio, se menciona en primer lugar laiéopce nivel medio medip luego, con
significacion relativa, el nivemedio altoy por Gltimo, se menciona la alternatide todos los niveles
en general

Al observar tendencias diferenciales segun niesliogconémico, en MdP, se constata que al
descender el mismo, se reduce la proporcién den@vgue mencionan que la oferta de actividades y
lugares esta preferentemente dirigida al nivel medise incrementa la cantidad de ellos que
menciona que la misma esta dirigida al nivel madtio. En VG, en cambio, no se registran diferentes
percepciones en relacion a los distintos nivelemsconémicos.

Tabla 25: Percepcidn sobre aspectos turisticosuegibn socioeconémica segin NSE

Niveles socioeconémicoy MdP VG

ma| mm| mb| b| ma mm mb bajp
alto 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0. 1.6 0.0
medio alto 0.0 7.9 9.0 13.3318( 35.2| 31.1 3714
medio medio 429| 36.5| 21.3 33.359.1| 80.2| 74.4 75.0
medio bajo 71| 64| 45| 00| 45 55 143 09
bajo 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0. 0.0 0.0
todos en gral. 57.1| 54.0| 69.7 66.y22.7| 7.7| 79| 125

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat
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No obstante estar excluidos los niveles socioecausrextremos de este tipo de uso turistico, por
exclusiénvoluntaria del nivel mas alto y exclusiéforzosadel mas bajo; en MdP, esta tendencia
evidencia en los jovenes del sector medio bajpelaepcion de estar excluidos de la realizacion de
algunas actividades y la apropiaciéon de algunosrksgy En VG, en cambio, no se registra tal
tendencia, lo que permite inferir en los jovenaspércepcion de estar incluidos, de pertenecer, ser
parte de. Asi, los lugares y actividades ofrecidparecen en este caso,como espacios vividos y
también producidos sus las précticas cotidianas.

Respecto de la imagen que los jévenes poseen dautiedes turisticas en funcién socioeconémica
de acuerdo al género, en general no se registieneniciaciones significativas. Sin embargo, en MdP
puede constatarse que es algo mayor la propor@évarbnes que perciben la oferta de lugares y
actividades como preferentemente dirigida a todssniveles en general, en tanto que es mayor la
proporcion de mujeres que suponen que la misma pesfarentenmente dirigida al nivel medio
medio. En VG, en cambio es levemente mayor lagragn de mujeres que perciben la oferta de
actividades y lugares como dirigida al sector madtioy es algo mayor la proporcion de varones que
la suponen dirijida al sector medio medio.

Tabla 26: Percepcidn sobre aspectos turisticosuexibn socioeconémica segun género

Niveles socioeconémicop MdP VG
m f m f
alto 0.0 0.0 0.0 0.7
medio alto 6.4 8.9 22.7 37.1
medio medio 38.3 28.8 81.9 73.5
medio bajo 6.4 1.4 11.4 7.9
bajo 0.0 0.0 0.0 0.0
todos en gral. 55.3 65.9 6.8 10.7

m: masculinof: femenino
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Respecto de la imagen que poseen los jovenes koloferta de actividades y lugares en funcion

motivacional, se contemplan las siguientes alterastle respuesta a la afirmacion:

Este es un centro turistico con una oferta de alziles
y lugares preferentemente
dirigidos a personas motivadas por
la diversién nocturna
los entretenimientos diurnos
las actividades deportivas
todo en general
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En MdP, la categoritodo en generalepresenta casi la totalidad de las eleccionkggo con menor
significacion, se menciona la opciondaversién nocturnaen tanto que en VG, si bien adquieren
relevancia las mimas opcionds,diversidon nocturnaobra una importancia mucho mayotogo en
generaluna mucho menor, teniendo en esta Ultima ciudadaa categorias proporciones similares.

Tabla 27: Percepcidn sobre aspectos turisticosueibn motivacional segun total

Motivos MdP VG
la diversion nocturna 13.2 47.8
los entretenimientos diurnos 2.1 11.9
las actividades deportivas 1.6 0.5
la gastronomia tipica 3.6 0.5
todo en general 80.2 51.1

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Lo planteado permite asociar la cultura juvenil tomocturnidad en un contexto donde la noche se
ha industrializado como tiempo dedicado al consd®@loocio. Su importancia para estos sectores
juveniles, permite inferir que se presenta combugar donde el control se encuentra suspendido.

La noche se constituye en territorio de los joveygegjue, aunque mercantilizadas y nada
espontaneas, las propuestas para el consumo rodiewran para ellos el modelo de la fiesta donde
encuentran a sus pares, constituyen agrupamiegmogentran un espacio propicio para integrarse,
diferenciarse y construir sefiales de identidad.

Al observar tendencias diferenciales segun el rdgeloeconémico de los jovenes, en ambos lugares,
se constata una mayor presencia de la alternaiilagn general, en los sectores medio bajo y fajo,
una mayor presencia de la alternativa la divers@giurna en los sectores medio alto y medio medio.

Tabla 28: Percepcion sobre aspectos turisticosueribn motivacional segun nivel socioeconémico

Motivos MdP VG
ma | mm| mb b ma| mm| mj b
la diversion nocturna 143 | 175| 11.2 0.0] 54.5 47.8 460 50|0
los entretenimientos diurnos | 14.2| 1.6 11 0.0 45 110 143 25D
las actividades deportivas 71 16 0.0 6.7 0.0 1.1{ 0. 0.
la gastronomia tipica 00| 79 2.2 0.0l 0.0 0.0 0 0.4
todo en general 714 | 77.8| 910 86.7 455 51B 540 5040

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

Tal tendencia puede vincularse al hecho de quenbasiciudades, la diversién nocturna, al igual que
el resto de la oferta de actividades, se realizauenespacio cada vez mas privatizado y

mercantilizado, configurandose una légica de comsgue supone una accesibilidad limitada para los
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jévenes de sectores socioecondmicos mas bajosgelgupone la consolidacién de agrupamientos en
relacion y/o contraposicidén con otros grupos y&finition en relacién a undistinciony por lo tanto

a unaexclusion

13.3. las percepciones sobre las carencias deiladades

Para analizar las percepciones de los jévenesackrdas carencias de los lugares, es decir, qué
cosas necesitan estos centros turisticos para &eratrayentes para los jévenes, se construye un
sistema de categorias postcodificadas a partinsledspuestas de los entrevistados a una pregunta
abierta. Las opciones son clasificadas en func@étod aspectos diferenciales a los que se refieren

estas carencias, resultando la siguiente taxonomia:

condiciones urbanas| condiciones turisticas condiciones diversificacion de la oferta
naturales - ambientales turistica

servicios urbanos . precios accesibles . clima . mas y mejores espectaculos

calidad de los . servicios de playa . espacios verdes . diversidad de actividades y

servicios . hospitalidad espacios recreativos

limpieza / orden . lugares/actividades para nifiog

informacion turistica . lugares/actividades para

seguridad adolescentes / jévenes
lugares/actividades para adultps
actividades/espacios deportives
actividades/espacios culturalep
otros lugares/actividades
especificos

En MdP, se observa que las condiciones mas temidasuenta por los jovenes, de acuerdo a la
significacién atrbuida, sotimpieza/orden, servicios de playa, servicios uidmp seguridad Estas
opciones se refieren a condiciones urbanas yitas$stle la ciudad en lo que hace fundamentalmente a
la infraestructura de servicios. En este sentid®d darencias del lugar no se vinculan con las
caracteristicas de la oferta turistica en si (tarade las actividades y los espacios), sino cen la
condiciones en que dichas actividades se desarrddl@ual se confirma al comprobar que las op&one
vinculadas con la diversificacion de la ofertagtica, tienen una significacion minina o nula.

Tabla 29:Percepciones sobre las carencias de la ciudad rségfal

Condiciones MdP VG
no sabe 29.7 51.6
clima 0.0 0.5
precios accesibles 3.8 114
calidad de los servicios 2.7 1.6
servicios urbanos 27.7 1.1
servicios de playa 315 4.3
hospitalidad 4.9 1.1
limpieza/orden 43.5 3.3
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informacion turistica 1.1 0.5
seguridad 24.3 1.6
condiciones especificas 13.1 8.2
mas y mejores espectaculos 5.4 4.9
diversidad de lugares/actividades 0.0 2.2
lugares/actividades para nifios 0.0 0.0
lugares/actividades para jévenes 0.0 0.0
lugares/actividades para adultos 0.5 0.0
actividades/espacios recreativos 0.0 0.5
actividades/espacios deportivos 1.1 0.5
actividades/espacios culturales y sociale 0.0 0.4
espacios verdes 1.1 0.5
otros lugares/actividades especificos 0.5 3.3
nada 8.8 2.2

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Por otra parte, cabe destacar que una proporcioriente de jévenes manifieste saberque

necesita la ciudad para ser mas atrayente en tadgdp que permite inferir poca capacidad criyica

pocas demandas.

También en VG, la mitad de los jovenes entrevigadanifiestano saberqué condiciones le faltan a

la ciudad para ser mas atrayente en temporadaudodgnota poca capacidad critica y pocas

sugerencias. Algunos de ellos mencionan la contigiécios accesibles, indicando algun interés por

acceder al consumo de una oferta cada vez masntireaa, tal como se encuentra dada, pero sin

un cuestionamiento de su escencia.

Tabla 30: Percepciones sobre las carencias deddaid segun nivel socioeconémico

Condiciones MdP VG

ma | mm| mb| b ma| mm mb b
no sabe 28.4 23.8 31/540.0| 50.0| 51.6 52.4 | 62.5
clima 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 O. 14 00
precios accesibles 0.¢ 0.1 111 67 13.6 111.1 | 25.9
calidad de servicios 0.0 6.3 ip  op 9o 2.2 16 52
servicios urbanos 40.0 138 1(4.m3.3| 45| 2.2 0.0| 0.
servicios de playa 28.6 12.6 13.40.7 45| 44| 6.4 0.
hospitalidad 0.0 3.2 2.2 6.1 0. 1 16 ¢.0
limpieza/orden 11.2 249 21)36.7 00| 6.6 3.2| 04
informacion turistica 0.0 1.6 11 09 op 211 of0o.0p
seguridad 0.0 9.6 9.3 0.9 0.0 22 1J6 .0
condiciones especificas 0.0 134 4§63 4.7 9.1 |993 p.0.0
mas y mejores espectaculos 0{0 16 n.1 b.7 0.0 |3B9 | 0.0
diversidad de lugares/actividades 0|0 (0/[0] D.0 D05 22 1.6 | 0.0
lugares/actividades para nifios (0]{0] 0|0 D.0 .0 D0O| 0.0 | 00
lugares/actividades para jovenes 0.0 0.0 D.0 p.00 [00.0| 0.0| 0.0
lugares/actividades para adultos (0/1[0] 0.0 D.0 D.0 0 00.0| 0.0| 0.0
actividades/espacios recreativos 0.0 0.0 0.0 D.0 0 [00.0| 0.0| 0.0
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actividades/espacios deportivos (0](0] 0l0 p.2 D.0 D.0.0 1.6 0.0|
actividades/espacios culturales y sociales D.0 D.0.0 [ 0.0 00| 0.0 16| 0.
espacios verdes 0.¢ 1.4 1j1  ofo 0,0 1.1 9.0 |0.0
otros lugares/actividades especificos Q.0 1.6 0.0.0 |0 0.0 | 0.0 16| 0.
nada 0.0 11.1( 9.0 6.7 4.5 4.4 1.6 0] 0]

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Al observar tendencias diferenciales, en MdP, sstata que al decender el nivel socioeconémico, se
incrementa la proporcion de jévenes que manifiestarsaber qué condiciones le hacen falta a la
ciudad. Asimismo se advierte una mayor significaaé las opciones servicios de playa y servicios
urbanos en los sectores medio alto y medio medosdiialado permite inferir, de una parte, un
mayor grado de conformidad y una menor capacidididaen los jévenes de los sectores mas bajos;
y de otra, que los jovenes de los sectores més r@tpieren de mas servicios ya que son quienes se
encuentran incluidos en este modelo de consumo.

En VG, también se comprueba que al decender el siagoecondmico, se incrementa la proporcion
de joévenes que manifiestan no saber qué condicienbacen falta a la ciudad. Por otra parte, se
advierte que los jovenes del sector bajo, menciteaondicion precios accesibles en mayor medida
gue el resto. Asi, estas tendencias permiten inderilos jovenes de los sectores mas bajos mayor
grado de conformidad, menor capacidad critica yael®e acceder, de ser incluidos en el modelo de
consumo.

En ambos lugares, la falta de criticidad, el irgedté los incluidos por consumir mas y mejor y el de
los excluidos por acceder al consumo; pueden \énse) mas alla de los aspectos propios de cada
localidad, con la existencia un contexto comun emas casosmodelo turistico de consumo de
masas

En este tipo de modelo turistico, los turistas aosceproducir en su entorno vacacional las
comodidades y los estilos de vida propios de sgarés de residencia, aunque trasladando ciertas
relaciones humanas informales y tradicionales|aalgde la actividad econémica y convirtiendo asi,
progresivamente, actos espontaneos en transac&ooedmicas.

En tal sentido, cabe destacar que la politica ticaisde cualquier pais refleja una determinada
configuracién de sus fuerzas sociales y una detedai situacion econémica, por lo cual el desarrollo
del sector bajo esta logica va a reflejar y refolas patrones sociales y culturales existentasjase
procesos de construccion de imagenes y expectatimaglados con patrones de comportamiento
propios de una cultura contextual donde la idedtigi@ constituye en los aspectos simbdlicos del

consumao.
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Tabla 31: Percepciones sobre las carencias deddaidl segun género

Condiciones MdP VG
m f m f

no sabe 53.2| 21.1 52.8 521
clima 0.0 0.0 0.0 0.7
precios accesibles 6.4 0.4 15|19 10.7
calidad de servicios 0.0 3.7 2.3 3p
servicios urbanos 6.4 17B 6.8 oJ7
servicios de playa 8.5 16.B 0. 5)7
hospitalidad 2.1 29 0.0 1.4
limpieza/orden 14.9] 244 2.3 59
informacion turistica 2.1 0.7 0.0 0.Y
seguridad 4.3 8.1 0.0 2.]
condiciones especificas 6.4 9.b 6.8 86
mas y mejores espectaculos 0J0 44 2.3 5.4
diversidad de lugares/actividades 0.0 (0 o] 2.3 p.1
lugares/actividades para nifios 0.p (0 [0] 0.0 .0
lugares/actividades para jévenes 0J0 d.0 Q.0 D.0
lugares/actividades para adultos 00 q7 Q.0 D.0
actividades/espacios recreativos 0J0 d.0 Q.0 D.7
actividades/espacios deportivos 2.0 o7 0.0 .7
actividades/espacios culturales y socialgs Q.0 D.0.0 0.7
espacios verdes 4.3 0.4 0.0 o7
otros lugares/actividades especificos 2(1 .0 6.8.1 |2
nada 4.3 10.4 6.8 0.7

m: masculinof: femenino
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Al observar las percepciones sobre las carencidasdeiudades turisticas estudiadas en relacion al
género de los jovenes) MdP, puede constatarse que es mayor la propodeidarones que dicen no

saber qué le hace falta a esta ciudad para seatr@®nte, en tanto que es mayor la proporcion de
mujeres que mencionan servicios en general y limapoeden. En VG en cambio, puede observarse

que es mayor la proporcion de mujeres que consigreanos accesibles.
14. Los espacios recreativos utilizados porjtngenes
En el mundo contemporaneo, los jévenes, poseerergi@s, pero no raices que los fijen fisicamente

a un territorio. Sin embargo, esta navegacion en diocuitos internacionales no produce una

desterritorializacion pura, sino una nueearitorialidad desarraigad®, que entre otras cosas, se

% para ampliar esta idea ver Ortiz, Ros artifices de una cultura mundializadzd. Siglo del Hombre, Fundacion Social.
Bogot4, 1998.
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manifiesta en los usos del tiempo y las apropiasalel espacio que hacen los jévenes en el ambito
de la préactica turistica de sol y playa.

Segun M. Augé las mutaciones culturales afectagentido de los que llamamdsgar, por eso
plantea la idea de ‘no lugar’ para nombrar espamiesindican la emergencia de un nuevo hafitar.

En oposicién al concepto de ‘lugar antropologicpie es territorio cargado de historia y de sefias de
identidad; el no lugar es el espacio donde losviddos son liberados de toda carga de identidad
interpeladora y exigidos Unicamente en su inteéeccon textos. Sin embargo, esta oposicion tedrica,
se manifiesta en la realidad a través de contideislg reconfiguraciones del sentido del espacio, ya
que el lugar nunca queda completamente borradog kigar no se cumple nunca totalmente.

En consideracion de esta nocién, y mas alla ddaguespacios recreativos utilizados por los jogene
turistas en Mar del Plata y Villa Gesell, puedanisirpretados como no lugares por ser ambitos de
encuentros esporadicos, en el presente trabagmtemderan fundamentalmente colgares ya

que, a pesar de sus posibles reconfiguracionesesgmtios imaginados, valorizados como escenarios
de encuentro y comunicacion, cargados de sefiaedgdad etarea y de clase.

Para analizar la utilizacion de espacios recresti® los jovenes en su condicion de turistas, se
contemplan dos dimensiones: lugares-servicios gareimiento utilizados en general y lugares-

servicios de esparcimiento utlizados especificamentla playa.

14.1. los lugares/servicios de esparcimientozdiios

En lo que respecta a la primera de las dimensioogsres-servicios de esparcimiento
utilizados en general, se construye un sistema alegarias postcodificadas, permitiéndose al
entrevistado dar respuestas mdultiples, con el oljet abarcar la diversidad de lugares-servicios
utilizados.
Este sistema de categorias es clasificado en furd®duna caracteristica predominante y a la vez
distintiva de la actividad ligada a la utilizacidel lugar.

La taxonomia construida no implica que las actaétaligadas a la utilizacién de lugares,
tengan una Unica caracteristica. No obstante,distias propiedades que tiene cada una de elias, ha
una se destaca sobre el conjunto y permite realizardistincidn que es Util a los fines analiticos.

Cabe consignar que también se contempla la opaiartiliza

® para ampliar esta idea ver Augé, Mbs no lugares. Espacios del anonimaip. cit. yEI sentido de los otro€d, Paidés.
Bs. As., 1996.
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contacto con un contexto actividades culturales entretenimientos/diversiones

natural diferencial diurnos/nocturnos
actividades en el mar . exposiciones . discos
actividades en la playa . recitales . bares/pubs
actividades en el bosque . cines . casino/bingo
oceanario . teatros . video games

espectaculos deportivos
espectaculos de futbol

En MdP se destaca que la mitad de los jovenesesssirdosno utilizé ningun lugar-servicio de
esparcimiento, en tanto que una proporcion relatirde significativa de ellos concurrié a tiscos

y en menor medida eines teatrosy al casino/bingo Lo planteado sugiere que una gran proporcion
de jovenes no utiliza o utiliza muy pocos lugaresisios de esparcimiento, cuya estructura responde
un modelo turistico mercantilizado de cual variggpgs quedan excluidos. En cambio, puede
inferirse que se apropian de Bspacios publicode la ciudad.

Por otra parte, los jévenes que se apropian delcasprivado mercantilizado, lo hacen en lugares
vinculados a la diversién y los entreteminientostaimnos, destacandose en primer lugar las discos.

Tabla 32: lugares/servicios de esparcimiento wifias segun total

Lugares MdP VG
no utilizé 48.9 13.0
oceanario 2.1 0.5
exposiciones 0.5 0.0
casino / bingo 4.9 3.8
video games 1.6 1.0
cines 7.6 2.1
teatros 4.9 0.5
recitales 0.5 0.0
espectaculos deportivos 0.5 0.0
discos 26.4 73.9
bares / pubs 1.0 4.3
actividades en la playa 0.5 11.4
actividades en el bosque 0.0 2.2
actividades en la ciudad 1.1 0.0
otros 1.1 4.4

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

En VG, en cambio la situacion es diferente. La miayde los jévenes consultados dice concurrir a
las disccs y, en menor medida, se mecionan las opcionedtilizdy actividades en la playdo cual
denota una clara preferencia por la diversion moety una leve tendencia hacia la realizacion de

actividades en un contexto natural diferencial eegpdel lugar de residencia habitual.
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Asimismo, se constata que en VG, la concurrendas aliscos es mucho mas generalizada que en
MDP, convirtiéndose en la principal y casi exclugeactividad. Por otra parte, en MdP hay una
mayor proporcion de jovenes que no utiliza lugaesicios de esparcimiento y en el grupo que si los
utiliza se observa, aunque con predominio de coecaia a las discos, una mayor diversidad en las
practicas.

Mas alla de las diferencias planteadas entre laslittades, en ambos casos nuevamente puede
inferirse una fuerte vinculacién entre la cultutevgnil y la nocturnidad. Esta nocturnidad esta
asociada a una territorialidad, ya que los joveedascriben simbdlicamente en determinados lugares
donde expresan sus gustos y estilos.

Sin embargo, la nocturnidad no se manifiesta saléenen el espacio privado de las discos, hay un
‘transitar'de los jovenes por las ciudades, ellesen lugares de encuentespacios-via publicgue
durante la noche, se transforman en su territtfés alla de su condicidon de conexién y acceso a lo
privado, la via publica supone la oportunidad deraccién social y de recreacion y, en tanto
escenario del fluir de la ciudad, implica sustedgaeconocimiento y apropiacion.

Tabla 33: lugares/servicios de esparcimiento wilias segun nivel socioeconémico

Lugares MdP VG

ma | mm| mb b ma| mm mb b
no utilizo 42.9| 49.2| 416 100.p 0. 11j0 20(6 1.5
oceanario 0.0 0.0 4.5 0.0 4.5 0.p 0.p ao
exposiciones 0.0 0.0 11 0.d 0.0 0J0 00 dg.0
casino / bingo 0.0 3.2 7.9 0.4 0.0 6.6 16 d.o
video games 0.0 0.0 34 0. 0.0 11 116 q.0
cines 7.1 9.5 7.8 0.0 0.0 0. 6.4 ojo
teatros 0.0 4.8 6.7 0.0 0.g 0. 1.6 0] [0]
recitales 0.0 1.6 0.0 0.0 0.g 0.0 0.0 0] [0]
espectaculos deportivos 0.p 116 0.p (0] [0] g.0 D.0 D.00.0
discos 42.9| 31.7 23.6 0.0 818 813 604 7p.0
bares / pubs 7.1 0.q 1.1 0.9 4. 1 9|5 ).0
actividades en la playa 0. 0.0 1.1 op 31.8 88 4 6.25.0
actividades en el bosque 0.p 0Jo 0.p 00 9.1 1.1 6 1.0.0
actividades en la ciudad 7.1 0.p 11 0j0 010 0.0 0 0. 0.0
otros 0.0 0.0 2.2 0.0 13.4 11 44 14.5

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delEstuidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéat

Al indagar sobre las tendencias diferenciales derd@o a los niveles socioeconémicos, en MdP, se

constata que al descender el nivel socioeconéragEoeduce la cantidad de jévenes que concurre a
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las discos. Asimismo en los sectores bajos haymmgor proporcién de jévenes que no utiliza estos
lugares-servicios de esparcimiento.

En VG, la proporcién de jovenes que concurre a@igsos es mayor en los sectores medio alto y alto
y, la proporcion de ellos que no utiliza lugaresAssos de esparcimiento es mayor en los sectores
medio bajo y bajo.

Asi, en ambas ciudades, la consideracion del ukoapropiacion del territorrio por parte de los
jévenes, permite constatar una espacialidad caizadie por la tendencia a la fragmentacién del
espacio recreativo en relacion a usuarios incluiglasxcluidos, dado que la distancias sociales
existentes entre los jévenes, se traducen en a@giopes difererenciales del territorio.

Si bien es verdad que gran parte de la diversigtunma de los jovenes se desarrolla en discoss bare
pubs, etc.,, no debemos desvincularla de su contéxte cambios que estdn ocurriendo en las
ciudades turisticas tienen como consecuencia elopri@io de una oferta nocturna de locales
cerrados, espacios privatizados y mercantilizado® hace que algunos grupos juveniles estén
dejando de vivir estas ciudades como trayectoedespacios de contencion, pasan a ser lugares de
expulsion, razén por la cual muchas veces las s;alté espacio publico es el Unico lugar de
socializacion ante la clausura simbdlica y/o mateté consumos inaccesibles.

Tabla 34: lugares/servicios de esparcimiento wilias segiin género

Lugares MdP VG
m f m f

no utilizé 51.1 48.1 9.1 14.3
oceanario 0.0 2.9 0.0 0.7
exposiciones 0.0 0.7 0.0 0.0
casino / bingo 4.3 5.2 11.3 1.4
video games 0.0 2.2 2.3 0.7
cines 6.4 8.1 0.0 2.8
teatros 8.5 3.7 0.0 0.7
recitales 2.1 0.0 0.0 0.0
espectaculos deportivos 0.0 0.7 0.p 0.p
discos 29.8 25.2 70.5 75.0
bares / pubs 2.1 0.7 2.3 5.0
actividades en la playa 0.0 0.7 20/5 8.
actividades en el bosque 0.0 0.9 23 2.L
actividades en la ciudad 0.0 1 0.0 0.4
otros 0.0 15 9.1 2.8

m: masculinof: femenino

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot
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14.2. los lugares/servicios utilizados en la playa

En lo que respecta a la segunda de las dimensigeses-servicios de esparcimiento utilizados en
la playa, se construye un sistema de categoriasjtgmndose al entrevistado dar respuestas mudtiple
con el objeto de abarcar la diversidad de lugagedgesos utilizados. Las alternativas contempladas

son:

lugares-servicios
utilizados en la playa

carpa

solarium

bar

no utilizé

En MdP, se destaca que la mitad de los joveneswéstidosno utilizé ninguno de estos lugares-
servicios, lo que se reconfirma al considerar duelevamiento de la informacién, en la mayoria de
los casos, se realizé en el sector publico deltgmp. Esto, se vincula con lo observado anterintene
respecto de los jovenes y la apropiacion de espaxiblicos en el contexto de la practica turistica.
Tal afirmacién se aplica en este caso al ‘espdeiapen particular.

Tabla 35: Lugares/servicios utilizados en la plaggn total

Lugares MdP VG
carpa 22.0 10.3
sombrilla 0.5 0.0
solarium 0.0 2.1
ducha/vestuario/cabina 0.0 4.8
bar 13.2 1.6
otros 8.8 0.0
no utilizd 50.5 88.0

Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

Cabe consignar que en menor proporcion y de acwetdomportancia observada, se mencionan las
opcionesarpay bar.

En VG, la tendencia a la utilizacion del espacibligd en playas es alun mas marcada, constatdndose
gue la mayor parte de los jovenes entrevistadosyjtiliza ningun lugar-servicio en particular y que
una minima cantidad de ellos hace uso dmatpa

Al indagar sobre las tendencias diferenciales, efPMse advierte que al descender el nivel
socioeconomico de los jévenes, se reduce la wifrade la carpa. Asimismo se constata que hay una

mayor proporcion de jévenes de sectores medioybb@o que no utilizan espacios privados.
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Tabla 36: Lugares/servicios utilizados en la plaggun nivel socioeconémico

Lugares MdP VG
ma mm mb b mal mnl mi
carpa 35.7 30.2 15.7 13.3 22.7Y 13]2 3|2 P
sombrilla 0.0 0.0 1.1 0.0 0.0 0.0 0.0 0.4
solarium 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 3.3 00 1256
ducha/vestuario/cabina 0.0 0.0 0.0 00| 182 44 o0p 12p
bar 7.1 11.1 18.0 0.0 0.0 2.2 1.6 0.4
otros 7.1 7.9 11.2 0.0 0.0 0.4 0.0 0.4
no utilizé 50.0 41.3 51.7 80.1 77.8 857 94.8 750

ma nivel medio altomm nivel medio mediomb: nivel medio bajob: nivel bajo
Fuente: elaboracion propia basada en datos delE3tUidio de los Centros Turisticos del Litoral Atiéot

En VG, también se observa que al descender el s@beconomico, se reduce la cantidad de
jévenes que utilizan la carpa aunque, a difereseidP, no hay vinculacion entre el sector soaal d
pertenecia y la utilizacion del espacio publico.

En conclusion, en genérica consideracion respeetdadseccion, cabe destacar que en ambas
ciudades, las tendencias observadas se vinculamrtaontexto de fragmentacion de los espacios
recreativos, expresado en una paulatina y difeaérminimizacion del espacio publico y en la
proyeccion de un espacio privado a partir del poake mercantilizacion de la oferta de actividades
espacios. Esta tendencia confirma la existenciandede las contradicciones tipicas de las areas
turisticas, dada por la tension entre la necedigalds sujetos de hacer uso del espacio publieo vy |
privatizacion en aumento de éste.

En tal sentido, cabe destacar, la relevancia derdicién depublico del espacio, que hace referencia
a un espacio percibido por todos y de dominiogaote de todos. Este espacio de uso social, implica
la existencia de intercambio y socializacion espoaa en el desarrollo de practicas recreativas, “...
es espacio con-formado, por tanto ambito susceptbladquirir sentido en si, mas alla de aquel que
le confiere su uso y gdt&’ Por ser ambito propicio para el encuentro consptrevela lo que somos

y estimula el cambio.

Como se planteara anteriormente, el hecho de pegenmplica percibir, reconocer, experimentar y
comprender los significados de los lugares apragiad utilizados, los cuales son compartidos y
constituyen las raices simbdlicas que se tienesllds. Mar del Plata y Villa Gesell aparecen asi
como espacios vividos, calificados, nombrados yipeaos en parte por las practicas y apropiaciones

diferenciales de estos jovenes. Es la practicasties @ctores sociales, con actividades, percegsione

67 Mantero, J.C.Tiempo Libre y Calidad de Vida Urban@onferencia dictada en el IV Congreso Mundial denfio Libre.
El Tiempo Libre en una Sociedad Globalizada: indlu® exclusion. San Pablo. Octubre de 1998.
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memoria, simbolos, la que contribuye a calificdbgalizar estos espacios turisticos, es ella la que
puede, como en el caso de la apropiacion y usesgelcio publico, crear lugares que no son los que

han sido proyectados.

15. Conclusiones

Indagar sobre las actitudes y orientaciones dg@laenes provee lentes para pensar y actuar. Por eso
nunca es un conocimento superfluo el que surgatderégantes acerca de los jévenes, mas aun al
considerar que, si bien en su presente no esténtotee prefigurado el mafana, alli se hallan alguno
elementos para entreverlo.

A la luz de los datos obtenidos, no es arriesgéidoar que en el espejo de los jovenes cada satieda
descubre sus propios aciertos y desaciertos, yalpse encargados de proyectar su realidad hécia e
mafiana, reciben todas las consecuencias del fiamiento del presente y del pasado. Los jévenes,
sus ideas y sus conductas, son también consecuknitiasucede en una sociedad dada, sus formas de
vivir o de creer se articulan con las de sus maydPer eso, reconocer culturas juveniles o pawas d
comportamiento diferentes no debe implicar perdewidta la conexion con el conjunto del cual
forman parte, no se puede hablar de jévenes sittirena sociedad que integran.

Contra ciertas imagenes comunes que identificais gol’enes como un grupo portador de exigencias,
necesidades, espectativas propias, cualitativanuifeteentes de las de sus padres, es mas pertinente
pensar en la condicion juvenil en parte como reftkg la sociedad adulta. Por esta razon, comprender
a los jovenes aporta una contribucion a la compbarde las transformaciones que se desarrollan en
el conjunto de la sociedad.

El contexto social que viven estos jovenes se taniaa por una crisis de lo publico alimentadagilor
fuerte deterioro de la calidad de las institucioestaitales de prestacion de servicios publicos.

En el campo cultural logra imponerse con éxito visédn esquematica de lo social: el ambito del
estado se asocia con el atraso y la iniciativaagdves el ambito natural de la produccion y
distribucion de bienes socialmente necesarios.

El repliegue generalizado hacia lo privado se ibhscen este contexto objetivo donde se conjugan un
efectivo deterioro de las instituciones del estgdona camparfia exitosa en el campo ideolégico
cultural donde los privatistas logran imponer pg@sentaciones del mundo.

Sin embargo, el individualismo puede ser el redoltale la decepcion acerca del deficiente

desempefio de las organizaciones y liderazgos p8htisponibles y vigentes en una sociedad dada,
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pero también, en parte es el producto de expedsrdg aprendizaje en la familia, en la escuela, se
trata de actitudes aprendidas y por lo tanto muatifies.

Por otra parte, a pesar de que es preciso tengenieeque en una misma franja de edad conviven
individuos que se diferencian en aspectos fundaatentie su existencia, los jévenes objeto de este
analisis estudian y/o trabajan y disponen de uitalage tiempo libre, asi como el acceso a bienes y
servicios materiales y simbdélicos tipicos de lases medias urbanas.

Asi, el trabajo y el estudio de estos jovenes, anifiestan como formas de integracion social que
pautan el conjunto de su vida, ya que en torndoa sk organizan y legitiman otras practicas sesial
como el uso del tiempo libre en el &mbito de lactica turistica. Al tener esta posibilidad, ellos
deciden donde, cuando y como invertir sus recuestmsos en diferentes espacios sociales de
actuacion.

La consideracion de las preferencias y practicdegigivenes en el ambito turistico de Mar del@lat

y Villa Gesell, permite constatar una predisposiai@neralizada a la realizacion de actividades que
implican el establecimiento o mantenimiento de spaiabilidad referida fundamentalmente a la
amistad y a la condicién etarea semejante. Esempty dedicado en su mayoria al intercambio de
experiencias con pares, con iguales, lejos deradaide los adultos, de la autoridad.

En tal sentido, cabe destacar que el ocio no se@prexpresion exclusiva de formas organizadas y
burocratizadas de uso del tiempo libre. Tambiérdeuexistir un ociale abajo hacia arribaformas
desestructuradas de accion colectiva, generaderasudbios. Asi, la relativa espontaneidad de las
practicas de estos jovenes puede significar cidatiwy renovacion.

La practica turistica, en tanto instancia de tiertipe, se refiere al descanso, la recreaciéon y la
creacion y en estas dimensiones contiene su patietad, ya que el descanso distendido puede
trascender el descanso exigido que propone ladaatiactual, la recreacién espontanea, lidica y
expresiva puede trascender la recreacion impuesiacyeacion innovadora y participativa puede
trascender la reproduccién social establecida, idigndose en instancia de transformacion y
construccion de futuro.

Sin embargo, en ambas ciudades cobra importanciprdéerencia por el consumo de bienes
materiales, en un contexto donde el mercado apamue eje del impulso cultural y se valoriza al
ciudadano consumidor interesado en tener una delidad de vida. Asi, el consumo aparece como
un valor, aunque muchos de estos jovenes no padcater a él, hecho que se constata al analizar las
actividades efectivamente realizadas.

Por otra parte, cabe consighar que varias de taddacles donde se establecen relaciones sociales

informales, se realizan en el ambito dentctunidad presentdndose como un tiempo de paradas y
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desplazamientos con ritmos propios, como el lugaladiesta, aunque lugar no sea Unicamente una
categoria espacial con delimitacién territorial chias veces lo significa. Este modo de comportarse
de ser se desarrolla en aquellos espacios juveridgslos de la presencia de padres y adultos.

En tanto espacio construido socialmente de otrocondiférente al del contrato social, la nocturnidad
contiene elementos de Festa lugar por exelencia donde se da una transgrasjoe, por su
naturaleza es un alto en los habitos cotidianoslagrtareas rutinarias, estableciéndose como un
espacio particular donde se alteran los tiempassycbstumbres, y expresandose en una especie de
desorden generalizado en la ruptura de las normas.

Sin embargo, la nocturnidad también contienecaisumocomo modalidad de acceso a bienes
culturales y de entreteminiento a través del dinéste ha permitido la consolidacion de un segmento
del mercado dedicado al consumo juvenil.

Los jovenes establecen en la noche un espaciocyarti cargado de sentido que ritual vy
simbodlicamante significa un corte con lo cotidiaoon la rutina de trabajo o estudio. A pesar de su
mercantilizacién, este espacio es percibido cormbalio de liberacion de energias y sentidos, como
ruptura con el orden establecido y el comportariesperado, como respuesta al control sobre el
cuerpo y las disposiciones.

La consideracion del uso y la apropiacidén del tenio por parte de los jévenes, permite constatar e
ambas ciudades turisticas, no obstante signifasiiferencias respecto de su tamafio y complejidad;
una espacialidad caracterizada poffrlgmentaciondel espacio recreativen relacion a usuarios
incluidos y excluidos, dado que las distancias adesi existentes se traducen en apropiaciones
diferenciales del territorio.

Respecto de la diversidn nocturna de los jéverad® destacar que los cambios que estan ocurriendo
en estas ciudades tienen como consecuencia elmpiddode una oferta de lugares privatizados y
mercantilizados que, en forma diferencial de aauatdcaso, hace que algunos grupos dejen de vivir
las ciudades como trayecto, de ser espacios dermmdh pasan a ser lugares de expulsién, razén por
la cual el espacio publico y la via publica son timécos lugares de socializacion ante la clausura
simbdlica y/o material de consumos inaccesibles.

El espacio publico, que remite al dominio y uso parte de todos los jovenes, comprende los
espacios de encuentro e intercambio, los espaeioles, lugares de uso y goce de lo natural y los
espacios testimonio, lugares de la identidad, cuso social supone el paseo, la socializacion
espontanea y las practicas recreativas y ladicasvih publica también supone oportunidad de
interaccién social y recreacion, y en tanto esdenae las ciudades, implica sustento de

reconocimiento y apropiacion de lugares.
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Asimismo, cabe destacar que, en las ciudadesitadststudiadas, el comportamiento de los jovenes,
se caracteriza por lhomogeneidad relativale sus practicas, producto de un habitus que, como
disposicion general y transportable, hace queiatiexondiciones objetivas semejantes dadas por la
existencia de una cultura contextual compartidéasepracticas sean semejantes, producto de la
aplicacién de similares esquemas de apreciacidtayaz distintas de las practicas propias de otros
estilos de vida.

Sin embargo, al interior de esta cultura contextoahpartida, puede observarse heterogeneidad
relativa de las practicas, dada por un sistema de difeagngue opera al interior del grupo,
manifestada en el hecho de que los sectores socidmicos mas altos, realizan practicas vinculadas
en mayor medida al establecimiento de relacionellges informales, en tanto que los sectores mas
bajos tienden a realizar actividades vinculadasnagor medida con la apropiacion de un espacio
publico saturado.

Mas all4d de las diferencias respecto del tamafiemgpéejidad de las ciudades estudiadas, tales
tendencias no deben desvincularse de su contextoodelo turistico estandarizado y mercantilizado
donde se define una atmdésfera en la que toda feaale actividades de sociabilidad y espacios de
interaccion, se presenta como mercancia que seraonge vende, instrumentandose una logica de

consumo de la que muchos quedan excluidos.

16. Proposiciones

La apreciacion de la pertenencia socioecondmicacjosultural de estos actores sociales
debe orientar la adopcién de progamas tendientesapdtalizar las modalidades dominantes
mencionadas en los usos de tiempos y espaciosa @oricepcion de actividades, escenarios y
servicios que generen la satisfaccion de los j&emerelacién a lo funcional, 1o simbdlico y lo
vivencial.

En la actualidad, las estrategias de promocionsamello del turismo de sol y playa, tienden a

concebirse en funcion exclusiva del turista, pregiendo de la consideracion integrada del residente
que es sustento de acciones destinadas promowsayrdilar un producto cuando se trata de turistas
del pais en destinos vacacionales del pais.

Conocer y reconocer las condiciones culturalesialscy econdmicas de los jovenes turistas, sus
formas de relacion e interaccién, permiten advedinbitos de accién tendientes a atenuar
vulnerabilidades e identificar oportunidades quasdiendan la practica turistica al considerar la

posibilidad de recreacion y creacion de todos tbsras sociales involucrados.
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Sin embargo, al momento, la posibilidad de los @gede ejercer practicas culturales de recreacion y
creacion en el ambito del turismo radica en lastopidades que brinda el mercado, el estado y la
sociedad de acuerdo a sus respectivos interesefrecoencia signados por el lucro.
Similar observacion puede realizarse en relacita afectacién de usos del espacio socializable, en
tanto la forma actual de gestién urbana en genedal gestion turistica en particular, por impero d
intereses en juego, plantea la creciente apropiguitvada de los espacios publicos, reduciendo la
capacidad de generar utilidades funcionales y dioas
Las diferencias en la disposicion urbana de espacamuipamientos turisticos y las desiguladades en
la posibilidad de acceso inciden en las experisnaareativas los jovenes. Frente a esta realidad,
cobran significacion las politicas en relacion apaxio publico. En este sentido, cabe consigar
algunas cuestiones relevantes:
la nocién de espacio publico comprende la postuiide valoracidn y apropiacion de parte de
todos.
el espacio publico es espacio con-formado, poraidot es dmbito susceptible de adquirir
sentido en si, mas alla de aquel asignado porrsypiagion.
la afluencia y presencia voluntaria de personasuenlugar es indice de valoracion,
satisfaccion de necesidades y potencialidad, ésdieaso social pleno.
la utilidad funcional y simbdlica del espacio pébliurbano otorga sentido de identidad y
pertenencia.
Por estos motivos, el pensar en politicas turisticaecreativas implica cuestionar el proceso de
privatizacion creciente de los espacios y de inatua distribucién de los equipamientos y plantear
la necesidad de ambitos destinados al uso y gdcted®o libre, que ademéas de oportunidad de
descanso y recreacion, puede ser tiempo de credé@neso es necesario pensar estas ciudades
turisticas como posibles espacios de la creacilatiiza.
En relacién a la posibilidad de participacion deejtes en su condicidén de turistas y residenteagle |
ciudades turisticas comtempladas en el estudice cdaistacar que ellos poseen actualmente una
amplia y variada gama de contactos e interlocutagagpos culturales, juntas de vecinos, tribus
urbanas, universidades, etc., es decir que podmuosocerlos en distintas esferas de la vida plblic
Participan de distintas opciones, situacioneseréses, ya sea con su presencia, sus opiniones o su
necesidades. Esto significa que su ciudadania thea,ase pone a prueba en cada uno de los
intercambios que ellos generan, de las iniciattiy@s ponen en juego, de las opiniones y conflictos
que deben resolver, de los proyectos que han d@iriniEste tipo de ciudadania esta siempre

poniéndose a prueba y proviene mas bien de lagagromuietudes y necesidades de los jovenes.
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Sin embargo, al momento no existen politicas pablde tiempo libre, turismo y recreacion dirigidas
especificamente a los jovenes vy, las que perteradc@rea de cultura, en la mayoria de los casos, se
dirigen a un espectador pasivo, consumidor de &pdos y no a un sujeto creador. Por este motivo
es importante diferenciar entre aquellas actividagtelas cuales los jovenes intervienen activamente
en el proceso creativo, de aquellas en las quessdius involucra como espectadores pasivos.

Al pensar politicas turistico recreativas, debardmcebirse un sujeto joven creador de hechos
culturales, que participa activamente del desarsaiciocultural y, de un concepto de cultura juiveni
que incluya, costumbres, valores y modalidadesesigas propias de los jévenes en el &mbito de sus
practicas de tiempo libre turistico recreativas.

Por ultimo, seria importante generar desde el estadional, provincial y local, nexos articuladores
con el sector privado, las ONG's y las organizaegosomunitarias. Respecto de la gestidn local,
deberian propiciarse proyectos juveniles autogestivaprovecharse los centros barriales existentes
como espacios de contencion y fomento de la ppattddn juvenil, desde una perspectiva innovadora
y participativa, no sélo en el aspecto ejecutivop £n los procesos referidos al analisis de los

problemas y la toma de decisiones.
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